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A I  u m ě l á  i n t e l i g e n c e ,
ú v o d  d o  p r o b l e m at i k y  a  s o u č a s n é  t r e n dy

P ř e č í s t  s i  k n i h u  n a  g o o g l e  p l ay

Umělá inteligence (UI), často ozna-
čovaná zkratkou AI (z anglického 
Artificial Intelligence), je fascinující  
a dynamicky se rozvíjející oblastí, 
která má dalekosáhlé důsledky na 
nejrůznější sektory lidské činnosti.  
V zásadě se jedná o simulaci lid-
ské inteligence v počítačových 
systémech. AI je schopna učení, 
plánování, řešení problémů, roz-
poznávání řeči, vizuálního vnímá-
ní a mnoha dalších kognitivních 
funkcí, které byly dříve považová-
ny za doménu výlučně lidského 
myšlení.

https://www.google.cz/books/edition/AI_um%C4%9Bl%C3%A1_inteligen-
ce_%C3%BAvod_do_problema/2I1eEQAAQBAJ?hl=cs&gbpv=0
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p ř e d m l u va
Vítejte ve světě grafického designu s Canvou! Tato kniha vám poslouží jako věrný průvodce a po-
mocník na vaší cestě za kreativním vyjádřením. Ať už s Canvou začínáte, nebo v ní již máte nějaké 
zkušenosti, naleznete zde vše potřebné pro zvládnutí tohoto úžasného nástroje.
 
Dovolte mi, abych se představil. Jmenuji se Lukáš Černý a pracuji jako lektor vzdělávacích onli-
ne kurzů a grafik na vysoké škole. Ve volném čase se věnuji psaní recenzí na knihy a cestování.  
S Canvou pracuji denně a s radostí vám předávám své zkušenosti v této knize, která vznikla jako 
přirozené rozšíření mých webinářů a kurzů.
 
Kniha vás provede krok za krokem celým prostředím Canvy, od základního nastavení a ovládání 
až po pokročilé funkce a klávesové zkratky. Naučíte se efektivně pracovat s šablonami, upravovat 
obrázky, vytvářet poutavé grafiky a mnoho dalšího.
 
Canva je v současné době nepostradatelným nástrojem v mnoha oblastech, a to zejména ve škol-
ství. Učitelé i studenti ji s oblibou využívají k tvorbě prezentací, výukových materiálů a dalších 
kreativních projektů.
 
Jsem nesmírně rád, že vám mohu tuto knihu představit a podělit se s vámi o své znalosti a nadšení 
pro Canvu. Věřím, že vám poskytne komplexní a srozumitelný zdroj informací a inspirace pro vaši 
tvorbu.
 
Nebojte se experimentovat a tvořit! Pokud narazíte na překážku, berte ji jako výzvu k zdokonalení 
a posunutí vašich dovedností na novou úroveň.
 
Přeji vám mnoho radosti a úspěchů při objevování nekonečných možností Canvy!

O c h r a n n á  z n á m k a
Protože se kniha zabývá nástrojem Canva, je důležité zmínit autorská práva související s názvem  
a logem. Canva je registrovaná ochranná známka a její logo je chráněno autorským právem. Tato 
kniha není oficiálním produktem společnosti Canva, byla vytvořena nezávisle. I přesto název knihy 
„Krok za krokem s Canva“ je schválený od společnosti Canva.
 
POZNÁMKA K AUTORSKÝM PRÁVŮM
Název „Canva“ a logo Canvy jsou registrované ochranné známky společnosti Canva Pty Ltd. Tato 
kniha není oficiálním produktem společnosti Canva a byla vytvořena nezávisle.
 
PROHLÁŠENÍ O VYLOUČENÍ ODPOVĚDNOSTI
Tato kniha není oficiálním produktem společnosti Canva a byla vytvořena nezávisle. Autor knihy 
nenese odpovědnost za případné škody způsobené používáním Canvy. Kniha slouží pouze pro 
vzdělávací účely a nenahrazuje oficiální dokumentaci a podporu Canvy. Veškeré informace uve-
dené v knize jsou aktuální k datu vydání a mohou se změnit.
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J a k  n a  I n s ta g r a m

P ř e č í s t  s i  k n i h u  n a  g o o g l e  p l ay

P ř i h l á s i t  s e  n a  w e b i n á ř

Jednou z nejvýznamnějších platforem v tomto digitálním prostoru je Instagram, který nejen že transfor-
moval způsob, jakým komunikujeme, ale také otevřel nové možnosti pro osobní i obchodní růst. Tato 
kniha je odpovědí na potřebu lepšího porozumění této dynamické platformě a efektivního využití jejích 
nástrojů k dosažení vašich cílů. Inspirace k napsání této knihy přišla z mého osobního i profesionálního 
života. Jako grafik, fotograf a kouč jsem vášnivý uživatel sociálních médií a měl jsem možnost pozorovat, 
jak Instagram mění hru v oblasti digitálního marketingu.

https://play.google.com/store/books/details/Luk%C3%A1%C5%A1_%C4%8Cer-
n%C3%BD_Jak_na_Instagram_a_Threads?id=sy4yEQAAQBAJ

https://eshop.everesta.cz/jak-na-instagram-webinar#

8
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Ú v o d
C a n va  j a ko  f e n o m é n 
a n e b  j a k  z k r o t i t  g r a f i ku
V dnešní době, kdy vizuální obsah hraje velkou roli a dnešní schopnost vytvořit poutavou grafiku je 
klíčová záležitost. Ať už pro osobní prezentaci na sociálních sítích, nebo pro profesionální marketingové 
materiály. Kdysi doména grafiků a designérů, dnes se díky nástrojům jako je Canva otevírá svět vizuální 
tvorby každému. Její jednoduché prostředí se naučí každý a nemusí být hned grafikem z vystudované-
ho oboru.
 
CO JE CANVA?
Canva je online grafický nástroj, který umožňuje i naprostým laikům vytvářet profesionálně vypadající 
grafiky. Její kouzlo tkví v jednoduchém a intuitivním ovládání, které zvládne opravdu každý. Po jakouko-
liv vaší práci vám Canva po celou dobu pomáhá, jelikož sama o sobě je propletena nástroji umělé inte-
ligence. Zapomeňte na složité programy s hromadou funkcí, ve kterých se člověk snadno ztratí. Canva 
nabízí přehledné rozhraní s drag-and-drop systémem, kde jednoduše přetahujete prvky a skládáte je 
do požadovaného designu.
 
KDE SE VZAL TENTO FENOMÉN
V roce 2012 se zrodil program Canva a byl tedy založen v Perthu v Austrálii Melanie Perkins, Cliffem 
Obrechem a Cameronem Adamsem. Inspirací byla Perkinsina zkušenost s vlastním tiskovým podnikem, 
kde zjistila, že mnoho malých podnikatelů bojovalo s vytvářením marketingových materiálů. Do provo-
zu byla však spuštěna až v roce 2013 kdy v prvním roce měla již 750 000 uživatelů, Její vývoj šel postupně 
a získávala si tak publikum negrafiků ale také grafiků. Později až v letech 2015 až 2017 byla uvedena jako 
Canva Pro a získala si tak 294 000 placených zákazníků. Získání 40 milionů dolarů od Sequoia Capital, 
Blackbird Ventures a Felicis Ventures, čímž se hodnota společnosti zvýšila na 1 miliardu dolarů posunulo 
tento rostoucí gigant o další její vývoj, který nabírá tak neskutečné otáčky. Canva tak c roce 2023 oslavila 
své 10. výročí. Už v té době Canva hlásí 135 milionů uživatelů po celém světě.  Canva se stala jedním 
z nejpopulárnějších nástrojů pro vizuální komunikaci, nabízející širokou škálu nástrojů pro tvorbu soci-
álních grafik, prezentací, plakátů, webových stránek a dalších materiálů.
 
CANVA JAKO NÁSTROJ VE ŠKOLÁCH
Program Canva, který již v dnešní době sám o sobě nabízí kromě neplacené a placené verze, také verzi 
pro školy, organizace, týmy a podobně. Její dostupnost není nijak náročná, pokud neprojdete kurzem 
tak lze se v ní dobře orientovat. Nejvíce oslovila právě na Českém trhu školy a školky. Její maximální vý-
hodou je grafické prostředí a spoustu šablon. Výhodou této aplikace je česká verze. Po zaškolení na Can-
vu ať už v kurzech, webinářích pro začínají nebo pokročilé vám dá nahlédnout do všech jejích možností 
až nakonec zjistíte, že máte mnoho muziky za málo peněz. Pokud máte kurz lektora, nebo jste učitel, 
případně škola můžete mít program zadarmo. 
 
CANVA V POLYGRAFII
I když Canva nabízí dnes možnosti pro grafiky, kteří pracují na volné noze a nechtějí utrácet hodně pe-
něz za jiné programy, je dobrou alternativou. I přesto, že Canva pro sektor grafiky oslovuje svojí boha-
tou možností exportu do tiskového PDF s barevným prostorem CMYK má ale jednu menší vadu. Canva 
neumí přímé barvy tedy známe třeba jako barvy Pantone, musíme jako grafici počítat, že se hodí na tu 
jednodušší grafiku. Já osobně pracuji jako grafik 23 let a mám tak v tomto oboru bohaté zkušenosti,  
a i sám v Canvě pracuji. Za mě mohu Canvu doporučit jako nástroj na tvorbu letáků, vizitek, jednodu-
chých e-booků, tvorba loga a webových stránek.
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A CO VŠECHNO SE S CANVOU DÁ VYTVOŘIT?
Možnosti jsou téměř neomezené. Od jednoduchých příspěvků na sociální sítě, přes loga a vizitky, až po 
komplexní prezentace a marketingové materiály. Canva nabízí tisíce předpřipravených šablon, které si 
můžete upravit podle svých potřeb. A pokud máte vlastní nápady, můžete si vytvořit design úplně od 
začátku. Díky Canvě se nemusíte bát experimentovat a zkoušet nové věci. Naučíte se pracovat s barva-
mi, písmy, obrázky a dalšími grafickými prvky. Zjistíte, jak vytvořit vizuálně poutavý obsah, který zaujme 
a osloví vaše publikum.
 
JAKÁ JE JEJÍ DOSTUPNOST?
Canva má jedno velké eso v rukávu, funguje na všech možných platformách což jí o proi, konkurenčních 
aplikací staví do obrovské výhody. Canva funguje nejen v prohlížeči ale také jako desktopová aplikace. 
Mám vyzkoušeno, že Canva funguje jak na PC, tak MAC ale i Linux. Můžete ji mít v mobilním telefonu 
nebo tabletu. Právě v tabletu má větší využití při kreslení s perem. Výhodou je její sdílené uložení, takže 
pokud pracujete v desktopové aplikace, na tabletu nebo přes webový prohlížeč, vždy vidíte vše, co jste 
vytvářeli. 
 
CHCETE SE CANVU NAUČIT?
Chcete se naučit využívat Canvu naplno a stát se skutečným profesionálem? Existuje mnoho vzděláva-
cích agentur, které se zabývají Canvu a najdete také všude mnoho nástrojů. Já třeba ke Canvě napsal 
malý e-book, který je součástí mých vzdělávacích webinářů anebo přímo mého kurzu, který je u mě 
na webových stránkách (www.lukascerny.eu). Tak jako tak je Canva nástrojem, který se neustále vyvíjí. 
Výhodou Canvy je dostupnost umělé inteligence, kde můžete tvořit obrázky, texty, videa a třeba i zvuky. 
Na mých webinářích a kurzech pro (ne)grafiky vysvětlím také pojmy jako je „spadávka“, jak je to se zrca-
dlem stránky a úpravou fotografií, včetně exportu jako tisková data. Projdeme si nejen všechny funkce, 
ale také se podíváme, jak efektivně upravovat, retušovat fotografie. Zpracovávat videa a k nim vytvářet 
hudbu, a to včetně tvorby webových stránek. Naučíte se vytvářet úžasné grafiky, které vám pomohou 
vyniknout a dosáhnout vašich cílů. Jaké jsou vaše zkušenosti s Canvou, podělte se a napište na studio@
lukascerny.eu.

Zdroj: canva.com, wikipedia.org, lukascerny.eu
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J a k  s e  z a r e g i s t r o vat  d o  C a n va 
a  j a k é  t y p y  ú č t ů  e x i s t u j í
Komplexní průvodce registrací a rozdíly mezi bezplatnou a placenou verzí
Canva je dnes jedním z nejpoužívanějších grafických nástrojů na světě – využívají ji nejen jednotlivci, 
ale i školy, firmy nebo neziskové organizace. Před samotným používáním je ale třeba vědět, jak se do 
Canvy zaregistrovat a jaký typ účtu zvolit. Tento článek ti přehledně ukáže celý proces a rozdíly mezi 
verzemi Free, Pro, Education, Teams a dalšími.
 
1. Jak se zaregistrovat do Canvy
Registrace je velmi jednoduchá a zvládne ji každý během několika minut.
 
Krok za krokem:

● Přejdi na web: www.canva.com
● Klikni na tlačítko „Zaregistrovat se“ / „Sign up“
● Vyber si způsob registrace:

● E-mailová adresa
● Přihlášení přes Google, Facebook nebo Apple účet

● Vyplň základní údaje (jméno, e-mail, heslo)
● Canva se tě zeptá na účel použití (osobní, vzdělávací, pracovní)
● Po potvrzení se otevře hlavní rozhraní Canvy

 
Doporučení: Použij e-mail podle typu účtu (např. školní e-mail pro Education, pracovní e-mail pro 
Teams)
 
2. Přehled typů účtů v Canvě
Canva nabízí několik variant účtů podle účelu použití a funkcí:
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3. Canva Free vs. Canva Pro – co získáš navíc?

4. Canva for Education – jak ji získat
Canva Education je určena pro učitele a studenty. Nabízí všechny funkce Canva Pro zcela zdarma, ale 
je potřeba ověřit školní příslušnost.
 
Podmínky:
● Učitelé musí mít školní e-mail (.edu, .cz edu doména apod.)
● Studenti se připojují přes pozvánku učitele nebo školní doménu
 
Ověření může trvat 1–2 pracovní dny.
 
Výhody:
● Vhodné pro výuku grafiky, prezentací, letáků, portfolií
● Integrace s Google Classroom, Microsoft Teams
● Možnost spravovat třídy, úkoly a spolupráci
 
Canva pro neziskové organizace (Nonprofits)
Neziskové organizace mohou získat Canva Pro zdarma, pokud splní tyto podmínky:
● Jsou registrované jako nezisková organizace
● Nepoužívají Canvu k politickým nebo náboženským aktivitám
● Mají ověřitelný web nebo záznam v rejstříku
 
Registrace probíhá přes: https://www.canva.com/canva-for-nonprofits/
 
Bezpečnost, správa a GDPR
Canva umožňuje nastavení:
● Dvoufázového ověření přístupu
● Správy členů týmu (v Pro a Teams)
● Přístupu k souborům podle rolí
● Ukládání a přehled verzí dokumentů
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Z pohledu GDPR Canva sídlí v Austrálii a dodržuje evropské standardy ochrany dat. V komerčním 
sektoru je vhodné:
● Podepsat datové zpracovatelské ujednání (DPA)
● Zvážit interní pravidla pro použití Canvy

Shrnutí: Jak začít a který účet vybrat
 
Chci...					     Doporučený účet
Začít zdarma a poznat Canvu		  Free
Vytvářet profesionální návrhy		  Pro
Spolupracovat s kolegy			   Teams
Učit nebo vést školní projekty		  Education
Využít Canvu pro neziskové aktivity		  Nonprofits
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N a  č e m  v š e m 
f u n g u j e  C a n va :
Ko m p l e t n í  p ř e h l e d  p l at f o r e m
Canva je dnes jedním z nejdostupnějších grafických nástrojů vůbec. Díky tomu, že je cloudová  
a multiplatformní, ji můžete používat téměř odkudkoli – bez ohledu na to, zda máte Windows, Mac, 
Android, iPad, nebo jen přístup k internetu v prohlížeči.
Tento článek ti ukáže, kde Canva funguje, jak se liší jednotlivé platformy a co je pro práci nejefek-
tivnější.
 
CANVA NA POČÍTAČI (DESKTOP)
Windows
● Canva funguje ve webovém prohlížeči (Chrome, Edge, Firefox, apod.)
● Existuje i desktopová aplikace Canva pro Windows, kterou lze stáhnout z oficiálního webu
● Vhodná pro pohodlnou práci s více obrazovkami, vyšší výkon, plynulejší editaci
 
macOS
● Stejně jako u Windows – Canva běží:

● v prohlížeči (Safari, Chrome, Firefox)
● nebo jako macOS desktopová aplikace

● Integrace s Apple službami jako iCloud nebo AirDrop
 
Výhody desktopové aplikace:
● Rychlejší přístup (bez nutnosti prohlížeče)
● Možnost rychlejších aktualizací
● Funguje i na slabším internetu (část cache uložená lokálně)
● Plynulejší ovládání při práci s videem a většími projekty
 
CANVA NA MOBILNÍCH ZAŘÍZENÍCH
Android
● Canva má plnohodnotnou mobilní aplikaci pro Android 
    (zdarma na Google Play)
● Vhodná pro rychlé úpravy, publikování na sociální sítě, 
    práci s fotkami z telefonu
 
iOS (iPhone + iPad)
● Canva funguje jako aplikace v App Store
● Optimalizovaná pro iPad (včetně podpory Apple Pencil)
● Umožňuje synchronizaci mezi zařízeními v rámci účtu Canva
 
Mobilní verze mají:
● Jednodušší ovládání prsty
● Menší plátno (omezený komfort pro komplexní návrhy)
● Plnou synchronizaci s webovou verzí
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CANVA VE WEBOVÉM PROHLÍŽEČI
Funguje v těchto prohlížečích:

Doporučení: Pro plnou kompatibilitu používej vždy aktuální verzi prohlížeče.
 
CANVA NA CHROMEBOOKU
● Funguje výborně díky webové verzi (Chromebooky mají Chrome OS)
● Aplikace z Google Play také funguje (mobilní verze)
● Canva je plně cloudová, takže výkon zařízení není klíčový faktor
 
CANVA JAKO DESKTOPOVÁ APLIKACE (WINDOWS/MAC)

INTERNETOVÉ PŘIPOJENÍ A CLOUD
Canva vyžaduje internetové připojení, protože:
● Vše je uloženo v cloudu
● Návrhy se synchronizují mezi zařízeními
● Zdroje (fotky, videa, šablony) se načítají online
 
Offline režim zatím není oficiálně podporován (s výjimkou částečné práce v desktopové aplikaci, pokud jsou 
data načtena z cache).
 
BEZPEČNOST A PŘÍSTUP
● Všude platí jednotné přihlašovací údaje (1 účet = přístup ze všech zařízení)
● Dvoufázové ověření a možnost správy přístupů (např. v Canva Teams)
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SHRNUTÍ: KDE CANVA FUNGUJE NEJLÉPE?
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T e o r i e  r e v e r z n í  p syc h o l o g i e
V labyrintu lidské interakce se neustále střetáváme s pokusy o ovlivňování. Ať už se jedná o přímé argu-
menty, emotivní apely či logické důkazy, cílem je zpravidla nasměrovat naše myšlení a chování určitým 
směrem. Nicméně, existuje i méně přímá, často intuitivní, a přesto překvapivě účinná strategie: reverzní 
psychologie. Tato taktika, spočívající v záměrném prosazování opaku žádaného výsledku, otevírá fascinují-
cí okno do lidské psychiky a naší inherentní touhy po autonomii a odporu vůči vnímanému nátlaku.

P ř e č í s t  s i  k n i h u  n a  g o o g l e  p l ay
https://www.google.cz/books/edition/Teorie_reverzn%C3%AD_psychologie/qo-
xeEQAAQBAJ?hl=cs&gbpv=0
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C a n va :  P ř í b ě h , 
C í l  a  V ý h o dy
HISTORIE A AUTOŘI 
Canva je online grafický nástroj, který byl spuštěn v roce 2013. Za jeho vznikem stojí Melanie Perkins, 
Cliff Obrecht a Cameron Adams. Melanie Perkins přišla s nápadem na Canvu během svého studia na 
univerzitě, kde učila grafický design. Cílem bylo vytvořit nástroj, který by byl přístupný a snadno pou-
žitelný pro všechny, bez ohledu na jejich předchozí zkušenosti s grafickým designem. ¹ ²

CÍL CANVY 
Hlavním cílem Canvy je umožnit lidem snadno a rychle vytvářet profesionálně vypadající grafické 
návrhy. Ať už jde o příspěvky na sociální sítě, prezentace, plakáty nebo marketingové materiály, Canva 
se snaží zjednodušit celý proces tvorby grafiky a zpřístupnit ho široké veřejnosti. ³

ODLIŠNOSTI OD OSTATNÍCH PROGRAMŮ 
Canva se odlišuje od ostatních grafických nástrojů několika klíčovými vlastnostmi:

Jednoduchost používání: Canva je navržena tak, aby byla intuitivní a snadno použitelná i pro začá-
tečníky. Drag-and-drop rozhraní umožňuje rychlé a snadné úpravy. ⁴

Široká škála šablon: Canva nabízí tisíce předpřipravených šablon pro různé typy grafiky, což uživate-
lům umožňuje rychle začít a přizpůsobit si návrhy podle svých potřeb. ⁵

Spolupráce v reálném čase: Uživatelé mohou spolupracovat na návrzích v reálném čase, což je ide-
ální pro týmy a projekty vyžadující kolektivní práci. ⁶

Dostupnost na více platformách: Canva je dostupná jako webová aplikace i jako mobilní aplikace 
pro Android a iOS, což umožňuje práci odkudkoli. ⁷

Canvu doporučil pro její uživatelskou přívětivost a širokou škálu funkcí. Je ideální pro jednotlivce  
i týmy, kteří potřebují rychle a efektivně vytvářet vizuální obsah bez nutnosti hlubokých znalostí gra-
fického designu. Canva je skvělým nástrojem pro malé podniky, marketingové týmy, učitele a studen-
ty, kteří chtějí vytvářet profesionální grafiku snadno a rychle. ⁸

ODKAZY
1. https://en.wikipedia.org/wiki/Canva
2. https://www.canva.com/newsroom/news/canva-10-year-timeline/
3. https://www.nastrojeproweb.cz/clanky/canva-recenze
4. https://blog.aira.cz/canva-co-je-jak-s-ni-efektivne-pracovat
5. https://www.practical-tips.com/cs/software/canva-co-to-je-jednoduse-vysvetleno/
6. https://ahaslides.com/cs/blog/canva-alternatives/
7. https://www.canva.com/cs_cz/free/
8. https://recenzes.cz/canva-recenze-2023
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LUKASCERNY.EU/NAUCTE-SE-VYUZIVAT-CANVU-NA-100/

N a u č t e  s e  v y u ž í vat  C a n v u  n a  1 0 0  % !
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S e z n á m e n í
s  p r o s t ř e d í m
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H l av n í  pa n e l
Hlavní panel se v prostředí pro uživatele a školy tváří v obou případech jinak, ale koncepčně je stále 
stejný. Jedná se pouze o grafické prostředí, které je v obou případech co nejpřehlednější pro uživa-
tele. Vysvětlíme si základní panel, který nám umožňuje pracovat s nastaveným rozdělením šablon 
a jejich případných podšablon. V Canvě můžeme psát jak v našem jazyce, tak i v angličtině; v obou 
případech dokáže Canva vyhledat váš hledaný budoucí projekt.

Ikonka „dokument” v Canvě představuje nástroj pro vytváření a úpravu dokumentů, zná-
mý jako Canva Docs. Tento nástroj umožňuje uživatelům navrhovat dokumenty s využitím 
různých vizuálních prvků, jako jsou videa, obrázky, grafiky, grafy a další. Když kliknete na 
ikonu „dokument”, můžete si vybrat z různých šablon nebo začít s prázdným dokumen-
tem. Canva Docs nabízí možnosti pro přidávání textu, úpravu písma a formátování, zarov-
nání textu, vytváření seznamů a řádkování. Kromě textu můžete do dokumentu přidávat 
i další prvky, jako jsou tabulky, grafy, vložený obsah a různé grafické prvky. Canva Docs je 
navržen tak, aby byl co nejpřehlednější a nejjednodušší na použití, což umožňuje uživa-
telům snadno vytvářet profesionálně vypadající dokumenty. Tento nástroj je ideální pro 
tvorbu různých typů dokumentů, od jednoduchých textových souborů až po komplexní 
vizuální prezentace.

Ikonka LIST v Canvě, ačkoli nefunguje přímo na bázi Excelu, slouží k vytváření a úpravě 
strukturovaných seznamů, podobně jako v tabulkovém editoru, umožňujíc přidávat, ode-
bírat a přeskupovat položky, aplikovat různé styly odrážek a číslování, formátovat text 
(písmo, barva), nastavovat odsazení pro hierarchické seznamy a dokonce importovat data 
z externích zdrojů nebo tabulek, což usnadňuje organizaci informací a prezentaci dat  
v přehledné formě.

Ikonka „tabule” v Canvě představuje nástroj pro vytváření a úpravu tabulí, známý jako 
Canva Whiteboards. Tento nástroj poskytuje uživatelům neomezený prostor pro brain-
storming, plánování a vizualizaci nápadů. Když kliknete na ikonu „tabule”, otevře se vám 
prázdné plátno, na kterém můžete začít tvořit. Canva Whiteboards umožňuje přidávat 
různé prvky, jako jsou textové bloky, obrázky, grafy, diagramy a další grafické prvky. 
Můžete také využít různé šablony, které vám pomohou rychle začít s tvorbou. Tabule 
je navržena tak, aby byla co nejpřehlednější a nejjednodušší na použití, což umožňuje 
snadnou spolupráci s ostatními uživateli v reálném čase. Další funkcí tabule je možnost 
rozbalení snímků z prezentací na tabuli, což poskytuje více prostoru pro detailní práci 

i ko n y



24

Ikonka „sociální sítě” v Canvě představuje nástroj určený pro tvorbu a správu obsahu na růz-
ných platformách sociálních médií. Tento nástroj umožňuje uživatelům vytvářet vizuálně 
atraktivní příspěvky, které mohou být snadno sdíleny na sociálních sítích jako Facebook, In-
stagram, Twitter, Pinterest a další. Když kliknete na ikonu „sociální sítě”, otevře se vám široká 
škála šablon, které jsou optimalizovány pro různé typy příspěvků, včetně profilových fo-
tek, úvodních obrázků, příspěvků, příběhů a reklam. Tyto šablony jsou navrženy tak, aby 
odpovídaly specifickým rozměrům a požadavkům jednotlivých platforem, což usnadňuje 
tvorbu obsahu, který bude vypadat profesionálně a bude správně zobrazen. Canva také 
nabízí různé nástroje pro úpravu a personalizaci těchto šablon. Můžete přidávat text, obráz-
ky, grafiky, videa a další prvky, které vám pomohou vytvořit poutavý obsah. K dispozici jsou 
také různé filtry, efekty a animace, které mohou vaše příspěvky oživit. Další užitečnou funk-
cí je plánovač obsahu, který umožňuje naplánovat a automaticky publikovat příspěvky na  
sociálních sítích. To vám pomůže udržet konzistentní přítomnost na sociálních médiích a šetří 
čas. Canva také poskytuje přístup k rozsáhlé knihovně obrázků, videí a ikon, které můžete po-
užít ve svých návrzích. Pokud nemáte vlastní obsah, můžete využít tuto knihovnu k nalezení 
vhodných vizuálních prvků. Celkově je ikonka „sociální sítě” v Canvě mocným nástrojem pro 
každého, kdo chce efektivně spravovat a vytvářet obsah pro sociální média, ať už jde o osobní 
účty nebo firemní profily.

Ikonka Fotografie v hlavním menu Canvy slouží k vyhledávání a vkládání obrázků do 
návrhu a ukrývá rozsáhlou knihovnu milionů profesionálních fotografií, které jsou roz-
dělené do různých kategorií a témat (např. příroda, lidé, jídlo, technologie), přičemž lze 
vyhledávat pomocí klíčových slov, filtrovat podle stylu, barvy nebo orientace snímku  
a následně je jednoduše přetáhnout do návrhu, přizpůsobit velikost, upravit průhled-
nost, barvy nebo na ně aplikovat různé efekty a filtry.

Ikonka Vzdělání v hlavním menu Canvy slouží k rychlému přístupu ke vzdělávacím šab-
lonám, nástrojům a grafickým prvkům, které jsou speciálně navržené pro potřeby uči-
telů, studentů a lektorů, přičemž pod touto ikonou se skrývá široká nabídka předpřipra-
vených návrhů na školní prezentace, pracovní listy, rozvrhy, výukové plakáty, certifikáty, 
interaktivní aktivity, testy nebo vizualizace učiva, a také přehled funkcí, které podporují 
spolupráci ve třídě, jako je sdílení úkolů, komentování a týmová práce v reálném čase.

a organizaci myšlenek. Můžete se pohybovat po celém prostoru nekonečného plátna, 
přibližovat a oddalovat, a přidávat nebo odstraňovat různé prvky podle potřeby. Canva 
Whiteboards je ideální nástroj pro týmovou spolupráci, plánování projektů, vytváření 
myšlenkových map a další kreativní činnosti. Umožňuje uživatelům vizualizovat své ná-
pady a sdílet je s ostatními efektivním způsobem.

Ikonka „prezentace” v Canvě představuje nástroj pro vytváření a úpravu prezentací. Ten-
to nástroj umožňuje uživatelům vytvářet vizuálně atraktivní a profesionální prezentace  
s využitím různých šablon a grafických prvků. Když kliknete na ikonu „prezentace”, můžete si vy-
brat z široké škály předpřipravených šablon, které jsou navrženy pro různé účely, jako jsou ob-
chodní prezentace, školní projekty nebo osobní prezentace. Můžete také začít s prázdným plát-
nem a vytvořit si vlastní design od základu. Canva nabízí různé nástroje pro úpravu prezentací, 
včetně možnosti přidávat text, obrázky, grafy, diagramy a další grafické prvky. Můžete také využít 
animace a přechody mezi snímky, které dodají vaší prezentaci dynamiku a profesionalitu. Další 
užitečnou funkcí je možnost přidávat poznámky ke snímkům, které vám pomohou při prezento-
vání. Canva také umožňuje spolupráci v reálném čase, takže můžete pracovat na prezentaci spo-
lečně s ostatními členy týmu. Po dokončení prezentace ji můžete snadno sdílet nebo exportovat  
v různých formátech, jako je PDF, PowerPoint (PPTX) nebo video (MP4). Canva také nabízí mož-
nost prezentovat přímo z aplikace, což zahrnuje různé režimy prezentace a interaktivní prvky, 
jako je Canva Live, kde může publikum pokládat otázky během prezentace.
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Ikonka „video” v Canvě představuje nástroj pro vytváření a úpravu videí. Tento nástroj 
umožňuje uživatelům snadno vytvářet profesionálně vypadající videa pro různé účely, 
jako jsou sociální média, prezentace, marketingové kampaně a další. Když kliknete na 
ikonu „video”, otevře se vám široká škála šablon, které jsou optimalizovány pro různé 
typy videí, včetně ukázek produktů, videonávodů, příspěvků na Instagramu nebo Fa-
cebooku, a streamovacích kanálů na TikToku nebo Twitchi. Tyto šablony vám pomo-
hou rychle začít s tvorbou videa, aniž byste museli začínat od nuly. Canva nabízí různé  
nástroje pro úpravu videí, včetně možnosti přidávat text, obrázky, grafiky, zvukové stopy 
a animace. Můžete také upravovat délku videa, ořezávat klipy, přidávat přechody a efek-
ty, a dokonce i měnit rychlost přehrávání. Další užitečnou funkcí je možnost přidávat 
titulky, což může zvýšit dostupnost a srozumitelnost vašich videí. Po dokončení úprav 
můžete své video exportovat v různých formátech, jako je MP4, a sdílet ho přímo na 
sociálních sítích nebo jiných platformách. Canva také umožňuje spolupráci v reálném 
čase, takže můžete pracovat na videu společně s ostatními členy týmu. Celkově je ikonka 
„video” v Canvě mocným nástrojem pro každého, kdo chce vytvářet a upravovat videa 
snadno a efektivně, ať už pro osobní nebo profesionální účely.

Ikonka „tisk” v Canvě představuje službu, která umožňuje uživatelům objednávat profe-
sionální tisk svých návrhů přímo z editoru Canva. Tato služba je navržena tak, aby byla co 
nejjednodušší a nejpohodlnější. Po dokončení návrhu můžete několika kliknutími zadat 
objednávku a získat výtisky v profesionální kvalitě. Když kliknete na ikonu „tisk”, můžete 
si vybrat z široké škály tiskových produktů, jako jsou vizitky, letáky, pozvánky, nálepky, 
plakáty a dokonce i trička. Canva nabízí různé šablony, které jsou optimalizovány pro 
tisk, což zajišťuje, že váš návrh bude mít správné rozměry a kvalitu. Při navrhování pro 
tisk můžete využít různé nástroje, jako jsou okraje, pravítka, přesahy a značky oříznutí, 
které vám pomohou připravit návrh k tisku. Po dokončení návrhu můžete vybrat prefe-
rovaný tiskový materiál a způsob doručení. Canva také nabízí možnost změnit velikost 
návrhu tak, aby vyhovoval podporovaným rozměrům tisku. Po odeslání objednávky se 
můžete těšit na doručení výtisků přímo k vám domů nebo do kanceláře. Canva se také 
zavazuje k udržitelnému tisku a za každou objednávku tisku zasadí jeden strom. Celkově 
je ikonka „tisk” v Canvě skvělým nástrojem pro každého, kdo potřebuje profesionální tisk 
svých návrhů snadno a rychle.

Ikonka „web” v Canvě představuje nástroj pro vytváření a úpravu webových stránek. 
Tento nástroj umožňuje uživatelům snadno navrhovat a publikovat webové stránky 
bez nutnosti znalosti programování. Když kliknete na ikonu „web”, můžete si vybrat  
z různých šablon, které jsou optimalizovány pro různé typy webových stránek, jako jsou 
osobní blogy, firemní stránky, portfolia a další.
Canva nabízí širokou škálu nástrojů pro úpravu webových stránek. Můžete přidávat text, 
obrázky, videa, grafiky a další prvky, které vám pomohou vytvořit atraktivní a funkční 
webovou stránku. K dispozici jsou také různé animace a interaktivní prvky, které mohou 
vaše stránky oživit. Další užitečnou funkcí je možnost přidávat hypertextové odkazy, kte-
ré umožňují snadnou navigaci mezi stránkami nebo na externí weby. Canva také umož-
ňuje náhled vašeho návrhu, abyste viděli, jak bude vaše stránka vypadat po publikování. 
Po dokončení návrhu můžete svou webovou stránku publikovat přímo z Canvy a získat 
tak vlastní URL adresu. Celkově je ikonka „web” v Canvě skvělým nástrojem pro každého, 
kdo chce rychle a snadno vytvořit profesionálně vypadající webovou stránku.

Ikonka „vlastní velikost” v Canvě umožňuje uživatelům vytvářet návrhy s přesně defino-
vanými rozměry podle jejich potřeb. Tento nástroj je užitečný, pokud potřebujete speci-
fické rozměry, které nejsou zahrnuty v přednastavených šablonách Canvy. Když kliknete 
na ikonu „vlastní velikost”, otevře se dialogové okno, kde můžete zadat požadovanou 
šířku a výšku návrhu. Tyto rozměry můžete zadat v různých jednotkách, jako jsou pixely 
(px), palce (in), milimetry (mm) nebo centimetry (cm). Po zadání rozměrů kliknete na 
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Ikonka „více” v Canvě představuje rozbalovací nabídku, která poskytuje přístup k dalším 
funkcím a možnostem, které nejsou přímo viditelné na hlavním panelu nástrojů. Když 
kliknete na ikonu “více”, zobrazí se vám různé možnosti, které vám umožní přizpůsobit  
a rozšířit vaše návrhy.

Tato nabídka může obsahovat různé nástroje a funkce, jako jsou:

1. Přidání nových prvků: Možnost přidat do návrhu další grafické prvky, 
     jako jsou tvary, ikony, ilustrace a další.
2. Úpravy a efekty: Přístup k pokročilým nástrojům pro úpravu obrázků a textu, 
     včetně filtrů, efektů a nastavení průhlednosti.
3. Seskupení a vrstvení: Nástroje pro seskupování prvků, změnu jejich pořadí 
     ve vrstvách a zarovnání.
4. Přidání stránek: Možnost přidat, duplikovat nebo odstranit stránky 
     v rámci vašeho návrhu.
5. Další možnosti exportu: Přístup k různým formátům exportu a nastavení 
     kvality výstupu.

Ikonka „více” je užitečná pro rychlý přístup k funkcím, které nejsou často používané, ale 
mohou být nezbytné pro dokončení vašeho návrhu. Tímto způsobem Canva udržuje 
hlavní panel nástrojů přehledný a snadno použitelný, zatímco stále poskytuje širokou 
škálu možností pro pokročilé úpravy.

tlačítko „Vytvořit nový návrh” a Canva otevře nové plátno s těmito specifikacemi. Tento 
nástroj je ideální pro vytváření návrhů, které musí přesně odpovídat určitým rozměrům, 
například pro tiskové materiály, webové bannery nebo sociální média. Můžete také uza-
mknout poměr stran, což znamená, že při změně jedné dimenze se druhá automatic-
ky upraví, aby byl zachován původní poměr stran. Celkově je ikonka „vlastní velikost”  
v Canvě velmi flexibilním nástrojem, který umožňuje uživatelům přizpůsobit své návrhy 
přesně podle jejich specifických požadavků.

Ikonka „nahrát” v Canvě umožňuje uživatelům přidávat vlastní média do jejich návrhů. 
Tento nástroj je velmi užitečný pro ty, kteří chtějí použít vlastní fotografie, videa nebo 
zvukové soubory ve svých projektech. Když kliknete na ikonu „nahrát”, otevře se vám 
možnost nahrát soubory přímo z vašeho zařízení nebo z cloudových úložišť, jako jsou 
Google Drive, Dropbox nebo sociální sítě. Po nahrání souborů se tyto soubory objeví  
v sekci „Nahrané” na postranním panelu editoru. Odtud je můžete snadno přetáhnout 
do svého návrhu a upravovat je podle potřeby. Canva podporuje různé formáty sou-
borů, včetně JPG, PNG, SVG, MP4 a MP3. Nahrané soubory jsou uloženy ve vašem účtu 
Canva, takže k nim máte přístup kdykoli a můžete je použít v různých projektech. Canva 
také nabízí různé nástroje pro úpravu nahraných médií, jako je ořezávání, změna ve-
likosti, přidávání filtrů a efektů. Celkově je ikonka „nahrát” v Canvě skvělým nástrojem 
pro personalizaci vašich návrhů a přidání vlastního obsahu, což vám umožní vytvořit 
jedinečné a profesionální projekty.
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Tlačítko „Projekty“ v levém panelu Canvy vám umožňuje snadno organizovat, spravo-
vat a přistupovat k vašim různým návrhům a projektům. Když na něj kliknete, dosta-
nete se na stránku, kde můžete:
 
● Procházet všechny projekty: Vidět všechny vaše uložené projekty na jednom místě.
● Vytvářet složky: Organizovat své projekty do složek podle kategorií, klientů, 
   nebo jiných kritérií, které vám vyhovují.
● Označovat projekty: Přidávat štítky nebo tagy k projektům, aby bylo snadnější 
   je později najít.
● Sdílet a spolupracovat: Sdílet projekty s ostatními členy týmu nebo klienty 
   a spolupracovat na nich v reálném čase.
● Přístup k týmovým projektům: Pokud pracujete v týmu, uvidíte zde i projekty, 
    na kterých pracují ostatní členové týmu.
● Zálohování a obnovení: Mít jistotu, že vaše projekty jsou bezpečně uloženy 
    a můžete je kdykoli obnovit.

l e v ý  pa n e l

Tlačítko „Domů“ v levém panelu Canvy slouží jako váš centrální bod pro všechny ak-
tivity a projekty. Když na něj kliknete, dostanete se na hlavní přehledovou stránku, 
kde najdete:
 
● Všechny návrhy: Rychlý přístup ke všem vašim uloženým návrhům a projektům.
● Šablony: Rozsáhlý výběr šablon pro různé účely, jako jsou sociální média, 
   prezentace, letáky, vizitky a další.
● Složky: Možnost organizovat a spravovat vaše návrhy v různých složkách 
     pro lepší přehlednost.
● Nedávné návrhy: Seznam nedávno otevřených nebo editovaných návrhů, 
   takže můžete rychle pokračovat tam, kde jste přestali.
● Týmy: Možnost spravovat a spolupracovat s členy týmu na společných projektech.
● Uložené položky: Přístup k uloženým obrázkům, fotografiím a jiným mediálním
    souborům, které můžete použít ve svých návrzích.
● Nastavení: Rychlý přístup k vašemu účtu a nastavením, kde můžete upravit své 
   preference a osobní údaje.
 
Tlačítko „Domů“ vám tedy poskytuje přehled o všech vašich aktivitách v Canvě  
a umožňuje rychlý přístup k důležitým nástrojům a zdrojům.

Tlačítko „Vytvořit“ v Canvě je výchozím bodem pro zahájení jakéhokoliv nového grafického 
projektu a slouží jako rozcestník k různým formám obsahu, který si uživatel přeje navrhnout 
— ať už se jedná o prezentaci, příspěvek na sociální sítě, video, plakát, leták, dokument, logo 
nebo třeba animaci či marketingové materiály.
Po kliknutí na tlačítko „Vytvořit“ (většinou označeno symbolem „+“ nebo slovem „Vytvořit 
nový“) se zobrazí nabídka s různými typy návrhů, které jsou seřazeny podle kategorií, a 
uživatel si může buď vybrat z předpřipravených formátů s doporučenými rozměry (např. 
příběh na Instagram, prezentace 16:9, příspěvek na Facebook, životopis A4 apod.), nebo 
zvolit možnost „Vlastní rozměry“, kde si nadefinuje šířku a výšku návrhu podle svých potřeb.
Toto tlačítko tak představuje první krok k tvorbě vlastního návrhu a jeho prostřednictvím 
Canva nabízí přehlednou, rychlou a intuitivní cestu ke kreativitě – ať už uživatel začíná s 
prázdným plátnem, nebo se rozhodne využít některou z tisíců dostupných šablon. Navíc 
Canva podle typu účtu (např. osobní, týmový, školní) přizpůsobuje i nabídku dostupných 
formátů a návrhových možností, takže tlačítko „Vytvořit“ vždy odráží potřeby konkrétního 
uživatele.
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Tlačítko „Šablony“ v levém panelu Canvy je vaše brána k obrovské knihovně profesio-
nálně navržených šablon. Když na něj kliknete, získáte přístup k tisícům šablon, které 
můžete použít pro různé projekty, například:
 
● Sociální média: Šablony pro příspěvky, příběhy a bannery na platformách 
    jako Instagram, Facebook, Twitter a další.
● Marketingové materiály: Letáky, plakáty, brožury, vizitky a další 
    propagační materiály.
● Dokumenty: Prezentace, reporty, životopisy, obálky a další obchodní dokumenty.
● Události: Pozvánky, přání, programy, vstupenky a další materiály pro různé události.
● Videa: Šablony pro vytváření videí, včetně úvodních a závěrečných obrazovek, 
    přechodů a dalšího.
● E-commerce: Produktové katalogy, oznámení o prodeji a další marketingové 
    materiály pro online obchody.
 
Šablony jsou rozděleny do kategorií, takže snadno najdete přesně to, co potřebujete. 
Můžete je také upravovat podle svých představ, měnit barvy, texty, obrázky a další 
prvky, aby odpovídaly vašemu stylu a značce.

Tlačítko „Značka“ v levém panelu Canvy je navrženo tak, aby pomohlo uživatelům 
udržet jednotný vizuální styl a identitu značky napříč všemi návrhy. Když na něj klik-
nete, získáte přístup k následujícím funkcím:
 
● Barevné palety: Nastavte a spravujte barevné palety vaší značky, které můžete 
   snadno aplikovat na všechny návrhy.
● Písma: Uložte a používejte specifická písma, která odpovídají stylu vaší značky.
● Loga: Nahrajte a spravujte různá loga vaší značky, která můžete rychle 
    vložit do návrhů.
● Sady značky: Vytvořte kompletní sady značky, které obsahují barvy, 
    písma a loga pro různé projekty nebo kampaně.
● Šablony: Uložte šablony, které byly specificky vytvořeny pro vaši značku, 
    a zajistěte tak jednotný design.
 
Tato funkce je obzvláště užitečná pro firmy a jednotlivce, kteří chtějí udržet konzis-
tentní vizuální identitu na všech platformách a materiálech.

Tlačítko „Aplikace“ v levém panelu Canvy otevírá dveře k mnoha užitečným nástro-
jům a integracím, které můžete použít pro rozšíření funkcionality vašeho návrhového 
prostoru. Když na něj kliknete, získáte přístup k následujícím možnostem:
 
● Integrace s dalšími aplikacemi: Canva umožňuje propojení s různými oblíbenými 
aplikacemi a nástroji jako Google Drive, Dropbox, Instagram, Facebook, Slack a mno-
ho dalších. To umožňuje snadný import a export souborů a integraci dat z těchto 
aplikací přímo do vašich návrhů.
 
● Nástroje pro návrh: Obsahuje různé nástroje, které usnadňují vaši práci, například 
nástroj pro přidání grafů, map, emoji, QR kódů, nebo dokonce interaktivních prvků 
do vašich návrhů.
 
● Fotografie a videa: Přístup k rozsáhlé knihovně fotografií, videí a ilustrací, které 

Tlačítko „Projekty“ je tedy užitečný nástroj pro udržování pořádku ve vašich návrzích 
a usnadňuje spolupráci s ostatními.
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Formát PNG (Portable Network Graphics) je komprimovaný formát obrázku, který 
je navržen pro bezztrátovou kompresi rastrové grafiky. To znamená, že při kompresi 
obrázku nedochází ke ztrátě dat, což zajišťuje vysokou kvalitu obrazu. PNG je oblíbe-
ný zejména pro webovou grafiku, loga, grafy a ilustrace, protože podporuje průhled-
ná a poloprůhledná pozadí. Tento formát zvládá až 16 milionů barev, což umožňuje 
velmi detailní a barevně bohaté obrázky. Na rozdíl od formátu JPG, který používá 
ztrátovou kompresi, PNG zachovává všechny původní informace, což je ideální pro 

PNG

můžete použít ve svých návrzích. Tyto prvky jsou uspořádány podle kategorií, takže 
snadno najdete to, co potřebujete.
 
● Textové efekty: Rozšířené možnosti pro práci s textem, jako jsou speciální efekty, 
fonty a další nástroje pro zdokonalení vašich textových prvků.
 
● Designové prvky: Různé tvary, linie, rámy a další grafické prvky, které můžete snad-
no přidávat a upravovat ve vašich projektech.
 
Použití těchto aplikací a nástrojů vám umožňuje maximalizovat vaši kreativitu a pro-
duktivitu v Canvě.

Tlačítko „Canva AI“ dříve známe jako „Dream Lab“ v levém panelu Canvy je skvělým 
nástrojem pro generování obrázků pomocí umělé inteligence. Tento nástroj vám 
umožňuje vytvářet ohromující snímky jednoduše zadáním popisu obrázku. Zde jsou 
hlavní funkce Canva AI:
 
● Generování obrázků: Stačí zadat popis obrázku, který chcete vytvořit, 
   a Dream Lab vám vytvoří obrázek podle vašich požadavků.
● Různé stylizace: Můžete vybrat z různých stylů, jako jsou Cinematic, Creative, 
    Bokeh, Illustration, a další.
● Nastavení rozměrů: Můžete si vybrat rozměry obrázku podle oblíbených 
    poměrů stran, jako jsou 1:1, 16:9, 9:16 a další.
● Přístup k obrázkům: Vygenerované obrázky se zobrazí v dolní části stránky 
    a můžete je zkopírovat, stáhnout nebo použít ve svých návrzích.
● Upravování a správa: Můžete upravovat, odstraňovat nebo nahlašovat 
    obrázky pomocí tlačítek pro další možnosti.
 
Dream Lab je k dispozici pro uživatele Canvy Pro, týmy, neziskové organizace a vzdě-
lávací instituce.

Formát JPG (nebo JPEG) je jedním z nejrozšířenějších formátů pro ukládání digitál-
ních obrázků. Zkratka JPG znamená Joint Photographic Experts Group, což je or-
ganizace, která tento formát standardizovala. JPG používá ztrátovou kompresi, což 
znamená, že při ukládání obrázku dochází ke ztrátě části dat, aby se zmenšila velikost 
souboru. Tato komprese je navržena tak, aby odstranila vizuální data, která lidské oko 
obvykle nepostřehne, což umožňuje efektivní ukládání a sdílení obrázků. Formát JPG 
podporuje až 24bitové barvy, což znamená, že dokáže zobrazit až 16,8 milionu barev. 
JPG je ideální pro fotografie a obrázky s mnoha barvami a detaily, ale není vhodný 
pro obrázky s ostrými hranami nebo textem, protože komprese může způsobit vi-
ditelné artefakty. Tento formát je široce podporován a lze jej otevřít v téměř všech 
prohlížečích a grafických editorech.

v ý z n a m  f o r m át ů
O b r á z k y

JPG
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Formát SVG (Scalable Vector Graphics) je vektorový grafický formát, který je zalo-
žen na XML. Tento formát je navržen pro zobrazování dvourozměrné grafiky, grafů  
a ilustrací na webových stránkách. Na rozdíl od rastrových formátů, které se skládají 
z obrazových bodů (pixelů), SVG vytváří obrázky pomocí matematických vzorců za-
ložených na bodech a čarách v mřížce. Jednou z hlavních výhod formátu SVG je jeho 
škálovatelnost. Obrázky ve formátu SVG lze zvětšovat nebo zmenšovat bez ztráty 
kvality, což z něj činí ideální volbu pro loga, ikony a složitou online grafiku. SVG také 
podporuje animace a interaktivní prvky, což umožňuje vytvářet dynamické a inter-
aktivní grafiky přímo v kódu. Další výhodou je, že SVG soubory jsou často menší než 
rastrové obrázky, protože ukládají informace o tvarech a ne o jednotlivých pixelech. 
Tento formát je široce podporován moderními webovými prohlížeči a lze jej snadno 
integrovat do webových stránek. Celkově je formát SVG velmi univerzální a efektivní 
pro použití na webu i v tištěných materiálech.

SVG

Formát PDF (Portable Document Format) je univerzální formát souborů vytvořený 
společností Adobe, který umožňuje snadnou a spolehlivou prezentaci a výměnu do-
kumentů bez ohledu na použitý software, hardware nebo operační systém.
Standardní PDF je základní verze tohoto formátu, která je navržena pro běžné použití, 
jako je sdílení a prohlížení dokumentů. Tento formát zachovává rozvržení, písma, obrázky 
a další grafické prvky dokumentu, což zajišťuje, že dokument bude vypadat stejně na 
jakémkoli zařízení. Standardní PDF může obsahovat text, obrázky, vektorovou grafiku, 
hypertextové odkazy, interaktivní tlačítka, vložená písma, a dokonce i multimediální sou-
bory, jako jsou zvuk a video. Tento formát je široce podporován a lze jej otevřít pomocí 
bezplatného softwaru Adobe Acrobat Reader nebo jiných PDF prohlížečů.

d o ku m e n t y

PDF
STANDARTNÍ

Formát PDF - tiskové (také známý jako PDF/X) je speciální verze formátu PDF, která 
je optimalizována pro profesionální tisk. Tento formát je navržen tak, aby zajistil, že 
všechny prvky dokumentu budou správně zobrazeny a vytištěny na různých zaříze-
ních a systémech.

Tiskové PDF obsahuje specifické nastavení, které zajišťuje vysokou kvalitu tis-
ku. To zahrnuje:

1. Vysoké rozlišení obrázků: Obrázky v tiskovém PDF mají dostatečné rozlišení 
pro tisk, obvykle 300 dpi (dots per inch), což zajišťuje ostré a jasné výtisky.
2. Přesahy a značky oříznutí: Tyto prvky jsou důležité pro přesné oříznutí a zarov-
nání tištěného materiálu.
3. Barevné profily: Tiskové PDF může obsahovat barevné profily, které zajišťují 
správné zobrazení barev při tisku, a to jak v RGB, tak v CMYK barevném prostoru.
4. Zamknuté vrstvy a písma: Všechny vrstvy a písma jsou uzamčeny a vloženy do 
souboru, aby se zabránilo jakýmkoli změnám nebo chybám při tisku.

Tento formát je široce používán v tiskárnách a grafických studiích, protože zajišťuje 
konzistentní a kvalitní výsledky bez ohledu na použité zařízení nebo software.

PDF
TISKOVÉ

obrázky, kde je důležitá kvalita a detail. Formát PNG byl vytvořen jako nástupce for-
mátu GIF a nabízí širší paletu barev a lepší kompresi. Je také otevřeným formátem, 
což znamená, že není patentově chráněn a lze jej používat bez licenčních poplatků.
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Formát DOC (zkratka pro „Document”) je souborový formát používaný především 
pro textové dokumenty vytvořené v aplikaci Microsoft Word. Tento formát umožňuje 
ukládání textu spolu s pokročilým formátováním, jako jsou různé fonty, velikosti pís-
ma, odrážky, tabulky, obrázky a grafy. Historie formátu DOC sahá až do osmdesátých 
let, kdy byl používán v různých textových procesorech, ale nejznámější verze tohoto 
formátu byla používána v programech Microsoft Word od roku 1997 do roku 2003. V 
roce 2007 byl formát DOC nahrazen modernějším formátem DOCX, který je založen 
na XML a nabízí lepší kompresi a zabezpečení dat. Soubory DOC mohou obsahovat 
nejen text, ale také různé prvky formátování, jako jsou styly stránek, nastavení tisku 
a další grafické prvky. Tento formát je široce podporován a lze jej otevřít v mnoha 
textových procesorech, jako jsou Microsoft Word, OpenOffice, LibreOffice a další.

Zkratka CSV znamená Comma-Separated Values, což v překladu znamená hodnoty 
oddělené čárkami.
Jedná se o jednoduchý formát souboru pro ukládání tabulkových dat (např. z Excelu 
nebo Google Sheets), kde každý řádek představuje jeden záznam (například řádek 
tabulky) a jednotlivé položky (sloupce) jsou od sebe odděleny čárkami nebo jiným 
oddělovačem, jako je středník nebo tabulátor – v závislosti na jazykovém nastavení 
nebo softwaru.
Soubor CSV je uložen jako prostý text (tedy bez formátování) a díky tomu je velmi 
univerzální – dá se snadno otevřít a upravovat v různých programech (např. Excel, 
Google Sheets, LibreOffice, textové editory) a také snadno načítat do databází nebo 
zpracovávat pomocí různých programovacích jazyků (např. Python, R, JavaScript). 
 
Typický obsah CSV souboru může vypadat například takto:
 
Jméno,Příjmení,E-mail
Jan,Novák,jan.novak@example.com
Eva,Malá,eva.mala@example.com

Tento formát se často používá pro export a import dat, zejména tam, kde je potřeba 
jednoduchý a široce podporovaný způsob přenosu informací mezi různými aplika-
cemi nebo systémy.

Formát PPTX je souborový formát používaný pro ukládání prezentací vytvořených  
v aplikaci Microsoft PowerPoint. PPTX je součástí specifikace Office Open XML, kterou 
vyvinula společnost Microsoft a která byla poprvé představena v Microsoft Office 2007.

Soubory PPTX používají kombinaci XML a ZIP ke komprimaci obsahu, což 
umožňuje efektivní ukládání a přenos prezentací. Tento formát může obsaho-
vat různé typy obsahu, včetně:

1. Formátovaného textu: Text s různými styly, velikostmi a barvami písma.
2. Objektů: Grafiky, diagramy, tabulky a další vizuální prvky.
3. Více snímků: Prezentace může obsahovat několik snímků, které lze procházet.
4. Obrázků a videí: Vložené multimediální soubory pro obohacení prezentace.

PPTX je výchozí formát pro ukládání prezentací v novějších verzích PowerPointu a je 
široce podporován různými prezentačními nástroji, jako jsou Google Slides, LibreO-
ffice Impress a další.

DOC

CSV

PPTX
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Zkratka XLSX označuje typ souboru Microsoft Excel Open XML Spreadsheet, tedy ta-
bulkový soubor vytvořený v programu Microsoft Excel (od verze 2007 a výše), který je 
součástí kancelářského balíku Microsoft Office.
Formát .xlsx je modernější nástupce dřívějšího formátu .xls a je založen na otevřeném 
standardu Office Open XML (OOXML). To znamená, že soubor je ve skutečnosti kompri-
movaným ZIP archivem, který uvnitř obsahuje několik strukturovaných souborů v XML 
formátu (např. pro data, styly, grafy, vzorce a další informace o sešitu).
 
Soubor XLSX umožňuje ukládat:
● Data v tabulkách (čísla, text, datum atd.),
● Vzorce a funkce (např. součty, průměry, podmínky),
● Formátování buněk (barvy, písmo, ohraničení),
● Grafy a vizualizace dat,
● Více listů v jednom souboru,
● Filtrování, třídění a kontingenční tabulky,
● Makra (pokud nejsou obsažena, protože ta jsou uložena v souborech typu *.xlsm).
 
Díky své bohaté struktuře a možnostem je XLSX ideální pro složitější tabulky, analýzy 
dat a profesionální práci s čísly, zatímco jednodušší formát CSV (comma-separated va-
lues) slouží spíš k výměně čistých dat bez formátování nebo funkcí.

XLSX

Formát MP4 (také známý jako MPEG-4 Part 14) je multimediální kontejnerový for-
mát, který je navržen pro ukládání různých typů médií, jako jsou videa, zvuk, titulky 
a obrázky. Tento formát je velmi populární díky své univerzálnosti a schopnosti efek-
tivně komprimovat data bez výrazné ztráty kvality.

Klíčové vlastnosti formátu MP4:

1. Multimediální kontejner: MP4 může obsahovat video, audio, titulky a další data 
v jednom souboru.
2. Kompresní technologie: Používá různé kodeky, jako jsou H.264/AVC pro video 
a AAC pro zvuk, což umožňuje vysokou kvalitu při relativně malé velikosti souboru.
3. Kompatibilita: MP4 je široce podporován na různých zařízeních a platformách, 
včetně počítačů, chytrých telefonů, tabletů a streamovacích služeb.
4. Streamování: Tento formát je ideální pro online streamování videa díky své 
schopnosti efektivně komprimovat a přenášet data.

MP4 je tedy velmi všestranný a efektivní formát pro ukládání a sdílení multimediál-
ního obsahu.

v i d e o  a  a n i m a c e

MP4

Formát GIF (Graphics Interchange Format) je grafický formát určený pro rastrovou 
grafiku, který je známý svou schopností podporovat jednoduché animace. Tento 
formát byl vytvořen v roce 1987 společností CompuServe a používá bezeztrátovou 
kompresi LZW.

Klíčové vlastnosti formátu GIF:

1. Bezeztrátová komprese: GIF používá kompresi LZW, která zachovává kvalitu ob-
razu bez ztráty dat.
2. Omezená barevná paleta: GIF podporuje maximálně 256 barev (8 bitů) na obrá-
zek, což je vhodné pro jednoduchou grafiku, loga a ikony.

GIF
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DPI (dots per inch) je jednotka, která udává počet bodů (teček) na jeden palec (2,54 
cm). Tento termín se často používá v kontextu tisku a digitálního obrazu k určení 
kvality a rozlišení obrazu1.

Klíčové vlastnosti DPI:

1. Tisk: Vyšší hodnota DPI znamená vyšší hustotu bodů, což vede k ostřejšímu a de-
tailnějšímu obrazu. Například tiskárna s rozlišením 300 DPI vytiskne 300 bodů na ka-
ždý palec papíru, což je standardní kvalita pro fotografický tisk.
2. Digitální zobrazení: DPI se také používá k popisu rozlišení obrazovek a skenerů. 
Vyšší DPI znamená, že obrazovka nebo skener může zobrazit nebo zachytit více detailů.
3. Myši: U počítačových myší DPI určuje citlivost pohybu kurzoru. Vyšší DPI zname-
ná, že kurzor se bude pohybovat rychleji a přesněji při menším pohybu myši, což je 
užitečné pro hráče nebo profesionály vyžadující vysokou přesnost.

DPI je tedy důležitým ukazatelem kvality a detailnosti obrazu jak v tisku, tak v digi-
tálním světě.

k va l i ta  o b r a z u

DPI

RGB je zkratka pro Red, Green, Blue (červená, zelená, modrá) a představuje aditivní 
barevný model používaný k vytváření široké škály barev kombinací těchto tří základ-
ních barev.

Klíčové vlastnosti RGB:

1. Aditivní míchání barev: V RGB modelu se barvy vytvářejí přidáváním světla tří 
základních barev. Když se všechny tři barvy smíchají v plné intenzitě, výsledkem je 
bílá barva. Naopak, když žádná z těchto barev není přítomna, výsledkem je černá.
2. Použití v digitálních zařízeních: RGB model je široce používán v monitorech, 
televizorech, digitálních fotoaparátech a dalších elektronických zařízeních, která pra-
cují se světlem.
3. Barevná hloubka: Každá z barevných složek (červená, zelená, modrá) může mít hod-
notu od 0 do 255, což umožňuje vytvořit až 16,7 milionu různých barev (256 x 256 x 256).

RGB model je tedy základním stavebním kamenem pro zobrazování barev v digitál-
ním světě.

RGB

Formát CMYK je barevný model používaný především v tiskovém průmyslu. Zkratka 
CMYK znamená Cyan (azurová), Magenta (purpurová), Yellow (žlutá) a Key (černá).

Klíčové vlastnosti CMYK:

1. Subtraktivní míchání barev: Na rozdíl od RGB modelu, který používá aditivní 
míchání barev (přidávání světla), CMYK používá subtraktivní míchání. To znamená, 

CMYK

3. Animace: GIF umožňuje vytvářet jednoduché animace kombinací více obrázků 
nebo snímků do jednoho souboru.
4. Průhlednost: GIF podporuje průhledné pozadí, což je užitečné pro webovou grafiku.

GIF je široce používán na internetu pro krátké animace, memy a jednoduchou grafi-
ku díky své univerzálnosti a široké podpoře v různých prohlížečích a aplikacích.
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Korunka signalizuje, že daný obsah nebo funkce jsou prémiové. Můžete ji spatřit na ur-
čitých šablonách, fotografiích, videích, audiích, grafických prvcích a dalších materiálech. 
Objevuje se také u prémiových funkcí jako Resize & Magic Switch či Content Planner. 
Pokud používáte verzi Canva Free, korunka vás může informovat o možnostech upgradu 
na Pro nebo Teams.

MPX je zkratka pro megapixel, což je jednotka používaná k měření rozlišení digitálních 
obrazů. Jeden megapixel odpovídá jednomu milionu pixelů (obrazových bodů). Rozli-
šení v megapixelech se často používá k popisu kvality digitálních fotoaparátů a kamer.

Klíčové vlastnosti MPX:

1. Rozlišení obrazu: Vyšší počet megapixelů znamená vyšší rozlišení, což umožňuje 
zachytit více detailů. Například fotoaparát s rozlišením 12 MPX může zachytit obrázek s 
12 miliony pixelů.
2. Kvalita tisku: Vyšší rozlišení v megapixelech umožňuje tisknout větší a detailnější fo-
tografie bez ztráty kvality.
3. Velikost souboru: Obrázky s vyšším rozlišením mají větší velikost souboru, což může 
ovlivnit úložný prostor a dobu přenosu.

Megapixely jsou tedy důležitým ukazatelem kvality a detailnosti digitálních fotografií a videí.

MPX

PX

že barvy vznikají odečítáním světla odraženého od povrchu. Když se všechny čtyři 
barvy smíchají, výsledkem je černá.
2. Použití v tisku: CMYK je standardní model pro tisk na papír a jiné fyzické materiá-
ly. Každá z těchto čtyř barev se nanáší na papír v různých poměrech, aby se vytvořila 
široká škála barev.
3. Přesnost barev: Tento model umožňuje přesné reprodukování barev při tisku, což 
je důležité pro tiskové materiály, jako jsou letáky, vizitky, katalogy a časopisy.

CMYK je tedy základním barevným modelem pro všechny tiskové aplikace, kde je důleži-
té přesné a konzistentní zobrazení barev.
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P r á c e  s  ta b u l ko u
Canva představila novou funkci „LIST“, která uživatelům umožňuje vytvářet a spravovat tabulková data 
přímo v prostředí Canvy, podobně jako v Excelu. Tato funkce je součástí nástroje „Canva Sheets“, který 
kombinuje vizuální design s tabulkovými schopnostmi.

Co je funkce LIST v Canvě?

Funkce „LIST“ umožňuje:

● Vytvářet tabulky: Přidávat a upravovat tabulky přímo v návrhu.
● Importovat data: Nahrávat data z externích souborů ve formátech CSV, XLSX nebo TSV.
● Spravovat obsah: Přidávat, mazat a upravovat řádky a sloupce v tabulce.
● Exportovat data: Ukládat tabulky zpět do formátů CSV nebo XLSX pro další použití.

Tato funkce je ideální pro tvorbu různých dokumentů, jako jsou rozvrhy, seznamy úkolů, inventární  
seznamy nebo jakékoli jiné strukturované informace.

Jak začít s funkcí LIST?

1. Přidání tabulky: V editoru Canvy klikněte na „Prvky“ a vyberte „Tabulky“.
2. Úprava tabulky: Po vložení tabulky můžete přidávat nebo odstraňovat řádky a sloupce podle potřeby.
3. Import dat: Klikněte na „Nahrát data“ a vyberte soubor ve formátu CSV, XLSX nebo TSV.
4. Export dat: Po dokončení úprav můžete tabulku exportovat zpět do požadovaného formátu.

Funkce LIST v Canvě tak poskytuje uživatelům flexibilní nástroj pro práci s tabulkovými daty přímo  
v jejich grafických projektech.

Pro více informací a podrobné návody můžete navštívit https://www.canva.com/sheets/
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O v l a d a c í  pa n e l

Přehled funkcí v menu „Rychlá akce“ v Canva Sheets 

1. Vygenerovat tabulku (Generate Table)
Tato funkce umožňuje vytvořit tabulku na základě 
textového zadání. Například zadáním „Seznam 10 
evropských měst s počtem obyvatel a zemí“ Canva 
automaticky vytvoří odpovídající tabulku s požado-
vanými údaji.
 
2. Vyplnit prázdné buňky (Fill Empty Cells)
Pomocí této funkce lze automaticky doplnit chy-
bějící data v tabulce. AI analyzuje okolní buňky  
a navrhne vhodné doplnění prázdných polí, což je 
užitečné při práci s neúplnými datovými sadami.
 
3. Zázračné grafy (Magic Charts)
Funkce umožňuje rychle převést vybraná data do 
vizuálních grafů. Po označení dat a výběru této 
akce Canva automaticky vytvoří graf, který nejlépe 
reprezentuje daná data, například sloupcový nebo 
koláčový graf.
 
4. Zázračné grafiky (Magic Graphics)
Tato funkce generuje vizuální prvky na základě tex-
tového popisu. Například zadáním „Ikona stromu  
s listy“ Canva vytvoří odpovídající grafický prvek, 
který lze dále upravovat a používat v návrzích.
 
5. Vložit rozbalovací nabídku (Insert Dropdown)
Umožňuje přidat do buňky rozbalovací seznam  
s předdefinovanými možnostmi. To je užitečné pro 
standardizaci vstupních dat, například při vytváření 
formulářů nebo dotazníků.
 
6. Zázračné psaní (Magic Write)
Funkce generuje textový obsah na základě za-
daného tématu nebo klíčových slov. Lze ji využít  
k vytváření popisů, poznámek nebo jiných texto-
vých prvků přímo v tabulce.

7. Hromadné vytváření (Bulk Create)
Tato funkce umožňuje automatické generování 
více návrhů nebo prvků najednou na základě dat 
z tabulky. Například lze vytvořit personalizované 
vizitky pro celý tým pomocí jednoho šablonového 
návrhu a seznamu jmen a kontaktů.
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8. Změnit velikost návrhů (Resize Designs)
Funkce umožňuje změnit rozměry existujícího návrhu na jiné rozměry, například převést leták formátu 
A4 na příspěvek pro sociální sítě. To je užitečné při přizpůsobování návrhů pro různé platformy a formáty.
 
9. Přeložit (Translate)
Tato funkce umožňuje překlad textu v návrhu do jiného jazyka. Je užitečná při vytváření vícejazyčných 
materiálů nebo při přizpůsobování obsahu pro různé jazykové publikum.
 
10. Import dat (Import Data)
Funkce umožňuje importovat data z externích zdrojů, jako jsou soubory CSV nebo XLSX, přímo do Canva 
Sheets. To usnadňuje práci s existujícími datovými sadami a jejich vizualizaci v Canvě.
 
11. Vzorec (Formula)
Tato funkce umožňuje použití matematických a logických vzorců v tabulce, podobně jako v tradičních 
tabulkových procesorech. Lze ji využít k výpočtům, analýze dat a automatizaci výpočtů v tabulce.
 
12. Zázračné vzorce (Magic Formulas)
Funkce využívá AI k automatickému generování vzorců na základě textového popisu požadovaného výpo-
čtu. Například zadáním „Spočítej průměrnou hodnotu ve sloupci B“ Canva vytvoří odpovídající vzorec.

Přidání komentářů do tabulky, umožňuje kolektivní spolupráci nebo ukládání dalších potřeb-
ných informací. Více o poznámkách se dočtete dále v naší knize.

Seřazování v tabulce od A-Z nebo Z-A.

Formátování čísel jako na Číslo, Procenta, Měna, Datum a Další formáty.

Desetiná čísla.

Barva pozadí nebo textu.

Ohraničení mřížky.

Tyto funkce jsou stejné jako u textového editoru.

Zázračné grafy (Magic Charts)
Funkce umožňuje rychle převést vybraná data do vizuálních grafů. Po označení dat a výbě-
ru této akce Canva automaticky vytvoří graf, který nejlépe reprezentuje daná data, například 
sloupcový nebo koláčový graf.
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e d i t o r
g r a f i c k é  p r o s t ř e d í
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g r a f i c k ý  e d i t o r
Návrat do hlavního menu, kde si vybíráte jak svoje projekty nebo začínáte s novým pro-
jektem. 

Položka „Návrhy” v grafickém editoru Canva je klíčovým nástrojem, který uživatelům 
umožňuje vytvářet a upravovat různé typy vizuálních projektů. Tato sekce nabízí širokou 
škálu funkcí a možností, které usnadňují proces navrhování a zajišťují, že výsledné návrhy 
budou profesionální a atraktivní.

Co všechno nabízí položka „Návrhy”:

1. Šablony: Canva poskytuje tisíce předpřipravených šablon pro různé typy projektů, jako 
jsou příspěvky na sociální sítě, prezentace, plakáty, letáky, vizitky a mnoho dalšího. Tyto 
šablony lze snadno přizpůsobit podle vašich potřeb.
2. Grafické prvky: V sekci „Návrhy” najdete různé grafické prvky, jako jsou ikony, ilustrace, 
tvary a linie, které můžete přidat do svého projektu. Tyto prvky lze upravovat, měnit jejich 
barvy, velikost a umístění.
3. Textové nástroje: Canva nabízí širokou škálu textových nástrojů, které umožňují přidá-
vat a formátovat text. Můžete vybírat z různých fontů, velikostí písma, barev a stylů, a také 
přidávat textové efekty, jako jsou stíny a obrysy.
4. Nahrávání vlastních médií: Uživatelé mohou nahrávat vlastní obrázky, videa a zvuko-
vé soubory, které lze integrovat do jejich návrhů. To umožňuje personalizaci a přizpůso-
bení projektů podle specifických potřeb.
5. Úpravy obrázků: Canva poskytuje nástroje pro úpravu obrázků, jako je ořezávání, 
změna velikosti, přidávání filtrů a efektů. Tyto nástroje umožňují vylepšit vzhled obrázků  
a přizpůsobit je celkovému designu.
6. Animace a video: V sekci „Návrhy” můžete také vytvářet animace a videa. Canva nabízí 
různé animační efekty a přechody, které lze použít k oživení vašich projektů.
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Položka  „Prvky” v grafickém editoru Canva je klíčovým nástrojem, který umožňuje uži-
vatelům přidávat různé grafické prvky do jejich návrhů. Tato sekce nabízí širokou škálu 
možností, které mohou výrazně obohatit a vylepšit vaše projekty.

Co všechno nabízí položka  „Prvky”:

1. Tvary: Různé geometrické tvary, jako jsou kruhy, čtverce, trojúhelníky a další, které mů-
žete použít k vytváření struktur a designových prvků.
2. Grafika: Široká škála ilustrací a ikon, které lze snadno integrovat do návrhů.
3. Nálepky: Animované i statické nálepky, které mohou přidat zábavné a dynamické prv-
ky do vašich projektů.
4. Fotografie: Přístup k rozsáhlé knihovně fotografií, které můžete použít jako pozadí 
nebo hlavní prvky ve vašich návrzích.
5. Videa: Možnost přidávat videoklipy, které mohou obohatit vaše prezentace a sociální média.
6. Grafy a tabulky: Nástroje pro vytváření grafů a tabulek, které jsou užitečné pro vizua-
lizaci dat.
7. Rámečky a mřížky: Pomůcky pro uspořádání a zarovnání prvků ve vašem návrhu.
8. AI generátor obrázků: Nástroj pro generování obrázků pomocí umělé inteligence.

K čemu slouží položka „Prvky”:

1. Obohacení návrhů: Přidáním různých grafických prvků můžete své návrhy učinit vizu-
álně atraktivnějšími a profesionálnějšími.
2. Personalizace: Umožňuje vám přizpůsobit návrhy podle vašich specifických potřeb a vkusu.
3. Efektivita: Díky široké škále dostupných prvků můžete rychle a snadno vytvářet kom-
plexní a detailní návrhy bez nutnosti vytvářet vše od nuly.

Celkově je položka „Prvky” v Canvě velmi užitečným nástrojem, který poskytuje vše po-
třebné pro kreativní a efektivní navrhování.

Položka „Text” v grafickém editoru Canva je klíčovým nástrojem pro přidávání a úpravu 
textu ve vašich návrzích. Tato sekce nabízí širokou škálu možností, které vám umožní vy-
tvářet atraktivní a profesionální textové prvky.

Co všechno nabízí položka „Text”:

1. Přednastavené textové šablony: Canva poskytuje různé přednastavené textové ša-
blony, které můžete snadno vložit do svého návrhu. Tyto šablony obsahují kombinace 
fontů a stylů, které jsou navrženy tak, aby vypadaly dobře společně.
2. Textové pole: Možnost přidat jednoduché textové pole, které můžete přizpůsobit pod-
le svých potřeb. Můžete změnit font, velikost, barvu, zarovnání a další vlastnosti textu.

K čemu slouží položka „Návrhy”:

1. Vytváření vizuálního obsahu: Položka „Návrhy” je určena k vytváření různých typů 
vizuálního obsahu, který lze použít pro marketing, prezentace, sociální sítě a další účely.
2. Personalizace projektů: Umožňuje uživatelům přizpůsobit své návrhy podle jejich 
specifických potřeb a preferencí.
3. Zjednodušení procesu navrhování: Díky široké škále nástrojů a šablon usnadňuje a 
zrychluje proces vytváření profesionálních návrhů.

Celkově je položka „Návrhy” v Canvě velmi užitečným nástrojem, který poskytuje vše po-
třebné pro efektivní a kreativní navrhování.
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Položka  „Značka” v grafickém editoru Canva je velmi užitečná pro udržení konzistence a 
profesionálního vzhledu vašich návrhů. Zde je přehled toho, co všechno nabízí a k čemu 
slouží:

1. Sada pro značku

● Loga: Můžete nahrát a uložit loga vaší značky, aby byla snadno dostupná 
    pro všechny vaše návrhy.
● Barvy: Nastavte barevné palety, které odpovídají vaší značce, a použijte 
    je ve všech svých návrzích.
● Písma: Vyberte a nastavte výchozí písma pro nadpisy, podnadpisy a hlavní text, 
   aby vaše návrhy byly konzistentní.

2. Nahrávání a používání log

● Nahrávání log: Umožňuje nahrát loga ve formátech jako JPG, PNG a SVG.
● Používání log: Loga můžete snadno přetáhnout do svých návrhů 
    a umístit je na požadované místo.

3. Nastavení písem značky

● Výběr písem: Můžete nastavit specifická písma pro různé typy textů (nadpisy, 
    podnadpisy, hlavní text) a zajistit tak jednotný vzhled.
● Formátování: Kromě výběru písma můžete nastavit i velikost, tučnost nebo kurzívu.

4. Kontrola značky

● Omezení přístupu: Můžete omezit přístup týmu pouze na vybraná nebo nahraná akti-
va, což zajišťuje, že všichni používají správné prvky značky.

Použití těchto funkcí vám pomůže udržet jednotný a profesionální vzhled všech vašich 
návrhů, což je klíčové pro budování silné a rozpoznatelné značky.

3. Fonty: Canva nabízí širokou škálu fontů, které můžete použít ve svých návrzích. Můžete 
si vybrat z různých stylů, jako jsou serif, sans-serif, script a další.
4. Textové efekty: Možnost přidávat různé efekty, jako jsou stíny, obrysy, záře a další, kte-
ré mohou text zvýraznit a učinit ho atraktivnějším.
5. Textové animace: Pro dynamické návrhy můžete přidávat animace textu, které oživí 
vaše projekty, zejména pro použití v prezentacích a na sociálních sítích.
6. Styly textu: Canva umožňuje aplikovat různé styly textu, jako jsou tučné písmo, kurzí-
va, podtržení a další, což vám umožní zvýraznit důležité části textu.

K čemu slouží položka „Text”:

1. Přidávání informací: Text je klíčovým prvkem pro sdělování informací ve vašich návr-
zích, ať už jde o nadpisy, popisky, citáty nebo jiné textové prvky.
2. Zvýraznění obsahu: Pomocí různých fontů, stylů a efektů můžete zvýraznit důležité 
části textu a učinit je vizuálně atraktivními.
3. Personalizace návrhů: Možnost přizpůsobit text podle vašich specifických potřeb a 
vkusu, což vám umožní vytvořit jedinečné a profesionální návrhy.

Celkově je položka „Text” v Canvě velmi užitečným nástrojem, který poskytuje vše potřeb-
né pro efektivní a kreativní práci s textem.
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Položka „Nahrané obrázky” v grafickém editoru Canva je určena pro správu a použití va-
šich vlastních médií v návrzích. Tato sekce nabízí několik užitečných funkcí, které vám umož-
ní snadno nahrávat, organizovat a upravovat vaše obrázky, videa a zvukové soubory.

Co všechno nabízí položka  „Nahrané obrázky”:

1. Nahrávání médií:

● Fotografie, videa a zvuky: Můžete nahrávat různé typy médií přímo ze svého zařízení, 
jako jsou fotografie, videa a zvukové soubory.
● Sociální sítě a cloudová úložiště: Canva umožňuje importovat soubory z vašich účtů 
na sociálních sítích nebo z cloudových úložišť.

2. Správa nahraných souborů:

● Organizace: Nahrané soubory můžete organizovat do složek, což usnadňuje jejich 
správu a rychlé nalezení.
● Stahování a mazání: Můžete stahovat nahrané soubory zpět do svého zařízení nebo je 
odstranit, pokud je již nepotřebujete.

3. Použití v návrzích:

● Přetahování: Nahrané soubory můžete jednoduše přetáhnout do svého návrhu  
a umístit je na požadované místo.
● Úpravy: Canva nabízí různé nástroje pro úpravu nahraných obrázků, jako je ořezávání, 
přidávání filtrů, odstraňování pozadí a další.

4. Úložiště:

● Limit úložiště: Uživatelé s bezplatným účtem Canva mohou nahrát až 5 GB médií. Uživate-
lé s placenými účty mají k dispozici větší úložiště.

K čemu slouží položka  „Nahrané obrázky”:

● Personalizace návrhů: Umožňuje vám přidávat vlastní média do návrhů, což zvyšuje 
jejich originalitu a personalizaci.
● Efektivní správa médií: Poskytuje nástroje pro snadnou správu a organizaci vašich na-
hraných souborů.
● Vylepšení návrhů: Díky možnosti úprav a přidávání efektů můžete vylepšit vzhled svých 
obrázků a přizpůsobit je celkovému designu.

Celkově je položka „Nahrané obrázky” v Canvě velmi užitečným nástrojem, který vám umož-
ňuje efektivně pracovat s vlastními médii a vytvářet profesionální a atraktivní návrhy.

Tvary (Shapes)
Zahrnuje různé geometrické tvary, jako jsou čtverce, kruhy, trojúhelníky a další, které lze po-
užít k vytváření struktur nebo zvýraznění částí návrhu.
 
Čáry (Lines)
Nabízí různé styly čar pro oddělení sekcí, podtržení textu nebo vytvoření vizuálních vodítek 
v návrhu.
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Lepicí poznámky (Sticky Notes)
Virtuální poznámky, které lze použít pro brainstorming, poznámky nebo zvýraznění důleži-
tých informací.
 
Kreslení (Draw)
Umožňuje volné kreslení přímo na plátně pomocí různých štětců a barev, což je ideální pro 
ručně psané poznámky nebo ilustrace.
 
Text
Poskytuje přístup k různým textovým stylům a formátům, včetně nadpisů, podnad-
pisů a běžného textu, s možností úpravy písma, velikosti, barvy a dalších vlastností. 
 
Tabulky (Tables)
Umožňuje vložení a úpravu tabulek pro organizaci dat nebo informací v mřížkovém 
formátu.

Položka  „Kreslení” v grafickém editoru Canva je nástroj, který umožňuje uživatelům při-
dávat vlastní kresby a grafické prvky do jejich návrhů. Tento nástroj je velmi užitečný pro 
personalizaci a zvýraznění specifických částí návrhu.

Co všechno nabízí položka  „Kreslení”:

1. Nástroje pro kreslení:

● Pero: Umožňuje kreslit jemné a přesné linie.
● Popisovač: Vhodný pro silnější a výraznější tahy.
● Zvýrazňovač: Používá se pro zvýraznění textu nebo oblastí.
● Guma: Slouží k mazání nežádoucích částí kresby.

2. Nastavení kresby:

● Tloušťka čáry: Můžete nastavit tloušťku čáry podle potřeby.
● Barva: Výběr z široké škály barev, včetně možnosti přizpůsobení barvy pomocí barevné palety.
● Průhlednost: Umožňuje nastavit průhlednost kresby.

3. Funkce Shape Assist:

● Automatické rozpoznávání tvarů: Pomáhá převést ručně kreslené tvary na uhlazené 
geometrické tvary, jako jsou obdélníky, kruhy, šipky a další.

4. Možnosti použití:

● Přidávání poznámek: Umožňuje přidávat ručně psané poznámky přímo do návrhu.
● Vytváření diagramů a vývojových diagramů: Umožňuje snadno vytvářet diagramy  
a vývojové diagramy pomocí kreslení.

K čemu slouží položka  „Kreslení”:

● Personalizace návrhů: Umožňuje přidávat vlastní kresby a grafické prvky, což zvyšuje 
originalitu a personalizaci návrhů.
● Zvýraznění důležitých částí: Pomocí zvýrazňovače a popisovače můžete zvýraznit klí-
čové části návrhu.
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● Spolupráce: Umožňuje přidávat poznámky a komentáře, což je užitečné při spolupráci s týmem.

Celkově je položka  „Kreslení” v Canvě velmi užitečným nástrojem, který poskytuje široké možnosti pro 
kreativní a efektivní navrhování.

P e r o

F i x

z v ý r a z ň o va č

G u m a

š i p k a  n a  p ř e s u n / o z n a č e n í  o b j e k t u

B a r va
n a s tav e n í  t l o u š ť k y
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T va ry Č á ry

t e x t
ta b u l k y

p o z n á m k y
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Položka „Projekty” v grafickém editoru Canva je centrálním místem pro správu všech 
vašich návrhů a souvisejících materiálů. Tato sekce nabízí několik užitečných funkcí, které 
vám umožní efektivně organizovat, sdílet a spolupracovat na vašich projektech.

Co všechno nabízí položka „Projekty”:

1. Správa návrhů:
● Všechny vaše návrhy: Zde najdete všechny své vytvořené návrhy, které můžete snad-
no procházet, upravovat nebo mazat.
● Složky: Můžete vytvářet složky pro lepší organizaci svých návrhů podle projektů, klien-
tů nebo typů návrhů.

2. Sdílení a spolupráce:
● Sdílení s týmem: Umožňuje sdílet návrhy s ostatními členy týmu, kteří mohou návrhy 
upravovat nebo komentovat.
● Oprávnění: Můžete nastavit různé úrovně oprávnění pro jednotlivé členy týmu, což 
zajišťuje kontrolu nad tím, kdo může návrhy upravovat nebo jen prohlížet.

3. Šablony a zdroje:
● Přístup k šablonám: Umožňuje rychlý přístup k vašim oblíbeným šablonám a zdrojům, 
které často používáte.
● Nahrané soubory: V této sekci můžete spravovat všechny nahrané obrázky, videa  
a další soubory, které používáte ve svých návrzích.

4. Historie verzí:
● Sledování změn: Umožňuje sledovat historii změn u jednotlivých návrhů a vrátit se  
k předchozím verzím, pokud je to potřeba.

K čemu slouží položka „Projekty”:
● Organizace: Pomáhá udržet všechny vaše návrhy a související materiály dobře organi-
zované a snadno přístupné.
● Spolupráce: Umožňuje efektivní spolupráci s týmem, což je klíčové pro projekty, na 
kterých pracuje více lidí.
● Efektivita: Díky možnosti rychlého přístupu k šablonám a nahraným souborům šetří 
čas a zvyšuje produktivitu.
● Kontrola verzí: Umožňuje sledovat a spravovat změny v návrzích, což je užitečné pro 
udržení konzistence a kvality.

Celkově je položka „Projekty” v Canvě velmi užitečným nástrojem pro správu a organizaci 
vašich návrhů, což usnadňuje práci a zvyšuje efektivitu.

Položka „Aplikace” v grafickém editoru Canva je určena k rozšíření funkcionality a in-
tegrace s dalšími nástroji a službami. Tato sekce nabízí různé aplikace a integrace, které 
mohou výrazně zlepšit a zjednodušit vaši práci v Canvě.

Co všechno nabízí položka „Aplikace”:
1. Integrace s externími službami:
● Sociální sítě: Umožňuje propojení s platformami jako Facebook, Instagram, Twitter  
a další, což usnadňuje sdílení vašich návrhů přímo na sociálních sítích.
● Cloudová úložiště: Integrace s Google Drive, Dropbox, OneDrive a dalšími službami 
pro snadné nahrávání a ukládání souborů.

2. Nástroje pro produktivitu:
● Google Maps: Přidávání map do vašich návrhů.
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● QR kódy: Generování a přidávání QR kódů do vašich návrhů.
● Bitmoji: Integrace s Bitmoji pro přidávání personalizovaných avatarů.

3. Grafické a designové nástroje:
● Pexels a Pixabay: Přístup k rozsáhlým knihovnám bezplatných fotografií a videí.
● Emoji: Přidávání různých emoji do vašich návrhů.

4. AI nástroje:
● Text to Image: Generování obrázků z textových popisů pomocí umělé inteligence.
● Magic Write: Nástroj pro generování textu pomocí AI.

K čemu slouží položka „Aplikace”:
● Rozšíření funkcionality: Umožňuje přidávat nové funkce a nástroje, které nejsou standardně do-
stupné v Canvě.
● Integrace s dalšími službami: Umožňuje snadnou spolupráci a sdílení mezi různými platformami  
a nástroji.
● Zvýšení produktivity: Pomáhá zefektivnit pracovní procesy a šetřit čas díky integraci  
s nástroji, které již používáte.
● Personalizace a kreativita: Nabízí různé nástroje a zdroje, které vám umožní vytvářet jedinečné  
a kreativní návrhy.

Celkově je položka „Aplikace” v Canvě velmi užitečným nástrojem, který vám umožňuje přizpůsobit  
a rozšířit možnosti grafického editoru podle vašich potřeb.

M a g i c  W r i t e

Magic Write v Canvě: Co všechno umí a jak vám může usnadnit práci
Canva už dávno není jen nástroj pro grafický design. Díky integraci umělé inteligence se z ní stává 
komplexní kreativní platforma, která zvládne nejen vizuální návrhy, ale i tvorbu textového obsahu. 
Jednou z nejvýraznějších AI funkcí, které Canva nabízí, je Magic Write — „zázračné psaní“. Tento ná-
stroj dokáže generovat texty na základě jednoduchých zadání, což výrazně urychluje proces psaní  
a pomáhá s inspirací.
 
Co je Magic Write?
Magic Write je AI nástroj pro generování textu integrovaný do Canvy. Funguje na podobném 
principu jako ChatGPT, ale je přímo navázaný na kontext Canvy – tedy vytváření prezentací, pří-
spěvků na sociální sítě, dokumentů, webů nebo i marketingových materiálů. Stačí zadat jedno-
duchý textový požadavek – tzv. prompt – a Magic Write během vteřin vygeneruje návrh textu 
podle zadání.
 
Co všechno Magic Write umí?
1. Generování nápadů a osnov
● Např. „Vymysli 5 tipů pro lepší time management“
● Výsledkem je přehledný seznam nebo stručný článek.
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2. Psaní příspěvků na sociální sítě
● Magic Write vytvoří texty pro Facebook, Instagram, LinkedIn nebo Twitter s různými styly tónu (for-
mální, vtipný, přátelský…).

3. Vytváření marketingových textů
● Pomáhá vytvořit titulky, slogany, popisy produktů, prodejní argumenty nebo e-mailové kampaně.

4. Shrnutí a přepis obsahu
● Dokáže shrnout dlouhé texty do několika vět, nebo naopak rozvinout stručné zadání do souvislého 
článku.

5. Tvorba obsahu do prezentací a dokumentů
● Ideální pro vygenerování úvodních snímků, osnov, bullet pointů nebo celé osnovy prezentace.

6. Psaní blogových článků a esejí
● Stačí zadat téma, např. „Výhody práce na dálku“ a Magic Write připraví úvod, hlavní části i závěr.

7. Tón a styl textu na přání
● Text může být napsán v různých stylech: přátelský, odborný, zábavný, poetický, motivační apod.

8. Tvorba osnov pro videa, kurzy nebo podcasty
● Skvělý pomocník pro tvůrce obsahu, kteří potřebují rychle vytvořit skript nebo scénář.

9. Vícejazyčný obsah
● I když Magic Write není přímo překladač, dokáže psát ve více jazycích – včetně češtiny, angličtiny, 
slovenštiny a dalších.
 
Kde najdu Magic Write?
Magic Write je dostupný v několika typech návrhů:
● Dokument (Doc)
● Prezentace
● Weby
● Poznámky
● Canva Whiteboards
● Tabulky (Listy) – jako součást funkce Zázračné psaní i v rámci buněk
 
Stačí kliknout na textové pole a zvolit „Pomoc s psaním pomocí Magic Write“ nebo využít funkci Rychlá 
akce > Zázračné psaní.
 
Je Magic Write zdarma?
Magic Write je k dispozici i ve free verzi, ale v omezeném množství požadavků měsíčně. Uživatelé Canva 
Pro, Canva Teams nebo Canva for Education mají výrazně vyšší limity nebo neomezený přístup.
 
Magic Write je nástroj, který vám může ušetřit desítky minut až hodin času. Ať už tvoříte prezentaci, při-
pravujete kampaň, potřebujete nápady na obsah nebo jen hledáte inspiraci, Magic Write vám pomůže 
rozjet kreativní proces a nabídne kvalitní textový základ, který si můžete dále upravit podle potřeby.
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h o r n í  m e n u

NÁVRAT
DOMŮ

PRÁCE 
SE SOUBORY

ZMĚNA
VELIKOSTI

ÚPRAVY, 
KOMENTOVÁNÍ...

KROK
ZPĚT

KROK
VPŘED

AKTUALIZOVANÉ
UKLÁDÁNÍ V REÁLNÉM ČASE

VÁŠ ÚČET NEBO TÝMNÁZEV SOUBORU 
NA KTERÉM PRACUJETE

SDÍLENÍ A EXPORT SOUBORŮ

PŘEHLED KOMENTÁŘŮ
NÁHLED DOKUMENTU

PŘEHLEDY AKTIVIT
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NÁZEV VAŠEHO PROJEKTU

INFORMACE O PROJEKTU

NASTAVENÍ VODÍTEK, 
OKRAJŮ, PŘESAHŮ (OBR. 2)

USNADNĚNÍ NÁVRHŮ

ULOŽIT PROJEKT

PŘESUNOUT KDYKOLIV 
DO JINÉ SLOŽKY

VYTVÁŘENÍ KOPIÍ PRO 
PŘÍPADNÉ JINÉ VARIANTY

EXPORTOVÁNÍ 

HISTORIE DOKUMENTU 
A JEHO ÚPRAVY

SMAZÁNÍ VAŠEHO PROJEKTU

PODOBNÁ FUNKCE JAK 
ZNÁME Z WORDU

MÁTE TIP JAK VYLEPŠIT 
CANVU, PODĚLTE SE

MOŽNOST VYTVOŘENÍ 
DALŠÍHO NOVÉHO PROJEKTU

NAHRÁVÁNÍ SOUBORŮ, 
OBRÁZKŮ, VIDEA APOD.

FORMA PŘÍSPĚVKU A KDO 
EDITUJE PŘÍSPĚVEK
VČETNĚ JEHO FORMÁTU

OBR. 1
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Vodítka v grafickém editoru Canva jsou nástroje, 
které vám pomáhají přesně zarovnat a umístit 
prvky ve vašem návrhu. Jsou velmi užitečné pro 
udržení konzistence a profesionálního vzhledu 
vašich projektů.

Co znamenají vodítka:
Vodítka: Jsou to virtuální čáry, které můžete při-
dat do svého návrhu, aby vám pomohly zarovnat 
text, obrázky a další prvky. Vodítka nejsou viditelná 
v konečném návrhu, ale slouží jako pomocné linie 
během procesu navrhování.

Jak se používají vodítka v Canvě:

1. Přidání vodítek:
● Otevřete svůj návrh v Canvě.
● Na horním panelu vyberte možnost 
    Soubor a poté Zobrazit nastavení.
● Vyberte možnost Zobrazit pravítka a vodítka.
● Pravítka se zobrazí na horní a boční straně 
    návrhu. Kliknutím a přetažením z pravítek 
    můžete přidat vodítka do svého návrhu.

2. Použití vodítek:
● Přetáhněte vodítka z pravítek 
    na požadované místo v návrhu.
● Vodítka vám pomohou zarovnat prvky přesně podle vašich potřeb. Když přetáhnete prvek 
   blízko vodítka, Canva ho automaticky zarovná.

3. Úprava a odstranění vodítek:
● Chcete-li upravit vodítko, jednoduše ho přetáhněte na nové místo.
● Pro odstranění vodítka ho přetáhněte zpět na pravítko nebo klikněte pravým tlačítkem na vodítko 
    a vyberte možnost Odstranit vodítko.

4. Zamykání a odemykání vodítek:
● Vodítka můžete zamknout, aby se nechtěně nepřesunula. V nabídce Soubor vyberte možnost 
    Zamknout vodítka nebo Odemknout vodítka.

K čemu slouží vodítka:
● Zarovnání prvků: Pomáhají udržet prvky v návrhu přesně zarovnané, což je klíčové pro 
    profesionální vzhled.
● Konzistence: Umožňují udržet konzistentní rozložení a mezery mezi prvky.
● Efektivita: Zrychlují proces navrhování tím, že poskytují vizuální pomůcky pro přesné umístění prvků.

Vodítka jsou tedy velmi užitečným nástrojem pro každého, kdo chce vytvářet dobře zarovnané a profe-
sionálně vypadající návrhy.

v o d í t k a  v  c a n v ě

OBR. 2
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PRAVÍTKO A MÍSTO 
ODKUD POHYBEM 
„UCHOP A TÁHNI” 
VYTÁHNETE VODÍTKO

VODÍTKA JSOU 
SVISLÁ A VODOROVNÁ

SMAZAT JE MŮŽEME KLÁVESOU DELETE 
NEBO JE VRÁTIT DO POZICE PRAVÍTKA
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Práce s okraji v grafickém editoru Canva je dů-
ležitá pro zajištění, že všechny důležité prvky 
vašeho návrhu budou správně umístěny a ne-
budou oříznuty při tisku. Okraje vám pomá-
hají udržet konzistenci a profesionální vzhled  
vašich projektů.

Co to jsou okraje:
Okraje: Jsou to virtuální linie, které označují bez-
pečnou oblast pro umístění důležitých prvků 
návrhu. Tyto linie nejsou viditelné v konečném 
návrhu, ale slouží jako pomocné vodítko během 
procesu navrhování.

Jak se používají okraje v Canvě:

1. Zapnutí okrajů:
● Otevřete svůj návrh v Canvě.
● Na horním panelu vyberte možnost Soubor 
    a poté Zobrazit nastavení.
● Vyberte možnost Zobrazit okraje.
● Na stránkách návrhu se zobrazí okraj tvořený
    přerušovanou čárou.

2. Úprava návrhu podle okrajů:
● Upravte svůj návrh tak, aby důležité prvky 
    nepřesahovaly okraj. To zajistí, že při tisku 
    nebudou oříznuty.

3. Použití přesahu (bleed):
● Přesah je oblast mimo okraj návrhu, která se používá k zajištění, že barvy a obrázky sahají až k okraji 
papíru po oříznutí. To pomáhá zabránit nechtěným bílým okrajům.
● Chcete-li zapnout přesah, vyberte v nabídce Soubor možnost Zobrazit nastavení a poté Ukázat 
přesah tisku.

K čemu slouží práce s okraji:
● Zajištění správného tisku: Pomáhá zajistit, že všechny důležité prvky návrhu budou správně umís-
těny a nebudou oříznuty při tisku.
● Konzistence a profesionalita: Udržuje konzistentní rozložení a mezery mezi prvky, což přispívá  
k profesionálnímu vzhledu návrhu.
● Efektivita: Zrychluje proces navrhování tím, že poskytuje vizuální pomůcky pro přesné umístění prvků.

Práce s okraji je tedy klíčová pro každého, kdo chce vytvářet dobře zarovnané a profesionálně vypadající 
návrhy.

z o b r a z i t  o k r a j e
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OKRAJ STRÁNKY 
NEBOLI ZRCADLO 
STRÁNKY

ČISTÝ FORMÁT 
STRÁNKY A JEJÍ 
PŘESAH STRÁNKY

č i s t ý  f o r m át

z r c a d l o  s t r á n k y

„Čistý formát” v tisku označuje konečný rozměr tištěného materiálu po ořezu. Tento termín je klí-
čový pro správnou přípravu tiskových dat, aby výsledný produkt vypadal profesionálně a přesně 
odpovídal vašim očekáváním. Všechny důležité prvky, jako jsou texty a loga, umístěte uvnitř bez-
pečnostní zóny, aby nedošlo k jejich oříznutí. Grafické prvky, které mají sahat až k okraji, by měly 
přesahovat do spadávky.

„Zrcadlo stránky” v tisku označuje oblast na stránce, kde je umístěn text a další obsah. Tato oblast je 
ohraničena okraji stránky a je navržena tak, aby zajistila konzistentní a estetické rozložení obsahu. 
Zrcadlo stránky pomáhá udržet konzistentní rozložení textu a grafiky na všech stránkách doku-
mentu, což přispívá k profesionálnímu vzhledu. Při návrhu a sazbě dokumentu je důležité dodržo-
vat zrcadlo stránky, aby byl obsah správně zarovnán a esteticky uspořádán.

PŘESAH GRAFIKY
NEBO-LI SPADÁVKA

ČISTÝ FORMÁT
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„Přesah tisku” (anglicky „bleed”) je důležitý kon-
cept v grafickém designu a tisku, který zajiš-
ťuje, že barvy a obrázky sahají až k okraji tiště-
ného materiálu bez nechtěných bílých okrajů. 
V Canvě je tento nástroj snadno použitelný  
a velmi užitečný pro dosažení profesionálního 
vzhledu vašich návrhů.

Jak funguje přesah tisku v Canvě:

1. Nastavení přesahu:
● Otevřete svůj návrh v Canvě.
● Na horním panelu vyberte možnost Soubor 
    a poté Zobrazit nastavení.
● Vyberte možnost Ukázat přesah tisku.
● Canva zobrazí přerušovanou čáru kolem okraje
    vašeho návrhu, která označuje oblast přesahu.

2. Přidání prvků do přesahu:
● Ujistěte se, že všechny grafické prvky, které mají 
    sahat až k okraji tištěného materiálu, přesahují 
    tuto přerušovanou čáru. To zahrnuje pozadí, 
    obrázky a barevné bloky.
● Tím zajistíte, že po ořezu nebudou na okrajích
    žádné bílé pruhy.

3. Export tiskových dat:
● Při exportu návrhu vyberte možnost Stáhnout a zvolte formát PDF - tisk.
● Zaškrtněte možnost Značky oříznutí a přesahy, aby byly zahrnuty ořezové značky a přesah.
● Stáhněte soubor a připravte ho k tisku.

K čemu slouží přesah tisku:
● Zajištění správného tisku: Přesah tisku zajišťuje, že barvy a obrázky sahají až k okraji papíru po ořezu, 
což zabraňuje vzniku nechtěných bílých okrajů.
● Profesionální vzhled: Pomáhá dosáhnout čistého a profesionálního vzhledu tištěných materiálů.
● Přesnost: Umožňuje tiskárně přesně oříznout materiál na požadovaný rozměr bez rizika oříznutí  
důležitých prvků.

Použití přesahu tisku je tedy klíčové pro každého, kdo chce dosáhnout kvalitního a profesionálního  
výsledku při tisku.

p ř e s a h  t i s ku

o ř e z o v é  z n a č k y

Ořezové značky (anglicky „crop marks”) jsou důležité prvky v tisku, které označují, kde má být papír 
oříznut, aby se dosáhlo požadovaného formátu. Tyto značky jsou nezbytné pro přesný a profesionál-
ní tisk. Ořezové značky jsou umístěny na okrajích tiskového materiálu, mimo oblast čistého formátu  
a spadávky (přesahu tisku). Jsou to malé čáry nebo křížky, které označují, kde má být papír oříznut.

Přesný ořez: Pomáhají tiskařům přesně oříznout výtisky na správnou velikost. Bez těchto značek 
by mohlo dojít k nepřesnostem při ořezávání, což by mělo za následek nekonzistentní velikosti 
nebo špatně zarovnané okraje.
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Spadávka: Ořezové značky spolupracují se spadávkou, což je oblast, která přesahuje čistý formát  
a zajišťuje, že barvy a obrázky sahají až k okraji papíru po ořezu.

Lukáš Černý
NLP kouč and Lektor

Tel.: 606834161
E-mail: studio@lukascerny.eu

www.lukascerny.eu

OŘEZOVÉ ZNAČKY, KTERÉ JSOU DŮLEŽITÉ PRO OŘEZ GRAFIKY
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Komentáře v editoru Canvy jsou užitečným ná-
strojem pro spolupráci a komunikaci při práci na 
návrzích. Umožňují vám a vašemu týmu přidávat 
poznámky, připomínky a zpětnou vazbu přímo do 
návrhu, což usnadňuje koordinaci a zlepšuje efek-
tivitu práce.

Jak fungují komentáře v Canvě:

1. Přidávání komentářů:
● Výběr prvku: Klikněte na prvek, text nebo
     stránku, ke které chcete přidat komentář.
● Přidání komentáře: Klikněte na ikonu 
     komentáře (obvykle se zobrazí jako bublina 
     s textem) na plovoucím panelu nástrojů. 
     Napište svůj komentář a klikněte na 
     tlačítko Odeslat.
● Označení uživatele: Pokud chcete někoho 
     zmínit, použijte znak „@“ nebo „+“ a vyberte 
     uživatele ze seznamu.

2. Prohlížení a filtrování komentářů:
● Zobrazení komentářů: Klikněte na 
     zvýrazněný text nebo prvek s komentářem.
     Otevře se vlákno komentáře vedle editoru.
● Filtrování komentářů: Klikněte na ikonu 
     komentářev horní části editoru a vyberte filtr, 
     například „Vše“,  „Pro vás“, „Nepřečtené“ nebo „Vyřešeno“.

3. Řešení komentářů:
● Odpověď na komentář: Klikněte na komentář a napište odpověď do vlákna komentáře.

ko m e n tá ř e

IKONA NA KOMENTÁŘE

OKNO PRO VLOŽENÍ KOMENTÁŘE
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o z n a č e n í  l i d í 
v  t ý m u 
@ j m é n o

e m o j i n á l e p k y

● Označení jako vyřešené: Po vyřešení 
komentáře klikněte na možnost „Vyřešeno“, 
aby byl komentář označen jako dokončený.

K čemu slouží komentáře v Canvě:
● Spolupráce: Umožňují členům týmu 
komunikovat a sdílet zpětnou vazbu 
přímo v návrhu, což zlepšuje koordinaci  
a efektivitu práce.
● Revize a schvalování: Pomáhají při re-
vizi a schvalování návrhů, protože umož-
ňují snadné sledování změn a připomínek.
● Organizace práce: Umožňují sledovat 
úkoly a připomínky, což usnadňuje orga-
nizaci práce a zajišťuje, že žádný důležitý 
detail nezůstane přehlédnut.

Komentáře jsou tedy klíčovým nástrojem 
pro efektivní spolupráci a komunikaci při 
práci na návrzích v Canvě.

ZOBRAZENÍ KOMENTÁŘE 
U DOKUMENTU
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A s i s t e n t  š a b l o n
V Canvě znamená "Asistent šablon" nástroj, který 
vám pomáhá snadno a rychle najít, upravit a po-
užívat šablony pro různé účely. Asistent šablon si 
vaší šablonu zkontroluje, aby si byl jistý, že je snad 
použitelná. Kontroluje textové pole, případně 
problémy s písmy a textem. Kontrola nahraného 
obsahu a ,moho dalších. Tento asistent může za-
hrnovat:
 
● Doporučení šablon: Na základě vašeho pro-
jektu nebo cíle vám navrhne vhodné šablony.

● Úpravy šablon: Poskytne nástroje a tipy, jak 
upravit vybranou šablonu podle vašich potřeb.

● Uživatelské zkušenosti: Pomůže s orientací  
v různých kategoriích šablon a najít tu nejvhod-
nější pro váš projekt.

● Průvodce tvorbou: Poskytuje krok za krokem 
návod na vytvoření návrhu pomocí vybrané šab-
lony.
 
Tento nástroj je užitečný pro zrychlení pracovního 
postupu a zajištění, že vaše návrhy budou vypa-
dat profesionálně a jednotně. 
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„Kvalita přehrávání videa” v editoru Canvy je na-
stavení, které vám umožňuje upravit kvalitu videa 
při jeho přehrávání v editoru. Toto nastavení je 
užitečné pro optimalizaci výkonu a zajištění ply-
nulého přehrávání videí, zejména pokud pracuje-
te s velkými soubory nebo na zařízeních s nižším 
výkonem.

Jak funguje kvalita přehrávání videa v Canvě:

1. Nastavení kvality:
● V editoru Canvy přejděte na Soubor a vyberte 
Nastavení zobrazení.
● Klikněte na Kvalita přehrávání videa.
● Můžete si vybrat mezi různými úrovněmi kvality: 
   Nízká (Low), 

Střední (Medium), Vysoká (High) 
nebo Automatická (Auto).

2. Volby kvality:
● Nízká (Low): Snižuje kvalitu videa, což může 
pomoci při práci na zařízeních s nižším výkonem 
nebo při pomalém internetovém připojení.
● Střední (Medium): Nabízí vyváženou kvalitu  
a výkon.
● Vysoká (High): Zajišťuje nejlepší možnou kva-
litu videa, ale může vyžadovat více systémových 
zdrojů.
● Automatická (Auto): Automaticky upravuje 
kvalitu přehrávání videa na základě výkonu vaše-
ho zařízení a rychlosti připojení.

K čemu slouží kvalita přehrávání videa:
● Optimalizace výkonu: Umožňuje plynulé pře-
hrávání videí bez zbytečného zatížení systému, 
což je užitečné při práci s velkými soubory nebo 
na starších zařízeních.
● Flexibilita: Poskytuje možnost přizpůsobit kvalitu přehrávání podle aktuálních potřeb a podmínek, 
což zlepšuje uživatelský zážitek.
● Efektivita práce: Pomáhá udržet plynulý pracovní proces bez přerušení způsobených problémy  
s přehráváním videa.

Toto nastavení je tedy velmi užitečné pro každého, kdo pracuje s videi v Canvě a chce zajistit optimální 
výkon a kvalitu přehrávání.

k va l i ta
p ř e h r ává n í  v i d e a
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V menu editoru Canvy položka „Jazyk” umožňuje 
změnit jazykové nastavení uživatelského rozhraní. 
To znamená, že můžete přepnout jazyk, ve kterém 
se zobrazují všechny nabídky, nástroje a pokyny  
v editoru Canvy.

Jak funguje nastavení jazyka v Canvě:

1. Přístup k nastavení jazyka:
● Otevřete svůj návrh v Canvě.
● Na horním panelu vyberte možnost Soubor  
a poté Nastavení zobrazení.
● Najděte a klikněte na možnost Jazyk.

2. Výběr jazyka:
● V rozevíracím seznamu vyberte požadovaný ja-
zyk. Canva podporuje mnoho jazyků, včetně češti-
ny, angličtiny, španělštiny, francouzštiny a dalších.
● Po výběru jazyka se uživatelské rozhraní auto-
maticky přepne do vybraného jazyka.

K čemu slouží nastavení jazyka:
● Přizpůsobení uživatelského rozhraní: Umož-
ňuje uživatelům pracovat v jazyce, který jim nejlé-
pe vyhovuje, což zlepšuje uživatelský zážitek.
● Lepší porozumění: Pomáhá uživatelům lépe 
porozumět nástrojům a funkcím editoru, což 
může zvýšit efektivitu práce.
● Mezinárodní spolupráce: Umožňuje týmům 
z různých jazykových prostředí snadno spolupra-
covat na návrzích.

j a z y k
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„Zmírnit pohyb” v editoru Canvy je funkce, která 
umožňuje snížit intenzitu animací a pohybových 
efektů ve vašem návrhu. Tato funkce je užitečná 
zejména pro uživatele, kteří mohou být citliví na 
rychlé nebo výrazné pohyby, a také pro zajištění 
plynulejšího a méně rušivého vizuálního zážitku.

Jak funguje „Zmírnit pohyb” v Canvě:

1. Přístup k funkci:
● Otevřete svůj návrh v Canvě.
● Na horním panelu vyberte možnost Soubor a poté Nastavení zobrazení.
● Najděte a aktivujte možnost Zmírnit pohyb.

2. Účinek na animace:
● Po aktivaci této funkce budou všechny animace a pohybové efekty ve vašem návrhu méně výrazné 
a plynulejší.
● Tato funkce může snížit rychlost a intenzitu animací, což může být užitečné pro uživatele citlivé na 
pohyb nebo pro zajištění klidnějšího vizuálního zážitku.

K čemu slouží „Zmírnit pohyb”:
● Zlepšení přístupnosti: Pomáhá uživatelům, kteří jsou citliví na rychlé pohyby nebo mají problémy  
s vizuální stimulací.
● Plynulejší zážitek: Zajišťuje plynulejší a méně rušivý vizuální zážitek, což může být užitečné při pre-
zentacích nebo při práci na návrzích s mnoha animacemi.
● Lepší kontrola: Umožňuje vám lépe kontrolovat intenzitu pohybových efektů ve vašem návrhu, což 
může přispět k profesionálnějšímu vzhledu.

Tato funkce je tedy velmi užitečná pro každého, kdo chce zajistit, aby jejich návrhy byly přístupné a vizu-
álně příjemné pro všechny uživatele.

z m í r n i t  p o h y b

Z ko n t r o l u j t e 
u s n a d n ě n í  n áv r h u
Položka „Zkontrolujte usnadnění návrhu" v menu 
Canvy je nástroj, který slouží k zajištění, že vaše 
návrhy jsou přístupné a srozumitelné pro všech-
ny uživatele, včetně těch s různými typy postižení. 
Tento nástroj vám pomáhá identifikovat a opravit potenciální problémy s přístupností ve vašich návrzích. 
 
Konkrétně může kontrolovat například:
● Kontrast barev: Zajistí, že text a pozadí mají dostatečný kontrast pro čitelnost.
● Alt texty: Upozorní na obrázky, které postrádají alternativní text pro uživatele čtecích zařízení.
● Čitelnost písma: Kontroluje, zda použité písmo a jeho velikost jsou dostatečně čitelné.
● Struktura dokumentu: Ujistí se, že struktura návrhu je logická a snadno navigovatelná.
 
Použitím tohoto nástroje můžete zlepšit přístupnost svých návrhů a zajistit, že budou přístupné širšímu 
okruhu uživatelů, včetně těch s postižením.
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SDÍLENÍ NÁVRHU S DALŠÍM 
PŘIHLÁŠENÝM UŽIVATELEM 
A NEBO TÝMEM

V položce "Stáhnout" širokou škálu možností pro uložení a export vašich návrhů. Zde je pře-
hled hlavních funkcí, které můžete využít:
 
Formáty souborů:
● PNG: Vysoká kvalita obrázků vhodná pro web i tisk.
● JPG: Komprimovaný formát obrázků s menší velikostí souboru.
● PDF: Ideální pro tiskové materiály, brožury a dokumenty.
● PDF – Print: Vyšší kvalita PDF určená pro profesionální tisk.
● SVG: Vektorový formát pro ilustrace a grafiky, které potřebují být škálovatelné.
● GIF: Pro animované obrázky a krátké smyčky.
● MP4: Pro videa s vysokou kvalitou.
 
Kvalita a rozlišení:
● Rozlišení: Nastavení DPI (body na palec) pro tiskovou kvalitu nebo webovou kvalitu.
● Kvalita komprese: Volba mezi nižší a vyšší kvalitou obrazu, což ovlivňuje velikost souboru.
 
Průhlednost:
● Možnost stáhnout obrázky s průhledným pozadím, což je ideální pro loga a jiné grafické prvky.
 
Vícestránkové dokumenty:
● Možnost stáhnout jednotlivé stránky nebo všechny stránky najednou.
● V případě PDF můžete vybrat, které stránky chcete zahrnout.
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Animace:
● Pokud váš návrh obsahuje animace, můžete si stáhnout soubor ve formátu MP4 nebo GIF.
 
Kombinace formátů:
● Možnost stáhnout různé prvky návrhu v různých formátech, například obrázek ve formátu 
PNG a prezentaci ve formátu PDF.
 
Komprimace:
● Možnost komprimovat soubor pro menší velikost při zachování kvality, což je užitečné pro 
webové aplikace a sdílení.
 
Tato rozmanitost možností umožňuje snadno přizpůsobit výstupy z Canvy vašim specific-
kým potřebám a zajistit, že vaše návrhy budou připraveny k použití v různých formátech  
a platformách.

Položka „Šablona značky“ v Canvě je určena k vytvoření konzistentního a profesionální-
ho vizuálního stylu pro vaši značku. Nabízí následující funkce:
 
● Vlastní šablony: Vytvářejte a ukládejte šablony přizpůsobené vizuální identitě vaší 
značky, které můžete snadno znovu použít pro různé projekty.
● Barevné palety: Nastavte a spravujte barevné palety vaší značky, které mohou být 
automaticky aplikovány na vaše návrhy.
● Písma: Uložte specifická písma, která odpovídají stylu vaší značky, a použijte je  
v návrzích pro jednotný vzhled.
● Loga: Nahrajte a spravujte různá loga vaší značky, která mohou být rychle vložena 
do vašich návrhů.
● Designové prvky: Uložte opakovaně používané grafické prvky, jako jsou ikony 
nebo vzory, které jsou charakteristické pro vaši značku.
● Organizace a správa: Udržujte všechny prvky vaší značky organizované na jednom 
místě, což usnadňuje jejich použití ve všech vašich návrzích.
 
Použití „Šablony značky“ zajistí, že vaše návrhy budou vždy v souladu s vizuální identi-
tou vaší značky a budou působit profesionálně a jednotně.

Položka „Veřejný odkaz na zobrazení“ v Canvě umožňuje sdílení vašich návrhů pro-
střednictvím odkazu, který může kdokoli otevřít a prohlédnout si váš návrh, aniž by 
potřeboval účet v Canvě. Zde jsou hlavní funkce této možnosti:
 
● Sdílení s ostatními: Jednoduché a rychlé sdílení návrhů s klienty, kolegy nebo přáteli.
● Veřejný přístup: Uživatelé mohou zobrazit váš návrh, aniž by museli být přihlášeni 
nebo registrováni v Canvě.
● Kontrola práv: Můžete nastavit, zda ostatní mohou pouze zobrazit návrh, nebo zda 
mají i právo na úpravy.
● Rychlý přístup: Lidé mohou přistupovat k vašemu návrhu pomocí jedinečného od-
kazu, což usnadňuje spolupráci a zpětnou vazbu.
● Prezentace: Vhodné pro prezentaci návrhů na schůzkách nebo při sdílení s širším 
publikem.
 
Použití veřejného odkazu na zobrazení je skvělý způsob, jak sdílet práci s ostatními bez 
nutnosti složitých postupů nebo povolení.
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S d í l e n í  v  C a n v ě
C o  v š e c h n o  n a b í z í 
a  k d e  m ů ž e t e  s v ů j 
p r o j e k t  s d í l e t
Canva je mocný nástroj pro vytváření vizuál-
ních návrhů, a jednou z jejích klíčových funkcí 
je možnost snadno sdílet vytvořené projekty. 
Položka "Sdílení" v Canvě nabízí širokou škálu 
možností, které vám umožní sdílet vaši práci 
různými způsoby a na různých platformách. 
Pojďme se podívat, co všechno Canva v tom-
to ohledu nabízí a kde všude můžete své pro-
jekty sdílet.
 
MOŽNOSTI SDÍLENÍ V CANVĚ

Stáhnout
● Formáty souborů: PNG, JPG, PDF, PDF - 
Print, SVG, GIF, MP4
● Kvalita a rozlišení: Nastavení DPI pro tisk 
nebo web, kvalita komprese
● Průhlednost: Možnost stáhnout obrázky  
s průhledným pozadím
● Vícestránkové dokumenty: Stahování jed-
notlivých stránek nebo všech stránek najednou
● Animace: Stahování animovaných obrázků 
jako MP4 nebo GIF
 
Veřejný odkaz na zobrazení
● Sdílení s ostatními: Jednoduché sdílení ná-
vrhů prostřednictvím odkazu
● Veřejný přístup: Uživatelé mohou zobrazit 
návrh bez přihlášení do Canvy
● Kontrola práv: Nastavení oprávnění pro 
úpravy nebo pouze zobrazení
 
Odkaz na úpravy
● Spolupráce: Umožněte ostatním upravovat váš návrh v reálném čase
● Verze návrhu: Udržujte přehled o změnách provedených ostatními
 
Prezentace
● Prezentace návrhu: Prezentujte svůj návrh přímo v Canvě
● Prezentace ve formátu PDF: Stahování nebo sdílení návrhu ve formě prezentace
 
Publikování na sociálních sítích
● Přímé sdílení: Publikujte návrhy přímo na platformách jako Facebook, Twitter, LinkedIn, Instagram a 
další
● Plánování příspěvků: Použijte funkci Content Planner k naplánování a automatickému publikování 
příspěvků
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Získání zpětné vazby
● Komentáře: Umožněte ostatním přidávat komentáře a zpětnou vazbu přímo v Canvě
 
KDE MŮŽETE SVŮJ PROJEKT SDÍLET

Sociální média
● Facebook: Sdílejte příspěvky, příběhy, reklamy a titulky
● Instagram: Publikujte příspěvky, příběhy a IGTV videa
● Twitter: Sdílejte obrázky, GIFy a videa
● LinkedIn: Publikujte profesní grafiky a prezentace
● Pinterest: Vytvářejte a sdílejte pinboardy a nápady
● TikTok: Publikujte krátká videa a kreativní obsah
 
Webové stránky a blogy
● Vložené kódy: Vložte návrhy přímo na své webové stránky nebo blogy
● PDF soubory: Nabídněte návštěvníkům ke stažení brožury, letáky a další materiály

 
E-mail marketing
● E-mailové kampaně: Zahrňte grafiky a ob-
rázky do svých e-mailových kampaní
● Newslettery: Vytvářejte a sdílejte poutavé 
e-mailové newslettery
 
Tisk
● Profesionální tisk: Stáhněte a odešlete své 
návrhy do tiskárny
● Domácí tisk: Tiskněte materiály přímo z po-
hodlí vašeho domova
 
Online prezentace
Virtuální schůzky: Prezentujte své návrhy bě-
hem online setkání prostřednictvím platfo-
rem jako Zoom nebo Microsoft Teams
 
Canva vám nabízí řadu možností, jak své pro-
jekty efektivně sdílet s širokým publikem. Ať 
už potřebujete prezentovat své návrhy na 
sociálních sítích, webových stránkách, e-mai-
lech nebo během virtuálních schůzek, Canva 
vám poskytne nástroje, které vám umožní 
dosáhnout vašich cílů.
 
Doufám, že vám tento článek pomohl lépe 
porozumět možnostem sdílení v Canvě a kde 
všude můžete své projekty sdílet.
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Z m ě ň  v e l i ko s t
V dynamickém světě vizuální komunikace je klíčové, 
aby vaše návrhy vypadaly skvěle na různých platfor-
mách a ve všech formátech – ať už jde o příspěvek 
na Instagram, plakát, prezentaci, nebo webovou 
stránku. Funkce „Změnit velikost“ (Resize) v Canvě je 
přesně tím nástrojem, který tuto flexibilitu zajišťuje  
a šetří designérům i laikům obrovské množství času  
a úsilí. Namísto ručního přizpůsobování každého prv-
ku pro nový rozměr, Canva provede tuto práci za vás.
 
CO UŽIVATELÉ NAJDOU VE FUNKCI „ZMĚNIT 
VELIKOST“ (MAGIC RESIZE/MAGIC SWITCH)
 
Funkce „Změnit velikost“ se v posledních verzích Ca-
nvy vyvinula a je často označována jako „Kouzelná 
změna velikosti“ (Magic Resize) nebo dokonce jako 
součást širší funkce „Kouzelná přeměna“ (Magic 
Switch), která zahrnuje i transformaci typu doku-
mentu (např. z designu na dokument nebo prezen-
taci). Tato funkce je primárně dostupná v placené 
verzi Canva Pro, což z ní činí jeden z klíčových bene-
fitů pro profesionální uživatele.
 
Přednastavené rozměry pro různé platformy:
● Canva nabízí obrovskou knihovnu přednasta-
vených rozměrů optimalizovaných pro nejrůznější 
platformy a účely. Nemusíte znát přesné pixely pro 
hlavičku Facebooku nebo rozměry letáku A5.
● Sociální média: Příspěvky na Instagram (čtverec, 
portrét, krajina), Stories, Reels, Facebook posty, Twit-
ter headery, LinkedIn bannery, Pinterest piny, TikTok videa a mnoho dalších.
● Marketingové materiály: Letáky (A4, A5, A6), brožury, vizitky, plakáty, bannery, pohlednice. 
Prezentace: Standardní (16:9), klasické (4:3) nebo jiné specifické velikosti.
● Tiskoviny: Formáty jako A4, A3, letter size apod.
● Webové stránky: Rozměry pro hlavičky webů, bannery.
● Uživatelské rozměry: Kromě přednastavených možností si můžete zadat i vlastní rozměry v pixelech, 
palcích, centimetrech nebo milimetrech, což poskytuje maximální flexibilitu.
 
Inteligentní přizpůsobení obsahu (díky AI):
● Když změníte velikost návrhu, Canva AI se pokusí automaticky přizpůsobit a rozložit prvky do nového 
rozměru. Zvětšuje/zmenšuje obrázky, upravuje velikost textu a mění rozložení, aby se vizuální integrita 
co nejlépe zachovala.
● Ačkoliv AI odvádí skvělou práci, někdy je nutné po automatické změně velikosti provést drobné ruční 
úpravy, zejména u komplexnějších návrhů s mnoha vrstvami nebo specifickým rozložením. Může být 
potřeba doladit pozici textu, velikost obrázků nebo vzájemné vzdálenosti prvků.
 
Možnosti změny velikosti:
● Změnit velikost na místě (Resize in place): Návrh se změní přímo v aktuálním projektu. 
Kopírovat a změnit velikost (Copy & Resize): Vytvoří novou kopii návrhu v požadovaném novém roz-
měru a ponechá původní návrh beze změny. Toto je velmi užitečné, pokud chcete zachovat originál  
a zároveň vytvořit varianty.
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Uživatelské rozhraní funkce:
● Funkce „Změnit velikost“ je obvykle umístěna v horním menu editoru, což zajišťuje snadnou dostupnost.
● Po kliknutí se otevře přehledné okno, kde si můžete vybrat z kategorií rozměrů nebo zadat vlastní.
 
PROČ JE FUNKCE „ZMĚNIT VELIKOST“ TAK EFEKTIVNÍ?
● Úspora času: Místo opakované tvorby designu od základu pro každý nový rozměr, můžete jedním 
kliknutím design přizpůsobit a pak jen doladit detaily.
● Konzistence značky: Umožňuje udržet jednotný vizuální styl napříč všemi vašimi marketingovými  
a komunikačními kanály, což je klíčové pro budování silné značky.
● Škálovatelnost: Snadno škálujete své designové projekty od malých ikon až po velké plakáty nebo 
bannery.
● Dostupnost pro všechny: I bez hlubokých znalostí grafického designu můžete vytvářet profesionálně 
vypadající adaptace návrhů.
 
Funkce „Změnit velikost“ (nebo Magic Resize/Magic Switch) je jedním z hlavních pilířů efektivity v Canvě 
Pro a představuje zásadní nástroj pro každého, kdo pravidelně tvoří vizuální obsah pro různé platformy.

FUNKCE „PŘELOŽIT“ V CANVĚ: 
GLOBÁLNÍ KOMUNIKACE BEZ BARIÉR
 
Canva, jako platforma pro vizuální design, si klade za cíl 
zjednodušit tvorbu obsahu pro každého. S rostoucí glo-
balizací a potřebou oslovit vícejazyčné publikum se stala 
funkce „Přeložit“ (Translate) neocenitelným nástrojem. 
Umožňuje uživatelům rychle a efektivně převádět text 
v návrzích do různých jazyků, čímž otevírá dveře globál-
ní komunikaci bez nutnosti opouštět prostředí Canvy. 
 
Co uživatelé najdou ve funkci „Přeložit“
Funkce „Přeložit“ je obvykle integrovaná přímo v edi-
toru Canvy, často v sekci „Aplikace“ (Apps) nebo mezi 
nástroji pro text. Její použití je intuitivní a zaměřené na 
efektivitu. Uživatelé zde najdou následující možnosti:

 
1. Automatický překlad textových polí:
● Hlavní funkcionalitou je schopnost automaticky detekovat text v designu a nabídnout jeho překlad. Uživa-
tel jednoduše vybere jazyk, do kterého chce text přeložit, a Canva se postará o zbytek.
● To platí pro veškerý text v designu – nadpisy, popisky, odstavce, citace apod.
 
2. Výběr zdrojového a cílového jazyka:
● Uživatel může specifikovat jazyk, ze kterého se překládá (i když Canva často jazyk automaticky rozpozná),  
a především jazyk, do kterého chce text přeložit.
● To zajišťuje kontrolu nad procesem překladu a umožňuje přesné zacílení na požadované publikum.
 
3. Překlad celé stránky nebo vybraných textů:
● Canva obvykle umožňuje přeložit buď text na celé jedné stránce designu, nebo v rámci celého vícesránko-
vého dokumentu.
● Uživatelé mají také možnost vybrat si konkrétní textová pole, která chtějí přeložit, pokud nechtějí překládat 
celý obsah stránky.
 
4. Generování kopií designu s překladem:
Často se po překladu vytvoří nová kopie designu v cílovém jazyce. Tímto způsobem si uživatel zachová origi-
nální verzi návrhu a zároveň získá novou, plně přeloženou variantu. To je užitečné pro správu vícejazyčných 
projektů.
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5. Doporučení pro doladění:
Ačkoliv je strojový překlad stále se vyvíjející technologií, Canva (a AI obecně) si je vědoma nutnosti lidské kont-
roly. Funkce překladu poskytuje základ, ale vždy je doporučeno, aby rodilý mluvčí nebo profesionální korektor 
překlad zkontroloval a doladil, zejména pro citlivé nebo marketingové texty, kde je klíčová nuance a kontext.
 
DOSTUPNÉ JAZYKY PRO PŘEKLAD
Canva neustále rozšiřuje podporu jazyků pro svou funkci překladu. Většinou podporuje desítky nejběžnějších 
světových jazyků, a to včetně:
● Evropské jazyky: Angličtina, čeština, slovenština, němčina, francouzština, španělština, italština, portugalšti-
na, polština, ruština, nizozemština, švédština, norština, dánština, finština, řečtina a mnoho dalších.
● Asijské jazyky: Zjednodušená a tradiční čínština, japonština, korejština, hindština, indonéština, thajština, 
vietnamština, arabština a další.
● Další jazyky: Turečtina, hebrejština, maďarština, rumunština a mnoho dalších, které se neustále přidávají. 
Konkrétní a aktuální seznam podporovaných jazyků najdete vždy přímo v rozhraní funkce „Přeložit“ v editoru 
Canvy, nebo na jejich oficiálních stránkách nápovědy.
 
Funkce „Přeložit“ v Canvě je výkonným nástrojem pro kohokoli, kdo potřebuje rychle a efektivně vytvářet 
vícejazyčné návrhy. Ať už jde o globální marketingové kampaně, vícejazyčné prezentace, nebo materiály pro 
mezinárodní publikum, tato funkce výrazně zjednodušuje proces a pomáhá odstraňovat jazykové bariéry  
v designu. Díky neustálému vývoji AI se kvalita a rozsah podporovaných jazyků neustále zlepšuje.

FUNKCE „PROMĚNIT NA DOC“ (MAGIC SWITCH 
/ TRANSFORM) V CANVĚ: DYNAMICKÁ TVORBA 
DOKUMENTŮ
 
Canva se neustále vyvíjí, aby vyhověla potřebám uživa-
telů při tvorbě různých typů obsahu. Funkce „Proměnit 
na Doc“ (nebo častěji označovaná jako součást širšího 
nástroje Magic Switch / Kouzelná přeměna) je jedním  
z příkladů, jak Canva umožňuje transformovat vaše  
vizuální návrhy na textové dokumenty. Cílem je poskyt-
nout flexibilitu a efektivitu při práci s obsahem, který 
chcete prezentovat jak vizuálně, tak v textové podobě.
 
CO UŽIVATELÉ NAJDOU VE FUNKCI „PROMĚ-
NIT NA DOC“ (MAGIC SWITCH / KOUZELNÁ 
PŘEMĚNA)
 
Tato funkce je navržena tak, aby vám pomohla převést graficky orientovaný návrh na standardní dokumen-
tový formát, který je vhodnější pro čtení dlouhých textů, sdílení poznámek nebo tisk jako klasický dokument.
 
Transformace designu na textový dokument:
● Základní převod: Hlavní funkcionalitou je schopnost vzít váš vizuální návrh (např. prezentaci, infografiku, 
plakát) a převést jeho textový obsah do strukturovaného dokumentu. Canva se pokusí extrahovat text a uspo-
řádat ho do formátu připomínajícího textový editor.
● Zachování struktury: Funkce se snaží zachovat hierarchii textu (např. nadpisy, podnadpisy, odstavce), i když 
vizuální prvky (obrázky, pozadí) jsou buď zmenšeny, odstraněny, nebo převedeny do inline pozice (uvnitř 
textu), aby se usnadnila čitelnost dokumentu.
 
Různé typy výstupních dokumentů (v rámci Kouzelné přeměny):
Ačkoliv se primárně mluví o „Doc“ (dokumentu), „Kouzelná přeměna“ v Canvě často nabízí více možností 
transformace obsahu:
● Standardní dokument: Převedení designu na klasický textový dokument pro čtení nebo tisk.
● Prezentace: Vytvoření prezentace z textu nebo naopak (pokud už máte text).
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● Webová stránka: Přeměna návrhu na jednoduchou webovou stránku.
● Příspěvek na sociální média: Přizpůsobení obsahu pro krátký příspěvek.
 
Možnosti úprav a doladění po převodu:
● Po transformaci na dokument se vám otevře nové okno nebo nový typ editoru, který je optimalizován pro 
práci s textem.
● Zde můžete text dále upravovat, formátovat, měnit fonty, velikosti, přidávat odrážky a číslované seznamy, 
jako v běžném textovém editoru.
● Můžete také doladit umístění případných obrázků, které se s textem převedly.
 
Udržení konzistence (pokud je definován Brand Kit):
Pokud máte v Canva Pro nastavený Brand Kit, funkce „Proměnit na Doc“ se pokusí aplikovat vaše firemní fonty 
a barvy i na nově vytvořený dokument, což pomáhá udržet vizuální konzistenci napříč různými typy výstupů.
 
PROČ JE FUNKCE „PROMĚNIT NA DOC“ UŽITEČNÁ?
● Efektivní recyklace obsahu: Můžete snadno a rychle přeměnit obsah z jednoho formátu na druhý (např.  
z vizuální prezentace na zápis z porady nebo z komplexní infografiky na textový souhrn), což šetří čas a úsilí.
● Širší využití: Umožňuje sdílet stejné informace v různých formátech, aby vyhovovaly odlišným potřebám 
publika – někdo preferuje vizuály, jiný si rád přečte strukturovaný text.
● Zjednodušení workflow: Odpadá nutnost ručního kopírování a vkládání textu do jiných programů a jeho 
následného formátování.
● Zvýšení produktivity: Automatizace převodu obsahu umožňuje soustředit se na kvalitu a sdělení, nikoli na 
technické detaily formátování.
 
Tato funkce je důležitým prvkem strategie Canvy, která se snaží být komplexním nástrojem pro veškerou vizu-
ální i textovou komunikaci, a to s maximální efektivitou pro uživatele.
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T e x t o v ý  e d i t o r
N á s t r o j  p r o  k r e at i v n í  a  e f e k t i v n í  t v o r b u  t e x t u
Canva, oblíbená platforma pro grafický design, nabízí řadu funkcí, které usnadňují tvorbu vizuálně 
atraktivních návrhů. Jedním z klíčových nástrojů, který Canva poskytuje, je textový editor. Tento nástroj 
je navržen tak, aby uživatelům umožnil snadno přidávat, upravovat a stylizovat text v jejich návrzích.  
V tomto článku se podíváme na hlavní funkce a možnosti textového editoru v Canvě.
 
ZÁKLADNÍ FUNKCE TEXTOVÉHO EDITORU
 
Přidávání textu:
● Uživatelé mohou snadno přidávat textová pole do svých návrhů kliknutím na tlačítko "Text" v levém 
panelu a výběrem typu textového pole (nadpis, podnadpis, normální text).
 
Úpravy textu:
● Textový editor umožňuje jednoduché úpravy textu přímo v návrhu. Můžete měnit obsah textu, pře-
tahovat textová pole a přizpůsobovat velikost textu podle potřeby.
 
Styling a formátování:
● Canva nabízí širokou škálu možností formátování textu, včetně výběru písma, velikosti písma, barvy 
textu, zarovnání, řádkování a mezery mezi písmeny. Můžete také používat tučné písmo, kurzívu, podtr-
žení a různé textové efekty.
 
POKROČILÉ FUNKCE TEXTOVÉHO EDITORU
 
Předdefinované textové kombinace:
● Canva nabízí předdefinované textové kombinace, které jsou profesionálně navržené a mohou být 
rychle vloženy do návrhu. Tyto kombinace obsahují různé typy textu a stylizace, které vytvářejí vizuálně 
atraktivní kompozice.
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Textové efekty:
● Uživatelé mohou aplikovat různé efekty na text, jako jsou stíny, záře, deformace a další. Tyto efekty 
umožňují vytvářet jedinečné a poutavé textové prvky.
 
Textové rámečky:
● Canva nabízí možnost přidat text do různých rámečků a tvarů, což umožňuje lepší integraci textu  
s ostatními grafickými prvky v návrhu.
 
Vlastní Fonty:
● Uživatelé s předplatným Canva Pro mohou nahrávat vlastní fonty a používat je ve svých návrzích. To 
je užitečné pro firmy a jednotlivce, kteří chtějí zachovat konzistentní vizuální identitu.
 
Generátor Obsahu:
● Canva obsahuje nástroj pro generování textového obsahu, který může automaticky vytvořit nápady 
a návrhy textu na základě zadaných klíčových slov nebo témat.
 
PRAKTICKÉ POUŽITÍ TEXTOVÉHO EDITORU
 
Sociální Média:
● Vytvářejte poutavé příspěvky, titulky a bannery pro platformy jako Instagram, Facebook, Twitter  
a další.
 
Prezentace a Dokumenty:
● Navrhujte profesionální prezentace, zprávy a dokumenty s dobře formátovaným textem a grafickými 
prvky.
 
Marketingové Materiály:
● Vytvářejte letáky, brožury, vizitky a další marketingové materiály s atraktivním a čitelným textem.
 
E-mailové Kampaně:
● Navrhujte vizuálně přitažlivé newslettery a e-maily s dobře strukturovaným a stylizovaným textem.
 
Textový editor v Canvě je všestranný nástroj, který umožňuje uživatelům vytvářet atraktivní a profesio-
nální textové prvky pro různé typy projektů. Díky široké škále funkcí a možností je tvorba textu v Canvě 
snadná, efektivní a kreativní. Bez ohledu na to, zda vytváříte obsah pro sociální média, marketingové 
materiály nebo osobní projekty, textový editor v Canvě vám poskytne potřebné nástroje k dosažení 
skvělých výsledků.

H1 - nadpis
H2 - podnadpis

Canva disponuje vlastní bankou fontů jak českých tak i zahraničních. po rozkliknutí se vám zobrazí ná-
zvy a styl fontu.

o v l á d á n í 
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Velikost fontu je udávaná číslem. Měnit ji můžete změnou čísla nebo využít ikonek „-” velikost změnšíte 
nebo „+” velikost zvětšíte. Po použití ikonek se bude také měnit číslo velikosti.

Barevnost písma buď můžete využít dle již nastavené palety nebo si můžete barvu určit svojí  
a vytvářet tak i vlastní sady barev pro další jakékoliv použití.

Tak jak známe z wordu tak zde máme „b - tučný”,  
„I - Kurzíva”, „U - podtržení”, „S - přeškrtnutí”.

Zarovnání - doleva na praporek, na střed, doprava na praporek, zarovnání do bloku.

Seznam textu číselně, s tečkou nebo čtverečkem. funkce funguje automaticky po přidání další 
řádky se přidá číslo nebo puntík, případně čtvereček.

Rozteč nebo řádkování. Rozteč je mezi písmeny a řádkování v řádcích. 
můžete tak nastavovat efektivní změnu textu.

Odsazení textu v bloku. První ikonou odsazení zvětšujeme 
a druhou ikonou jej naopak změnšujeme.

Jakýkoliv styl grafiky vytvoříte nebo barvu, písmo, tah a podobně, můžeme touto funkcí různě 
kopírovat v bloku našeho vytvořeného dokumentu.

RYCHLÁ REAKCE KTERÁ SE PO ROZKLIKNUTÍ OTEVŘE 
A NABÍDNE MNOHO DALŠÍCH FUNKCÍ
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ta b u l e
Tabule v Canvě: Moderní nástroj pro spolupráci, myšlení a vizuální plánování
V době, kdy týmová práce probíhá napříč kontinenty a kreativní procesy se zrychlují, se tradiční způso-
by sdílení nápadů a plánování dostávají pod tlak. A právě zde přichází ke slovu „Tabule“ (Whiteboard)  
v online platformě Canva – inovativní digitální prostor navržený pro brainstorming, vizualizaci myšlenek 
a spolupráci v reálném čase. Tento nástroj posouvá Canvu daleko za hranice běžného grafického editoru 
a činí z ní komplexní pracovní prostředí pro firmy, školy i jednotlivce.
 
Co je funkce Tabule v Canvě?
Tabule je neomezené digitální plátno, které umožňuje vizuálně organizovat informace, vytvářet myšlen-
kové mapy, schémata, časové osy, moodboardy nebo pracovní toky. Oproti klasickému designovému plát-
nu v Canvě není tabule omezena rozměry – můžete na ni přidávat prvky a rozšiřovat ji libovolným směrem. 
 
Klíčové funkce a možnosti Canva Tabule

1. Neomezený prostor pro kreativitu
Tabule není vázaná na pevnou velikost stránky jako klasické návrhy. Můžete přidávat objekty doneko-
nečna a vytvářet rozsáhlé vizuální plány nebo myšlenkové mapy.
 
2. Spolupráce v reálném čase
Canva Tabule je navržena pro týmovou práci. Uživatelé mohou přidávat komentáře, upravovat obsah 
současně a sledovat kurzory ostatních členů týmu v reálném čase – ideální pro workshopy, online po-
rady nebo výuku.
 
3. Rychlé prvky a šablony
K dispozici jsou stovky šablon: myšlenkové mapy, SWOT analýzy, organigramy, Kanban boardy, roadma-
py nebo UX wireframy. Tyto předpřipravené struktury výrazně urychlují start projektu.
 
4. Lepicí poznámky (Sticky Notes)
Ikonický prvek tabulí – barevné poznámky – můžete jednoduše přidávat a přesouvat. Vhodné pro bra-
instorming, výběr priorit nebo retrospektivy.
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5. Kreslení a značky
Pomocí funkce „Kreslit“ lze do tabule vkládat ruční náčrty, podtrhávat důležité informace nebo přidávat 
vlastní značky.
 
6. Časovač pro facilitaci
Pro týmové aktivity jako design sprinty nebo retrospektivy obsahuje Tabule i časovač, který udržuje 
strukturu schůzky a rytmus práce.
 
7. Integrace grafických prvků
Na rozdíl od klasických nástrojů jako Miro nebo Jamboard lze do Tabule vkládat i prvky z Canvy – ikony, 
fotografie, grafiku, vlastní návrhy nebo videa.
 
8. Prezentace přímo z Tabule
Tabuli můžete zobrazit v režimu prezentace a provést kolegy nebo klienty celým procesem – bez potře-
by převádět obsah do jiného formátu.
 
Kdo nejvíce využije Canva Tabuli?
Týmy v marketingu a designu – pro brainstormy, tvorbu moodboardů a plánování kampaní.
Učitelé a lektoři – pro interaktivní výuku a skupinové aktivity.
HR a koučové – pro skupinové koučinky, retrospektivy a osobnostní mapy.
Startupy a produktové týmy – pro vizualizaci roadmap a návrh produktových toků.
 
Export a sdílení
Hotovou tabuli lze snadno sdílet pomocí odkazu nebo exportovat do PDF, PNG nebo prezentace. Can-
va navíc umožňuje kontrolu přístupových práv – můžete určit, kdo může pouze prohlížet, komentovat 
nebo upravovat.
 
Dostupnost
Tabule je dostupná pro uživatele Canva Free, Pro, Teams, Education i Nonprofits. Některé prémiové šab-
lony nebo funkce mohou být omezeny na placené verze.
 
Tabule v Canvě je všestranný nástroj, který spojuje výhody online spolupráce, vizuálního myšlení a jed-
noduchosti použití. Umožňuje týmům i jednotlivcům organizovat myšlenky, plánovat projekty a sdílet 
kreativní nápady přehledně a efektivně. V době hybridní práce a online výuky se stává nedílnou součástí 
moderní digitální kanceláře.

k d e  p o u ž í t  ta b u l e
1. Brainstorming nápadů
Tabule je ideální prostor pro vizuální mapování myšlenek – například při hledání názvu značky, pláno-
vání obsahu na sociální sítě nebo rozvíjení obchodní strategie. Členové týmu mohou přidávat nápady 
pomocí lepících poznámek, spojovat je do skupin a společně hlasovat o nejlepších.
 
2. Vytvoření myšlenkové mapy nebo konceptuálního modelu
Pomocí tvarů, čar a textových polí můžete na tabuli vytvořit strukturovaný vizuální model, například 
mapu obsahu kurzu, diagram uživatelské cesty (user journey) nebo organizační strukturu firmy.
 
3. Plánování projektů nebo sprintů
Tabule lze využít jako jednoduchý Kanban board: sloupce „To Do / In Progress / Done“, ke kterým při-
dáváte úkoly ve formě kartiček. Díky tomu má tým přehled o tom, kdo na čem pracuje a jaký je stav 
projektu.
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4. Vizualizace strategie pomocí SWOT analýzy
Pomocí šablony SWOT můžete analyzovat silné a slabé stránky, příležitosti a hrozby projektu, firmy nebo 
produktu. Tabule poskytuje přehledný vizuální formát, který lze snadno sdílet a upravovat při týmové 
diskuzi.
 
5. Plánování online workshopu nebo školení
Lektor nebo facilitátor může pomocí Tabule připravit rozvržení aktivit, zadání úkolů i prostor pro zpět-
nou vazbu účastníků. Účastníci mohou během workshopu přispívat vlastním obsahem, odpovídat na 
otázky nebo hodnotit nápady ostatních.
 
6. Moodboard pro vizuální styl
Designéři a markeťáci často vytvářejí moodboardy – koláže z obrázků, barev, písem a inspirací, které 
definují vizuální směr projektu. Na tabuli v Canvě lze tyto prvky snadno skládat a doplňovat komentáři 
či popisky.
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p r e z e n ta c e
Všestranné využití Prezentací Canva: Od dynamických výukových materiálů po interaktivní ob-
chodní nabídky
V digitální éře se vizuálně poutavé a snadno sdílené informace stávají klíčovým prvkem efektivní ko-
munikace napříč různými odvětvími. Platforma Canva, původně známá pro svou intuitivní grafickou 
tvorbu, se v posledních letech dynamicky rozvinula a její nástroj pro tvorbu prezentací představuje 
komplexní a flexibilní řešení pro širokou škálu uživatelů a účelů. Tento článek si klade za cíl odborně ro-
zebrat kompletní funkčnost Prezentací Canva, detailně popsat jejich mnohostranné využití a zhodnotit 
kompatibilitu s tradičním formátem PPTX.
 
Kompletní funkčnost Prezentací Canva:
Prezentace Canva se vyznačují uživatelsky přívětivým rozhraním, které i začátečníkům umožňuje vytvá-
řet vizuálně atraktivní a profesionálně vypadající prezentace. Základní funkčnost zahrnuje:
 
● Intuitivní drag-and-drop editor: Umožňuje snadné přidávání, přesouvání a úpravu prvků na snímcích 
bez nutnosti složitého technického know-how.
 
● Rozsáhlá knihovna šablon: Canva nabízí tisíce předpřipravených šablon pro různé účely (obchodní 
prezentace, vzdělávací materiály, marketingové pitch decky, svatební oznámení atd.), které slouží jako 
výborný výchozí bod a šetří čas. Tyto šablony jsou plně přizpůsobitelné.
 
● Bohatá knihovna prvků: Uživatelé mají přístup k milionům bezplatných i placených fotografií, ilustra-
cí, ikon, videí a audio souborů přímo v editoru. Lze také snadno nahrávat vlastní média.
 
● Pokročilé možnosti textu: Nabídka různých fontů, stylů, velikostí, barev a efektů pro text umožňuje 
efektivní vizuální hierarchizaci informací.
 
● Integrace grafů a diagramů: Canva usnadňuje vizualizaci dat pomocí široké škály přizpůsobitelných 
grafů (sloupcové, koláčové, liniové atd.) a diagramů. Data lze vkládat manuálně nebo importovat z ta-
bulek.
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● Animace a přechody: Prezentace lze oživit pomocí různých animací pro jednotlivé prvky a plynulých 
přechodů mezi snímky, což zvyšuje diváckou angažovanost.
 
● Interaktivní prvky: Canva umožňuje vkládat odkazy, videa z YouTube nebo Vimeo, a dokonce i inter-
aktivní grafy, čímž se prezentace stávají dynamičtějšími.
 
● Nahrávání hlasu a hudby: K prezentacím lze přidat komentář nebo hudební podkreslení, což je zvláš-
tě užitečné pro samostudium nebo asynchronní prezentace.
 
● Funkce pro spolupráci: Více uživatelů může na jedné prezentaci pracovat současně v reálném čase, 
což usnadňuje týmovou tvorbu a feedback.
 
● Prezentační režimy: Canva nabízí různé režimy prezentování, včetně standardního zobrazení, zob-
razení s poznámkami pro přednášejícího a možnosti živého sdílení s diváky, kteří mohou klást otázky 
prostřednictvím chatu.
 
● Analytika (Canva Pro): Placená verze Canva Pro poskytuje analytické nástroje pro sledování zobrazení 
a interakcí s sdílenými prezentacemi.
 
Mnohostranné využití Prezentací Canva:
 
● Díky své komplexní funkčnosti a uživatelské přívětivosti nacházejí Prezentace Canva uplatnění 
v mnoha oblastech:
 
● Vzdělávání: Učitelé mohou vytvářet poutavé výukové materiály, interaktivní kvízy, vizuálně 
atraktivní osnovy lekcí a materiály pro distanční výuku. Studenti mohou Prezentace Canva využít 
pro tvorbu školních projektů, referátů a závěrečných prací.
 
● Obchod a marketing: Firmy mohou vytvářet profesionální obchodní prezentace, pitch decky pro 
investory, marketingové kampaně, reporty, produktové prezentace a vizuálně atraktivní nabídky 
služeb.
 
● Neziskové organizace: Pro prezentaci misí, projektů, výsledků a pro získávání podpory.
 
● Osobní použití: Pro tvorbu fotoprezentací, pozvánek, oznámení, digitálních portfolií a vizuálních 
shrnutí.
 
● Sociální média: Některé šablony a funkce jsou optimalizovány pro tvorbu krátkých, poutavých 
prezentací pro sociální sítě.
 
● Interní komunikace: Pro sdílení firemních novinek, výsledků, školení zaměstnanců a organizač-
ních změn.
 
Kompatibilita s PPTX:
Kompatibilita Prezentací Canva s formátem PPTX (Microsoft PowerPoint) je klíčová pro uživatele, kteří 
potřebují sdílet nebo upravovat své prezentace v různých prostředích. Canva nabízí možnost importu 
souborů PPTX, což uživatelům umožňuje pokračovat v práci na stávajících prezentacích v rozhraní Can-
va. Nicméně, je důležité si uvědomit, že při importu nemusí být zachovány všechny pokročilé animace, 
přechody a specifické fonty charakteristické pro PowerPoint. Canva se snaží o co nejvěrnější konverzi, 
ale drobné vizuální odlišnosti se mohou vyskytnout.
 
Na druhou stranu, Canva umožňuje export prezentací do formátu PPTX. Tato funkce je užitečná pro 
sdílení prezentací s uživateli, kteří preferují nebo vyžadují formát PowerPoint. Opět platí, že při exportu 
mohou být některé specifické prvky Canvy převedeny do nejbližšího ekvivalentu v PowerPointu, což 
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může vést k mírným vizuálním změnám. Obecně platí, že základní text, obrázky, tvary a jednoduché 
animace a přechody jsou přeneseny poměrně spolehlivě.
 
Prezentace Canva představují dynamický a všestranný nástroj, který dalece přesahuje možnosti pouhé 
tvorby statických snímků. Díky své intuitivní funkčnosti, rozsáhlé knihovně prvků a možnostem spolu-
práce se stávají stále populárnější volbou pro širokou škálu uživatelů a účelů. Od vytváření poutavých 
výukových materiálů a efektivních obchodních prezentací až po originální osobní projekty, Canva nabízí 
flexibilní řešení pro vizuální komunikaci. I přes existující omezení v plné kompatibilitě s formátem PPTX, 
funkce importu a exportu zajišťují dostatečnou interoperabilitu pro většinu běžných scénářů sdílení  
a úprav. Vzhledem k neustálému vývoji platformy lze očekávat další zlepšování kompatibility a rozšiřo-
vání funkcí, což upevní pozici Prezentací Canva jako významného hráče na poli prezentačního softwaru. 
 

e f e k t i v n í  p r e z e n ta c e
Efektivní prezentace vytvořené v Canvě nacházejí široké uplatnění v různých oblastech. Zde jsou 3 kon-
krétní příklady s popisem použití:
 
1. Vzdělávání - Interaktivní výukové materiály pro distanční výuku:
● Použití: Učitelé mohou v Canvě vytvářet vizuálně poutavé a interaktivní prezentace pro online výuku. 
To zahrnuje začlenění videí z YouTube, interaktivních grafů, odkazů na externí zdroje a kvízových otázek 
přímo do snímků. Mohou také využít funkci nahrávání hlasu k vysvětlení jednotlivých slidů pro studen-
ty, kteří se nemohou účastnit živé výuky.
● Efektivita: Díky vizuální atraktivitě a interaktivním prvkům se zvyšuje angažovanost studentů a lépe 
se udržuje jejich pozornost během online lekcí. Možnost asynchronního přístupu s nahraným komentá-
řem zajišťuje flexibilitu pro studenty s různými časovými možnostmi. Prezentace lze snadno sdílet přes 
odkaz v LMS systémech (jako Moodle, Google Classroom) nebo promítat během živých online hodin 
(například přes Zoom nebo Google Meet).

2. Obchod a Marketing - Poutavý pitch deck pro investory:
● Použití: Startup nebo malá firma může v Canvě vytvořit vizuálně přesvědčivý pitch deck pro poten-
ciální investory. Využijí moderní šablony, infografiky pro prezentaci tržních dat a finančních projekcí, 
kvalitní fotografie produktu nebo týmu a stručné, ale silné texty. Animace a přechody mohou oživit 
prezentaci a udržet zájem posluchačů.
● Efektivita: Profesionální a vizuálně atraktivní prezentace zvyšuje důvěryhodnost a zapůsobí na in-
vestory. Jasně strukturované informace podpořené vizuály usnadňují pochopení obchodního modelu  
a potenciálu růstu. Možnost exportu do PDF zajišťuje snadné sdílení a prohlížení na různých zařízeních. 
Využití Brand Kitu (v Canva Pro) zajišťuje konzistentní vizuální styl značky.

3. Nezisková organizace - Vizualizace dopadu projektů pro dárce:
● Použití: Nezisková organizace může pomocí prezentace z Canvy efektivně komunikovat svůj dopad  
a potřeby směrem k potenciálním dárcům. Využijí fotografie a videa z realizovaných projektů, infogra-
fiky pro znázornění počtuBeneficiary, dosažených výsledků a finančních toků. Příběhy jednotlivých pří-
jemců pomoci mohou prezentaci dodat emocionální hloubku.
● Efektivita: Vizuálně silná prezentace s reálnými příklady a daty lépe osloví dárce a přesvědčí je o smy-
sluplnosti podpory. Snadné sdílení prezentace online (přes odkaz nebo embed kód na webových strán-
kách) umožňuje oslovit širší publikum. Možnost tisku kvalitních PDF verzí je vhodná pro prezentace na 
fyzických setkáních s dárci.
 
Všechny tyto příklady ukazují, že efektivní prezentace z Canvy, díky své funkčnosti a snadnému použití, 
mohou významně přispět k lepší komunikaci, zaujetí publika a dosažení stanovených cílů v různých 
oblastech.



84

s o c i á l n í
s í t ě  v  c a n v ě



84 85

s o c i á l n í  s í t ě
Všestranné využití menu "Sociální sítě" v Canva: Komplexní nástroj pro efektivní online prezentaci
V dynamickém prostředí sociálních médií je vizuálně přitažlivý a strategicky plánovaný obsah klíčový 
pro budování značky, oslovování publika a dosahování marketingových cílů. Platforma Canva se stala 
nepostradatelným nástrojem pro tvorbu grafického obsahu a její specializované menu "Sociální sítě" 
představuje integrované řešení pro komplexní správu vizuální prezentace na různých online platfor-
mách. Tento odborný článek si klade za cíl detailně prozkoumat možnosti využití tohoto menu, ana-
lyzovat jeho napojení na sociální sítě, představit širokou škálu nabízených šablon a objasnit funkčnost 
nástroje pro časové plánování publikací.
 
Komplexní funkčnost menu "Sociální sítě" v Canva:
 
Menu "Sociální sítě" v Canva je centralizovaným hubem, který uživatelům umožňuje efektivně vytvářet, 
optimalizovat a spravovat vizuální obsah specificky pro různé sociální platformy. Jeho klíčové funkce 
zahrnují:
 
● Optimalizované formáty pro jednotlivé platformy: Canva automaticky nabízí přednastavené 
rozměry a formáty ideální pro příspěvky na Instagramu (čtvercové, příběhy, reels), Facebooku (pří-
spěvky, titulní fotky, události), Twitteru (příspěvky, hlavičky), Pinterestu (piny, nástěnky), LinkedInu 
(příspěvky, pozadí profilu) a dalších. To zajišťuje optimální zobrazení obsahu bez nutnosti manuál-
ního nastavování rozměrů.
 
● Rozsáhlá knihovna šablon specifických pro sociální sítě: Canva disponuje tisícemi profesionálně na-
vržených šablon, které jsou kategorizovány podle jednotlivých sociálních sítí a účelů (např. propagační 
příspěvky, oznámení, citáty, soutěže, infografiky pro sociální média). Tyto šablony jsou plně přizpůsobi-
telné z hlediska textu, barev, obrázků a dalších prvků.
 
● Přímé napojení a integrace: Canva nabízí přímé napojení na vybrané sociální sítě (aktuálně primárně 
Facebook Stránky a Instagram Business profily). Toto propojení umožňuje přímé publikování vytvoře-
ného obsahu z rozhraní Canva bez nutnosti stahování a manuálního nahrávání na jednotlivé platformy.
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● Nástroje pro úpravu a optimalizaci obrázků a videí: V rámci editoru "Sociální sítě" jsou dostupné ná-
stroje pro ořezávání, změnu velikosti, aplikaci filtrů, úpravu jasu a kontrastu obrázků. Pro videoobsah lze 
využít funkce pro stříhání, přidávání textu a hudby. Tyto nástroje zajišťují, že vizuální obsah je optimali-
zován pro specifika dané sociální sítě.
 
● Funkce pro týmovou spolupráci: Stejně jako u ostatních projektů v Canva, i v rámci "Sociálních sítí" je 
možná spolupráce více uživatelů na jednom návrhu. To usnadňuje proces tvorby a schvalování obsahu 
v rámci marketingových týmů.
 
● Přístup k bohaté knihovně prvků: Uživatelé mají k dispozici miliony bezplatných a prémiových foto-
grafií, ilustrací, ikon a fontů, které lze snadno integrovat do návrhů pro sociální sítě.
 
● Brand Kit integrace (Canva Pro): Pro uživatele s předplatným Canva Pro je k dispozici integrace Brand 
Kitu, což umožňuje snadné použití firemního loga, barev a fontů ve všech návrzích pro sociální sítě, za-
jišťující konzistentní vizuální identitu značky.
 
● Nástroj pro časové plánování publikací (Content Planner): Jednou z klíčových funkcí menu "Sociální 
sítě" je integrovaný Content Planner (Plánovač obsahu). Tento nástroj umožňuje uživatelům plánovat 
publikace vytvořeného obsahu na propojené sociální sítě s předstihem. Uživatel si může vybrat datum 
a čas publikace pro jednotlivé příspěvky, čímž zefektivňuje správu sociálních médií a umožňuje strate-
gické načasování obsahu pro maximální dosah a interakci.
 
Napojení na sociální sítě:
Aktuálně Canva primárně nabízí přímé napojení a integraci pro Facebook Stránky a Instagram Business 
profily. Po propojení těchto účtů může uživatel přímo z rozhraní Canva publikovat vytvořený vizuální 
obsah. Toto přímé napojení zjednodušuje pracovní postup a eliminuje potřebu manuálního nahrávání.
 
Pro ostatní sociální sítě (jako Twitter, Pinterest, LinkedIn) Canva primárně slouží jako nástroj pro tvorbu 
optimalizovaného vizuálního obsahu, který je následně nutné stáhnout a nahrát na dané platformy ma-
nuálně. Nicméně, vývoj v oblasti integrací sociálních médií je dynamický a je možné, že Canva v budouc-
nu rozšíří přímé napojení i na další platformy.
 
Nabídka šablon:
 
Menu "Sociální sítě" v Canva se pyšní rozsáhlou a neustále se aktualizující knihovnou šablon, které po-
krývají širokou škálu potřeb pro různé sociální platformy a účely. Mezi hlavní kategorie šablon patří:
 
● Instagram: Příspěvky (čtvercové, na výšku, na šířku), Příběhy (Stories), Reels, Profily, Highlight Covers. 
Šablony zahrnují propagační obsah, oznámení, citáty, lifestyle, cestování, jídlo a mnoho dalších.
 
● Facebook: Příspěvky, Titulní fotky, Profilové obrázky, Události, Skupiny, Reklamy. Šablony jsou zaměře-
ny na budování komunity, propagaci událostí, sdílení novinek a reklamní kampaně.
 
● Twitter: Příspěvky, Hlavičky profilu, Obrázky v kartách. Šablony jsou navrženy pro stručné a vizuálně 
poutavé sdělení.
 
● Pinterest: Piny (různých poměrů stran), Nástěnky, Titulní obrázky nástěnek. Šablony jsou optimalizo-
vány pro vizuální objevování a inspiraci.
 
● LinkedIn: Příspěvky, Pozadí profilu, Obrázky pro články. Šablony jsou zaměřeny na profesionální pre-
zentaci a sdílení odborného obsahu.
 
● YouTube: Náhledy videí (Thumbnails), Obrázky kanálu. Šablony pomáhají upoutat pozornost diváků. 
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Všechny tyto šablony jsou plně editovatelné, což uživatelům umožňuje přizpůsobit je své značce a spe-
cifickým potřebám kampaní.
 
Funkce časového přidávání publikací (Content Planner):
Integrovaný Content Planner je klíčovou funkcí pro efektivní správu sociálních médií. Umožňuje uživa-
telům plánovat publikace vytvořeného vizuálního obsahu na propojené Facebook Stránky a Instagram 
Business profily s předstihem.
 
Jak Content Planner funguje:
● Výběr návrhu: Uživatel vybere vytvořený návrh v Canva, který chce naplánovat.
● Přístup k Plánovači obsahu: V menu pro sdílení zvolí možnost "Naplánovat".
● Výběr sociálního účtu: Zvolí propojený Facebook Page nebo Instagram Business profil, na který chce 
příspěvek publikovat.
● Nastavení data a času: Uživatel vybere konkrétní datum a čas publikace z kalendáře.
● Přidání popisku a hashtagů: K plánovanému příspěvku může přidat textový popisek a relevantní 
hashtagy.
● Naplánování publikace: Po nastavení všech parametrů uživatel potvrdí naplánování.

Naplánované příspěvky se zobrazují v kalendáři Plánovače obsahu, kde je lze snadno prohlížet, upravovat 
nebo zrušit. Tato funkce výrazně zjednodušuje správu sociálních médií, umožňuje strategické načasování 
obsahu pro maximální dosah a konzistentní publikování i v době, kdy uživatel nemůže být aktivní online. 
 
Menu "Sociální sítě" v Canva představuje komplexní a uživatelsky přívětivé řešení pro efektivní vizuální 
prezentaci na různých online platformách. Díky optimalizovaným formátům, rozsáhlé knihovně šablon, 
integrovaným nástrojům pro úpravu, přímému napojení na klíčové sociální sítě a především výkonné 
funkci časového plánování publikací (Content Planner), se Canva stává nepostradatelným nástrojem 
pro marketéry, tvůrce obsahu, malé podniky i jednotlivce, kteří chtějí budovat silnou a konzistentní on-
line přítomnost. Integrace všech těchto funkcí v rámci jedné platformy výrazně zjednodušuje pracovní 
postup a umožňuje dosahovat lepších výsledků v oblasti sociálních médií.
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f o t o g r a f i e
Hluboký ponor do menu "Fotografie" v Canva: 
Všestranný nástroj pro úpravu a integraci vizuálního obsahu
Vizuální obsah hraje klíčovou roli v moderní komunikaci, ať už se jedná o marketingové materiály, vzdě-
lávací pomůcky či osobní projekty. Platforma Canva, známá svou intuitivností a širokou škálou designo-
vých nástrojů, nabízí v rámci svého menu "Fotografie" robustní sadu funkcí pro úpravu, vylepšení a in-
tegraci snímků do různých návrhů. Tento odborný článek si klade za cíl detailně prozkoumat možnosti 
využití tohoto menu, analyzovat dostupné nástroje pro retuš, filtry a další úpravy, a osvětlit, jak Canva 
usnadňuje práci s fotografiemi v rámci komplexního designového workflow.
 
Komplexní funkčnost menu "Fotografie" v Canva:
 
Menu "Fotografie" v Canva slouží jako centralizované rozhraní pro práci s vizuálním obsahem, ať už se 
jedná o vlastní nahrané snímky nebo o rozsáhlou knihovnu fotografií dostupnou přímo v platformě. 
Jeho klíčové funkce zahrnují:
 
● Přístup k rozsáhlé knihovně fotografií: Canva integruje miliony vysoce kvalitních fotografií, ilustrací  
a ikon, a to jak bezplatných, tak prémiových (dostupných v rámci předplatného Canva Pro). Tato rozsáh-
lá kolekce pokrývá širokou škálu témat a stylů, což uživatelům umožňuje snadno najít vizuální obsah 
odpovídající jejich potřebám.
 
● Nahrávání vlastních fotografií: Uživatelé mohou snadno nahrávat své vlastní snímky ve formátech 
JPG, PNG a dalších, které se následně integrují do jejich knihovny médií a jsou dostupné pro použití  
v jakémkoli návrhu.
 
● Základní úpravy fotografií: Canva nabízí intuitivní nástroje pro základní úpravy, jako je ořezávání (růz-
né poměry stran, volný ořez), otáčení (horizontální, vertikální, o libovolný úhel), změna velikosti a polo-
hy. Tyto funkce jsou esenciální pro přizpůsobení fotografií rozvržení návrhu.
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● Filtry: Menu "Fotografie" obsahuje širokou škálu přednastavených filtrů, které umožňují rychle změnit 
vzhled a náladu fotografie. Filtry jsou kategorizovány podle stylu (např. černobílý, vintage, světlý, tmavý) 
a lze u nich upravovat intenzitu.
 
● Pokročilé úpravy (Adjust): Pro detailnější kontrolu nad vzhledem fotografie nabízí Canva sadu nástro-
jů v sekci "Upravit" (Adjust). Tyto nástroje umožňují manuální nastavení:

● Jas (Brightness): Úprava celkové světlosti nebo tmavosti fotografie.
● Kontrast (Contrast): Nastavení rozdílu mezi nejsvětlejšími a nejtmavšími částmi obrazu.
● Saturace (Saturation): Ovlivňuje intenzitu barev.
● Odstín (Tint): Přidání barevného nádechu do fotografie.
● Rozostření (Blur): Aplikace efektu rozostření pro zvýraznění popředí 
nebo vytvoření hloubky ostrosti.
● X-Process a Vignette: Stylizované efekty pro specifický vzhled.
● Teplota (Temperature): Úprava barevné teploty pro dosažení teplejšího nebo chladnějšího tónu.
● Zvýraznění (Highlights) a Stíny (Shadows): Samostatná úprava světlých a tmavých
 oblastí fotografie.
● Černý bod (Black Point) a Bílý bod (White Point): Nastavení nejtmavšího 
a nejsvětlejšího bodu pro optimalizaci dynamického rozsahu.

● Efekty: Kromě filtrů a základních úprav nabízí Canva různé speciální efekty, které mohou transformo-
vat vzhled fotografie:

● Odstranění pozadí (Background Remover - Canva Pro): Výkonný nástroj pro 
automatické odstranění pozadí z fotografií, ideální pro vytváření produktových obrázků 
nebo portrétů s průhledným pozadím.
● Automatické vylepšení (Auto Enhance): Funkce pro rychlou optimalizaci jasu, 
kontrastu a barev jedním kliknutím.
● Duotone: Aplikace dvoubarevného tónování pro moderní a stylový vzhled.
● Pixelate: Efekt rozpixelování pro umělecký nebo anonymizační účel.
● Liquify: Nástroj pro deformaci a prohýbání obrazu.
● Glitch: Efekt digitálního zkreslení.
● Bad TV: Simulace staré televizní obrazovky.
● Color Pop: Zvýraznění jedné barvy a převedení zbytku do černobílé.

 
● Inteligentní úpravy s umělou inteligencí (Magic Edit - Canva Pro): Pokročilé nástroje využívající AI 
pro sofistikovanější úpravy, jako je magické gumování nežádoucích objektů, magické rozšíření obrazu 
a další.
 
● Integrace s dalšími nástroji Canva: Upravené fotografie lze plynule integrovat do všech typů návrhů  
v Canva, včetně prezentací, sociálních médií, plakátů a videí.
 
Retuše v menu "Fotografie":
Ačkoliv Canva primárně není specializovaný software pro detailní retuš fotografií jako Adobe Photo-
shop, nabízí několik nástrojů, které lze pro základní retušovací úkoly využít:
 
● Odstranění pozadí (Background Remover - Canva Pro): Lze použít k odstranění rušivého pozadí  
a nahrazení ho jednolitou barvou nebo jiným obrázkem, což může být forma retuše pro zvýraznění 
subjektu.
 
● Nástroje pro úpravu jasu, kontrastu a sytosti: Pomáhají vylepšit celkový vzhled pleti a barev. 
Rozostření (Blur): Lze použít k jemnému rozostření pozadí nebo k minimalizaci drobných nedokonalostí 
pleti.
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● Magic Eraser (Canva Pro): Umožňuje odstranit nežádoucí objekty z fotografie s relativně plynulým 
vyplněním okolní texturou.
 
● Liquify (Canva Pro): Může být použit pro jemné úpravy tvarů.
 
Pro komplexnější retušovací práce, jako je detailní vyhlazení pleti, odstranění skvrn, úprava rysů obličeje 
a detailní kolorování, se doporučuje použití specializovaného softwaru pro úpravu fotografií před im-
portem do Canvy.
 
Filtry v menu "Fotografie":
Filtry v Canva představují rychlý a snadný způsob, jak aplikovat konzistentní vizuální styl na fotografie. 
Nabídka filtrů je široká a zahrnuje jak klasické černobílé a sépiové tóny, tak modernější a stylizované 
efekty. Uživatelé mohou experimentovat s různými filtry, aby dosáhli požadované nálady a estetiky pro 
svůj návrh. Intenzitu každého filtru lze individuálně upravit, což poskytuje určitou míru kontroly nad 
konečným vzhledem.
 
Integrace a workflow:
Menu "Fotografie" v Canva je úzce integrováno s ostatními nástroji platformy. Upravené fotografie se 
automaticky ukládají do knihovny médií uživatele a jsou okamžitě dostupné pro použití v jakémkoli 
designu. Tento plynulý workflow eliminuje potřebu přepínání mezi různými aplikacemi a usnadňuje 
tvorbu vizuálně konzistentních materiálů. Uživatelé mohou například upravit produktovou fotografii 
přímo v Canva a následně ji použít v marketingovém letáku, příspěvku na sociálních médiích nebo  
v prezentačním slidu.
 
Menu "Fotografie" v Canva představuje komplexní a uživatelsky přívětivou sadu nástrojů pro úpravu  
a integraci vizuálního obsahu. Od základních úprav a aplikaci filtrů po pokročilé efekty a retušovací 
funkce (zejména v rámci Canva Pro), platforma nabízí široké možnosti pro vylepšení fotografií přímo  
v designovém workflow. Ačkoliv pro vysoce specializovanou retuš se doporučuje použití dedikovaného 
softwaru, pro většinu běžných úprav a vylepšení fotografií pro různé vizuální projekty je menu "Foto-
grafie" v Canva efektivním a praktickým řešením. Jeho úzká integrace s ostatními nástroji platformy dále 
zefektivňuje proces tvorby vizuálně působivých a profesionálních návrhů.

f u n kc e  p r o  f o t o g r a f i e  a  e f e k t y

Funkce Automaticky vybrat v editoru Canva slouží k rychlému označení všech prvků, 
které se nacházejí na aktuálně zobrazené stránce návrhu. Tato funkce je velmi praktic-
ká, pokud potřebujete provést hromadné úpravy, přesunout více prvků najednou nebo 
je najednou odstranit, a to bez nutnosti zdlouhavého individuálního výběru každého 
prvku zvlášť. Pro aktivaci této funkce stačí v editoru stisknout klávesovou zkratku Ctrl + 
A na operačním systému Windows nebo Cmd + A na systému macOS. Po stisknutí této 
kombinace kláves Canva okamžitě označí všechny prvky přítomné na aktuální stránce 
vašeho návrhu. A to je vše! Nyní můžete provádět požadované hromadné úpravy.
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Funkce Generátor pozadí v Canvě ti umožní rychle změnit nebo přidat pozadí do tvé-
ho designu. Můžeš si vybrat z velkého množství barev, obrázků nebo videí, které najdeš  
v záložce Pozadí na levém panelu. Pokud tuto záložku nevidíš, klikni nejdřív na Aplikace 
a vyhledej „Pozadí“. Vybrané pozadí pak jednoduše kliknutím přidáš do svého designu. 
Pokud chceš použít vlastní obrázek nebo video, stačí ho přetáhnout do designu a pra-
vým tlačítkem myši zvolit Nastavit jako pozadí.

Funkce Odstraňovač pozadí ti umožní odstranit pozadí z obrázku nebo videa jediným 
kliknutím. Skvěle se hodí, když chceš zvýraznit hlavní objekt na fotce, vytvořit marketin-
gové materiály nebo třeba změnit prostředí ve videu bez použití zeleného plátna.

Najdeš ji takto:

1. Otevři svůj design a vyber obrázek nebo video, které chceš upravit.
2. Na horním panelu nástrojů klikni na Odstraňovač pozadí (nebo BG Remover).
3. Pokud chceš pozadí ještě upravit, můžeš použít štětec na mazání nebo obnovení částí 
pozadí.

Funkce Korekce perspektivy v Canvě slouží k tomu, aby sis mohl(a) upravit úhel nebo 
zkreslení obrázku tak, aby vypadal přirozeněji nebo lépe zapadl do tvého designu. Typic-
ky ji využiješ, když potřebuješ narovnat fotografii, která byla pořízena pod úhlem, nebo 
chceš, aby objekt v obrázku působil, jako by byl focený z jiné perspektivy.

Najdeš ji takto:

1. Otevři svůj design v editoru a vyber obrázek, který chceš upravit.
2. Na horním panelu nástrojů hledej možnost Korekce perspektivy (pokud je dostupná 
pro tvůj typ designu a obrázek).
3. Pomocí posuvníků nebo úchytů můžeš obrázek naklánět, otáčet nebo měnit jeho per-
spektivu podle potřeby.

Funkce Zázračná guma (Magic Eraser) ti umožní snadno odstranit nežádoucí objekty 
nebo osoby z fotky – stačí pár kliknutí a rušivé prvky jsou pryč. Skvěle se hodí napří-
klad pro úpravu profilových fotek, odstranění lidí na pozadí nebo vymazání nechtěných 
předmětů z flat lay fotek.

Najdeš ji takto:
1. Otevři svůj design a vyber fotku, kterou chceš upravit.
2. Na horním panelu v editoru klikni na Upravit a pak zvol Zázračná guma (Magic Eraser).
3. Označ objekt, který chceš odstranit, a potvrď akci.

Funkce Oříznutí v Canvě ti umožní jednoduše upravit, která část obrázku, videa nebo 
jiného prvku bude v designu vidět. Skvěle se hodí, když chceš zvýraznit jen určitou část 
fotky, odstranit rušivé okraje nebo přizpůsobit obrázek konkrétnímu prostoru v šabloně.

Najdeš ji takto:
1. Otevři svůj design v editoru a klikni na obrázek, video nebo prvek, který chceš oříz-
nout.
2. Na panelu nástrojů se objeví možnost Oříznout (Crop).
3. Poté můžeš upravit výřez pomocí úchytů a potvrdit změnu.
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Funkce Uchopení textu (Grab Text) ti umožní vybrat a upravit text přímo z obrázku – 
například když potřebuješ opravit překlep, změnit velikost nebo přesunout text, který je 
součástí fotky. Canva automaticky rozpozná text v obrázku, převede ho na editovatelný 
prvek a ty ho pak můžeš upravit podle svých představ.

Najdeš ji takto:

1. Otevři svůj design a vyber fotku, kde chceš upravit text.
2. V editoru klikni na Upravit a v sekci Nástroje zvol Uchopení textu (Grab Text).
3. Vyber text, který chceš upravit, a klikni na Uchopit.

Funkce Uchopení textu je dostupná pouze v editoru a v určitých typech designů (napří-
klad prezentace, sociální média, web, video, tisk, whiteboard). Pokud jsi teď na domov-
ské stránce, nejdřív si otevři nebo vytvoř správný typ designu, abys mohl(a) tuto funkci 
použít.

Funkce Zázračné uchopení (Magic Grab) ti umožní vybrat a oddělit libovolný objekt  
z fotky, takže s ním pak můžeš snadno manipulovat – například ho přesunout, změnit 
jeho velikost nebo ho upravit samostatně. Skvěle se hodí, když chceš zvýraznit hlavní 
motiv na fotce, odstranit pozadí nebo vytvořit kreativní koláž.

Najdeš ji takto:

1. Otevři svůj design v editoru a vyber fotku, kterou chceš upravit.
2. Klikni na Upravit a v sekci Magic Studio zvol Zázračné uchopení (Magic Grab).
3. Vyber objekt, který chceš oddělit, a klikni na Uchopit.

Funkce Zázračné uchopení je dostupná pouze v editoru a v určitých typech designů 
(například prezentace, sociální média, web, video, tisk, whiteboard). Pokud jsi teď na do-
movské stránce, nejdřív si otevři nebo vytvoř správný typ designu, abys mohl(a) tuto 
funkci použít.

Funkce Rozostření (Blur) v Canvě ti umožní jednoduše rozmazat část nebo celý obrázek, 
což se hodí například pro zvýraznění hlavního motivu, vytvoření jemného pozadí nebo 
zakrytí citlivých údajů na fotce. Rozostření můžeš použít na jakýkoli obrázek, který vložíš 
do svého designu.

Najdeš ji takto:

1. Otevři nebo vytvoř si design v editoru a vlož obrázek, který chceš rozostřit.
2. Klikni na obrázek a v horním panelu zvol Upravit.

V postranním panelu najdeš sekci Efekty a zde možnost Rozostření (Blur). Pomocí posuv-
níku nastavíš intenzitu rozostření podle potřeby.
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V I D E O
Práce s videem v Canvě: Stříhání, úpravy a vizuální efekty pro působivé projekty
Canva se v posledních letech vyvinula z nástroje pro tvorbu statické grafiky v komplexní platformu pro 
vizuální komunikaci, a to včetně editace videa. Funkce pro práci s videem v Canvě umožňují uživate-
lům vytvářet dynamické, profesionálně vypadající video projekty, ať už jde o krátká videa pro sociální 
sítě, prezentace, reklamy nebo osobní projekty. I bez předchozích zkušeností s video střihem se uživatel 
může rychle zorientovat a začít tvořit působivý video obsah.
 
Úvod do prostředí video editoru
Při zahájení nového video projektu v Canvě (např. výběrem šablony „Video pro Instagram“, „Video pro 
TikTok“ nebo „Prezentace s videem“) se dostanete do specializovaného video editoru. Toto prostředí je 
navrženo intuitivně a integruje všechny potřebné nástroje na jedno místo:

 
● Časová osa (Timeline): Klíčový prvek video editoru. Nachází se ve spodní části obrazovky a zobra-
zuje všechny vaše video klipy, obrázky, audio stopy a textové vrstvy v chronologickém pořadí. Zde 
můžete klipy přesouvat, stříhat, prodlužovat, zkracovat a vrstvit.
● Náhledové okno (Preview Window): Většinou uprostřed, umožňuje živě sledovat úpravy a jak 
bude vaše video vypadat v reálném čase.
● Panel nástrojů (Toolbar): Po stranách editoru najdete panely s nástroji pro přidávání médií, textu, 
prvků, zvuku a aplikací.

Klíčové nástroje a funkce pro stříhání a úpravu videí
Canva nabízí širokou škálu nástrojů pro editaci videí, které pokrývají základní až středně pokročilé po-
třeby:
 
Nahrávání a import médií:

● Nahrání z počítače/mobilu: Můžete snadno nahrát vlastní video klipy, fotografie a audio soubory. 
Knihovna Canvy: Přístup k rozsáhlé knihovně bezplatných i prémiových stock videí, fotografií a zvu-
kových stop.
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● Import z aplikací: Možnost importovat média přímo z cloudových úložišť jako Disk Google nebo 
Dropbox.

 
Stříhání a úpravy klipů:

● Zkracování a prodlužování (Trimming): Jednoduše přetáhněte okraje video klipu na časové ose, 
abyste zkrátili nebo prodloužili jeho délku.
● Rozdělení klipu (Splitting): Umístěním přehrávací hlavy na časové ose a kliknutím pravým tlačít-
kem můžete klip rozdělit na dvě samostatné části. To je ideální pro odstranění nepotřebných seg-
mentů nebo pro vložení přechodů.
● Změna pořadí: Klipy můžete na časové ose jednoduše přetahovat a měnit tak jejich pořadí. 
Ořezávání (Cropping) a změna velikosti: V náhledovém okně můžete video ořezávat nebo měnit 
jeho velikost, aby se vešlo do požadovaného poměru stran.
● Flip & Rotate: Otáčení nebo zrcadlení video klipů.
● Nastavení hlasitosti: Samostatné ovládání hlasitosti pro každý video klip.

 
Přechody a animace:

● Přechody mezi klipy: Mezi jednotlivé video klipy na časové ose můžete přidávat různé typy pře-
chodů (např. prolínání, stmívání, posun) pro plynulejší tok videa.
● Animace prvků a textu: Všechny prvky, včetně textu, obrázků a grafických prvků, lze animovat 
(např. objevování, mizení, pohyb) pro dynamičtější vizuální efekt.

 
Práce se zvukem:

● Audio knihovna: Přístup k hudbě a zvukovým efektům z knihovny Canvy.
● Nahrání vlastního audia: Možnost nahrát vlastní zvukové stopy (např. dabing, podcast).
● Úprava audio stopy: Zkracování, prodlužování, změna hlasitosti a fade-in/fade-out efekty pro ply-
nulé začátky a konce hudby.

 
Text a grafické prvky:

● Textová pole: Přidávání textových polí, nadpisů a titulků s širokou škálou fontů, barev a stylů.
● Grafické prvky: Využití rozsáhlé knihovny ikon, tvarů, samolepek a ilustrací pro obohacení vizuálu 
videa.
● Branding: Možnost aplikovat Brand Kit (barvy, fonty, logo) pro konzistentní vizuální identitu.

 
Pokročilé nástroje a AI funkce pro video:

● Odstranění pozadí z videa (Canva Pro): Automatické odstranění pozadí z video klipů, což umožňu-
je snadné vložení objektů do různých scén.
● Tvorba titulků (některé integrace/funkce): Canva se snaží integrovat nástroje pro automatické ge-
nerování titulků k videím.
● Vylepšení videa (AI): V budoucnu se očekává rozšíření AI nástrojů pro automatické vylepšování 
kvality videa (např. stabilizace, barevné korekce).

 
Canva nabízí robustní a uživatelsky přívětivé nástroje pro stříhání a úpravu videí, které jsou ideální pro 
uživatele bez předchozích zkušeností s komplexními video editory. Kombinace intuitivního rozhraní, 
rozsáhlé knihovny médií a rostoucího počtu AI funkcí dělá z Canvy skvělý nástroj pro tvorbu poutavého 
video obsahu pro širokou škálu účelů.

O p t i m á l n í  f o r m át y  p r o  e x p o r t  v i d e a
MP4 video:

Popis: Jedná se o nejběžnější a nejvíze doporučený formát pro většinu video projektů. Poskytuje dobrou 
kvalitu obrazu a zvuku při relativně malé velikosti souboru. Je široce kompatibilní s většinou zařízení, 
webových stránek a platforem pro sociální média.
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R o z d í ly  m e z i  C a n va  F r e e 
a  C a n va  P r o  p ř i  e x p o r t u  v i d e a

Kdy použít: Ideální pro videa na sociální sítě (Facebook, Instagram, YouTube, TikTok, LinkedIn), webové 
stránky, prezentace a obecné sdílení.
 
GIF (Graphics Interchange Format):

Popis: GIFy jsou krátké, opakující se animace bez zvuku. Mají menší velikost souboru než MP4, ale nižší 
kvalitu obrazu (omezený počet barev) a nejsou vhodné pro delší nebo detailní videa.
Kdy použít: Ideální pro animovaná loga, krátké klipy bez zvuku, memy a bannery, kde je potřeba rychlé 
načítání a opakování.
 

Canva Free (Bezplatná verze):
 
● Dostupné formáty pro export videa: Obvykle umožňuje exportovat videa ve formátu MP4 a GIF.
● Omezení:

● Kvalita videa: Může mít omezení na maximální rozlišení nebo kvalitu exportu (např. export pouze 
ve standardním HD 720p, nikoli Full HD 1080p nebo 4K).
● Prvky a šablony: Pro video můžete používat pouze bezplatné stock video klipy, fotografie, grafické 
prvky a šablony. Prémiové (placené) prvky budou mít vodoznak, pokud je použijete a nebudete mít 
Pro verzi.
● Odstranění pozadí z videa: Tato pokročilá funkce není dostupná v bezplatné verzi. 
Transparentní pozadí (u GIFů): Export GIFů s transparentním pozadím obvykle není dostupný v bez-
platné verzi.
● Další AI nástroje: Některé pokročilé AI funkce pro video (např. automatické vylepšení, generování 
složitějších prvků) mohou být omezené nebo nedostupné.

Canva Pro (Placená verze):
 
● Dostupné formáty pro export videa: Nabízí plnou škálu exportních možností, včetně MP4 ve vyso-
kém rozlišení (1080p, někdy i 4K) a kvalitních GIFů.
● Rozšířené možnosti:

● Neomezený přístup k prémiovým prvkům: Můžete používat jakékoli stock video klipy, fotografie, 
grafické prvky, fonty a šablony z celé knihovny Canvy bez vodoznaků.
● Odstranění pozadí z videa: Tato funkce je dostupná a umožňuje snadné odstranění pozadí z video 
klipů pro pokročilejší kompozice.
● Transparentní pozadí (u GIFů a videí): Můžete exportovat GIFy a krátká videa s transparentním 
pozadím, což je skvělé pro animovaná loga nebo překryvné vrstvy.
● Vyšší kvalita a rozlišení: Export videí v nejvyšší dostupné kvalitě a rozlišení.
Plánovač obsahu: Umožňuje přímo plánovat a publikovat videa na sociální sítě.
● Brand Kit: Kompletní správa vizuální identity značky, která se automaticky aplikuje na designy. 
● Pokročilé AI nástroje: Plný přístup k AI generátorům textu (Magic Write), obrázků (Text-to-Image)  
a pokročilým editačním funkcím (Magic Grab, Magic Expand, Magic Edit) pro video i statickou gra-
fiku.

 
Při výběru verze a formátu exportu byste měl/a vždy zvážit, kde bude video použito a jakou kvalitu  
a funkcionalitu potřebujete. Pro profesionální využití a maximální efektivitu se Canva Pro obvykle vy-
platí.
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T i s k  v  C a n v ě : 

Canva nejenže zjednodušuje tvorbu digitálních návrhů, ale také nabízí komplexní řešení pro jejich pro-
fesionální tisk. Funkce tisku v Canvě (nazývaná Canva Print) umožňuje uživatelům objednat si tisk svých 
designů přímo z platformy, čímž odpadá nutnost exportovat soubory a hledat externí tiskárnu. Ten-
to integrovaný servis zaručuje, že finální tištěný produkt bude odpovídat vašemu digitálnímu návrhu  
a bude splňovat profesionální standardy kvality.
 
Úvod do funkce Canva Print
Canva Print je služba, která propojuje váš digitální design s profesionálními tiskárnami po celém světě. 
Cílem je poskytnout bezproblémový zážitek od vytvoření návrhu až po doručení hotového tištěného 
materiálu. Funkci tisku najdete přímo v editoru Canvy po dokončení vašeho návrhu, obvykle v pravém 
horním rohu obrazovky pod tlačítkem „Sdílet“ nebo „Tisk“.
 
Klíčové aspekty a nástroje pro tisk v Canvě
Při přípravě a objednávání tisku v Canvě je důležité věnovat pozornost několika klíčovým oblastem:
 
1. Typy produktů pro tisk:
Canva Print nabízí širokou škálu tiskových produktů, které pokrývají nejběžnější marketingové a osobní 
potřeby. Mezi typické produkty patří:

 
● Vizitky: Různé typy papíru, povrchové úpravy (mat, lesk, laminace).
● Letáky a brožury: Různé formáty a typy skládání.
● Plakáty: Od malých po velkoformátové.
● Pozvánky a pohlednice: Vhodné pro osobní i firemní akce.

O d  d i g i tá l n í h o  n áv r h u 
k  f y z i c k é  r e a l i t ě
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● Štítky a samolepky: Různé tvary a velikosti.
● Trička a textil: Potisk oděvů.
● Hrnky a dárkové předměty: Personalizované dárky.
● Fotoknihy a kalendáře: Pro osobní vzpomínky nebo firemní materiály.
● Banery a roll-upy: Pro venkovní reklamu nebo veletrhy.

2. Kontrola designu před tiskem:
Canva integruje nástroje, které vám pomohou optimalizovat návrh pro tisk:

● Okraje pro ořez (Bleed Area): Důležitý prvek pro tisk. Canva vás upozorní na bezpečnostní okraje, 
kam by neměl zasahovat důležitý text nebo grafika, aby nedošlo k jejich oříznutí během tisku. Záro-
veň doporučuje přesah grafiky přes okraj, aby nevznikly bílé linky po ořezu.
● Vysoké rozlišení (DPI): Canva automaticky optimalizuje rozlišení obrázků a grafiky pro tisk, aby se 
zabránilo pixelaci a zajistila se ostrost. Upozorní vás, pokud použijete obrázky s příliš nízkým rozliše-
ním, které by při tisku vypadaly nekvalitně.
● Barevné profily (CMYK vs. RGB): I když Canva pracuje primárně v RGB (pro obrazovky), pro tisk 
interně zpracovává převod do CMYK, což jsou tiskové barvy. Služba se snaží minimalizovat barevné 
posuny, které mohou nastat při převodu.
● Náhled před tiskem: Před finálním objednáním máte možnost zkontrolovat náhled, jak bude váš 
design vypadat po vytištění, včetně simulace ořezu.

 
3. Možnosti papíru a povrchových úprav:
Canva nabízí různé možnosti přizpůsobení finálního produktu:

● Typ papíru: Různé gramáže (tloušťky) a typy papíru (např. standardní, prémiový, recyklovaný).
● Povrchové úpravy: Matný, lesklý nebo laminovaný povrch, které ovlivňují vzhled a odolnost tiště-
ného materiálu.

4. Objednávkový proces a doručení:
● Množství a cena: Můžete si zvolit požadované množství produktů a okamžitě vidět odhadovanou 
cenu.
● Adresa doručení: Po objednání je produkt doručen přímo na vaši adresu.
Doba dodání: Odhadovaná doba dodání se liší v závislosti na typu produktu, množství a vaší lokalitě.

C a n va  T i s k  v s.  t y p o g r a f i e ?
Čitelnost a rozlišení:

● Vysoké rozlišení (DPI): Canva automaticky optimalizuje rozlišení textu (a obrázků) pro tisk, aby se 
zabránilo pixelaci a zajistila se ostrost. Systém se snaží zajistit, aby písmo bylo hladké a nebyly vidět 
roztřepené okraje, což je klíčové pro profesionální vzhled textu na papíře. Upozorní vás, pokud pou-
žijete obrázky s příliš nízkým rozlišením, které by při tisku vypadaly nekvalitně.
● Minimální velikost písma: I když vás Canva Tisk nebude přímo "opravovat" z hlediska designu, jeho 
interní procesy jsou nastaveny tak, aby zajistily, že text nebude příliš malý na čtení po vytištění. Vizu-
ální kontrola v náhledovém okně (které má simulaci tisku) je klíčová, aby uživatel posoudil čitelnost.

 
Okraje pro ořez (Bleed Area) a bezpečnostní zóny:

● Canva vás upozorní na bezpečnostní okraje, kam by neměl zasahovat důležitý text nebo grafika, 
aby nedošlo k jejich oříznutí během tisku. Toto je zásadní pro typografii, protože text, který je příliš 
blízko okraji, by mohl být po ořezu nečitelný nebo vypadat neprofesionálně.
● Doporučuje se přesah grafiky přes okraj, aby nevznikly bílé linky po ořezu.

Barevné profily (CMYK vs. RGB) a jejich vliv na text:
● Canva sice primárně pracuje v RGB (pro obrazovky), ale pro tisk interně zpracovává převod do 
CMYK, což jsou tiskové barvy. Tento převod může někdy způsobit drobné barevné posuny, které se 
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P ř e s a h  t i s ku  a n e b  s pa d áv k a

Z o b r a z i t  o k r a j e

mohou projevit i na barvě písma. Canva Tisk se snaží tyto posuny minimalizovat, aby tištěná barva 
textu co nejvíce odpovídala digitálnímu návrhu.

 
Konzistence (podpora Canva Pro):
Pokud používáte Canva Pro a máte nastavený Brand Kit, Canva Tisk (resp. celý systém Canvy) vám pomá-
há udržovat konzistenci typografie (používané fonty, jejich velikosti, barvy) napříč všemi vašimi tiskový-
mi materiály. To je z pohledu profesionálního designu velmi důležité pro budování značky.
 
Canva Tisk se primárně zaměřuje na technickou připravenost a reprodukovatelnost typografie pro fyzic-
ký tisk. Snaží se zajistit, aby text byl ostrý, čitelný a správně umístěný s ohledem na tiskové specifikace 
(ořezy, barvy). Ačkoliv přímo nehodnotí "dobrou typografii" z estetického hlediska (to je na uživateli), 
poskytuje nástroje a upozornění, které pomáhají předejít běžným chybám, jež by mohly typografii na 
tištěném produktu znehodnotit.

V Canvě, stejně jako v profesionálním tisku obecně, představuje přesah tisku (anglicky bleed area) ob-
last, která přesahuje okraj finálního oříznutého dokumentu.
 
Proč je přesah tisku důležitý a co obnáší:

● Zabraňuje bílým linkám: Během procesu ořezávání tištěných materiálů (např. vizitek, letáků, pla-
kátů) může dojít k minimálním odchylkám. Pokud grafika nebo barva končí přesně na okraji finální-
ho rozměru, i sebemenší nepřesnost ořezu by mohla zanechat tenkou, nevzhlednou bílou linku na 
okraji dokumentu. Přesah zajišťuje, že se tak nestane, protože tiskárna řeže uvnitř oblasti s přesahem.
● Grafika přes okraj: Znamená to, že jakékoli pozadí, obrázky nebo barevné plochy, které mají sahat 
až k okraji hotového produktu, by měly být prodlouženy až do této přesahové oblasti.
● Bezpečnostní okraje (Safe Zone): Souvisejícím pojmem jsou "bezpečnostní okraje" (nebo "bez-
pečnostní zóna"), což je vnitřní oblast, kam by neměl zasahovat žádný důležitý text nebo grafika.  
Zajišťuje se tak, že text nebo klíčové vizuální prvky nebudou oříznuty, ani nebudou příliš blízko okra-
ji, což by mohlo vypadat neprofesionálně. Canva vás na tyto okraje automaticky upozorňuje.
● Automatická upozornění v Canvě: Canva je navržena tak, aby vám pomohla s nastavením pře-
sahu. Při přípravě návrhu pro tisk vás vizuálně upozorní na oblasti přesahu a bezpečnostní okraje, 
abyste se ujistili, že váš design bude po vytištění vypadat profesionálně.

 
Příklad:
Pokud navrhujete vizitku o rozměrech 85 x 55 mm a nastavíte přesah 3 mm, váš design by měl být ve 
skutečnosti 91 x 61 mm. Po vytištění se pak ořízne na 85 x 55 mm, ale díky přesahu bude zajištěno, že 
barva/grafika půjde až do kraje bez bílých linek.
 
Zajištění správného přesahu je tedy klíčovým krokem pro profesionální tisk a Canva vám tento proces 
zjednodušuje svými vestavěnými nástroji a upozorněními.

Funkce "Zobrazit okraje" (nebo "Show margins") v Canvě, stejně jako v jiných grafických programech, 
slouží k vizuálnímu znázornění několika důležitých oblastí vašeho návrhu, které jsou klíčové pro správ-
nou přípravu pro tisk a vizuální kompozici.

Ačkoliv se někdy mluví o "zrcadle stránky" (což je spíše termín z knižní sazby, kde se stránky "zrcadlí" přes 
středovou osu pro zachování optické rovnováhy při otevření knihy), v kontextu Canvy a tiskové přípravy 
se termín "zobrazit okraje" vztahuje především na:
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Ořezové značky / Přesah tisku (Bleed Area):
● Jak jsme již zmínili, to je oblast, která přesahuje finální oříznutý rozměr dokumentu.
● Když aktivujete "Zobrazit okraje", uvidíte linku, která vyznačuje, kde bude dokument oříznut. Vše, 
co přesahuje tuto linku a je součástí grafiky pozadí, se nazývá přesah.
● Cílem je zabránit vzniku nežádoucích bílých linek na okraji tištěného materiálu, pokud dojde  
k mírným nepřesnostem při ořezu.

 
Bezpečnostní okraje (Safe Zone / Margin):

● Toto je vnitřní linka, která je umístěna určitou vzdálenost od okraje finálního oříznutého dokumentu. 
● Cílem bezpečnostních okrajů je zajistit, aby žádný důležitý text nebo klíčové grafické prvky nebyly 
příliš blízko ořezové linii nebo dokonce oříznuty.
● Všechny důležité informace by měly být umístěny uvnitř této bezpečné zóny, aby byly čitelné  
a vypadaly esteticky dobře po vytištění. Příliš těsný text k okraji působí neprofesionálně.

 
Jak funkce "Zobrazit okraje" pomáhá:

● Vizuální kontrola: Umožňuje vám vizuálně zkontrolovat, zda vaše prvky nejsou příliš blízko okra-
jům, nebo zda vaše pozadí správně zasahuje do oblasti přesahu.
● Optimalizace pro tisk: Pomáhá vám optimalizovat návrh pro tisk, aby výsledek vypadal přesně tak, 
jak jste zamýšleli.
● Profesionální výsledek: Zajišťuje, že tištěný produkt bude mít čisté okraje a všechny důležité infor-
mace budou viditelné a správně umístěné.

 
Funkci "Zobrazit okraje" najdete obvykle v nastavení prohlížení v editoru Canvy (např. pod "Soubor" > 
"Zobrazit nastavení tisku" nebo "Zobrazit okraje"). Je to jednoduchý, ale velmi důležitý nástroj pro kaž-
dého, kdo připravuje návrhy pro tisk.

Z m ě n a  v e l i ko s t i  a  s t y l u
V Canvě existují dvě klíčové funkce, které vám umožňují flexibilně měnit formát a styl vaší práce, a to  
i s podporou AI:
 
Kouzelná změna velikosti (Magic Resize) / Magic Switch (v Canva Pro):

● Co to je: Tato funkce vám umožňuje okamžitě změnit rozměry vašeho stávajícího návrhu na jiný 
formát. Nemusíte ručně přizpůsobovat každý prvek.
● Jak funguje: Vyberete si svůj hotový design a poté zvolíte nový formát (např. z příspěvku na 
Instagram na plakát, z prezentace na brožuru, nebo na webovou stránku). Canva AI automaticky 
přizpůsobí a rozloží prvky vašeho návrhu do nového rozměru, snaží se zachovat vizuální integritu  
a optimální rozložení.
● Proč je užitečná: Dramaticky šetří čas při tvorbě konzistentního obsahu pro různé platfor-
my nebo tiskoviny. Je to ideální pro opakované použití jednoho designu v mnoha formátech. 
Dostupnost: Tato funkce je dostupná v placené verzi Canva Pro.

Kouzelný design (Magic Design) / nebo obecně práce se šablonami a styly:
● Co to je: Tato funkce (často poháněná AI) vám umožňuje změnit celkový vizuální styl vašeho  
designu nebo generovat nové návrhy na základě vstupů.
● Jak funguje (různé aspekty):

● Výběr a úprava šablon: Můžete vzít jakoukoli šablonu v Canvě a přizpůsobit ji. Změnou barev, 
fontů, obrázků a rozvržení můžete kompletně transformovat styl designu.
● Aplikace stylů (Styles): Canva nabízí sekci "Styly", kde můžete jediným kliknutím vyzkoušet 
různé přednastavené kombinace barevných palet a fontů, a to na celý váš návrh. Toto je rychlý 
způsob, jak změnit "pocit" a estetiku designu.
● Kouzelný design s AI (Magic Design): Pokud začínáte od nuly (nebo chcete radikálně změnit 
styl), můžete zadat AI vstup (textový popis, nahraný obrázek nebo médium) a AI vám vygeneruje 
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Příprava tiskoviny pro produkční tisk: 
Na co nezapomenout pro dokonalý výsledek

různé designové šablony a rozložení. Můžete si vybrat styl, který AI navrhla, a aplikovat ho na 
váš obsah. Tímto způsobem můžete svůj původní záměr "oblékout" do zcela nového vizuálního 
kabátu.

● Proč je užitečná: Umožňuje rychlé experimentování s různými vizuálními styly a pomáhá najít ten, 
který nejlépe rezonuje s vaším sdělením nebo cílovou skupinou. Je skvělá pro redesign nebo pro 
vytváření různých verzí jednoho konceptu.

 
Dostupnost: Funkce "Styly" a základní úpravy šablon jsou dostupné i ve Free verzi. Pokročilé AI funk-
ce "Kouzelný design" a plný přístup k prémiovým stylům jsou dostupné v placené verzi Canva Pro. 
Tyto dvě funkce vám dávají velkou flexibilitu a výrazně zrychlují práci při přizpůsobování a redesignu 
vašich vizuálních materiálů v Canvě.

Předání grafického návrhu do profesionálního produkčního tisku je klíčovým krokem, který rozhoduje 
o finální kvalitě tištěného materiálu. Digitální design na obrazovce se může výrazně lišit od toho, co 
nakonec uvidíte na papíře. Pro zajištění hladkého procesu a bezchybného výsledku je nezbytné dodržet 
několik důležitých pravidel, zejména pokud tiskárna vyžaduje ořezové značky a barevný prostor CMYK. 
 
1. Ořezové značky a spadávka (Bleed)
Ořezové značky a spadávka jsou naprosto zásadní pro profesionální tisk. Ořezové značky (Crop Marks) 
jsou tenké linky v rozích tiskového archu, které tiskárně přesně ukazují, kde má být dokument oříznut 
na svůj finální rozměr. Zajišťují přesné oříznutí a zabraňují tomu, aby byla část designu oříznuta špatně.
 
Spadávka (Bleed Area) je oblast, která přesahuje finální rozměr dokumentu. Všechny grafické prvky, 
které mají sahat až k okraji hotového produktu (např. pozadí, obrázky, barevné plochy), musí být pro-
dlouženy až do této přesahové oblasti. Běžná hodnota spadávky je 2-5 mm, ale vždy je nutné ověřit si 
přesnou hodnotu u konkrétní tiskárny. Spadávka zamezuje vzniku nežádoucích bílých linek na okrajích 
tištěného materiálu, pokud dojde k minimálním nepřesnostem při ořezu. Souvisejícím pojmem jsou 
bezpečnostní okraje (Safe Zone), což je vnitřní oblast, kam by neměl zasahovat žádný důležitý text nebo 
grafika, aby nebyly oříznuty nebo příliš blízko ořezové linii.
 
2. Barevný model CMYK
Zatímco na monitorech pracujeme s barevným modelem RGB (Red, Green, Blue), který je určen pro zob-
razení světla (obrazovky), profesionální tisk používá barevný model CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Key/
Black). Tiskárny vytvářejí barvy smícháním těchto čtyř základních tiskových barev. Pokud návrh zůstane 
v RGB, může dojít při automatickém převodu tiskárnou k nežádoucímu barevnému posunu. Barvy, které 
na obrazovce vypadaly živě, mohou být po vytištění mdlé nebo odlišné. V ideálním případě byste měli 
design vytvářet a kontrolovat přímo v CMYK. 
Pokud pracujete v Canvě, která primárně pracuje v RGB, je důležité vědět, že Canva Print interně zpraco-
vává převod do CMYK. Vždy je dobré si ověřit u tiskárny, jaký barevný profil preferuje.
 
3. Vhodný formát souboru pro produkční tisk
Volba správného formátu souboru je klíčová pro zachování kvality a tiskové připravenosti.

 
● PDF/X (PDF for eXchange): Toto je průmyslový standard pro výměnu tiskových dat a je nejvíce 
doporučovaným formátem pro produkční tisk. Je navržen tak, aby spolehlivě reprodukoval tiskové 
soubory a zajistil, že se návrh vytiskne přesně tak, jak byl navržen. PDF/X soubory zahrnují všechny 
fonty, obrázky ve vysokém rozlišení, barevné profily a správně nastavené ořezové značky a spadáv-
ku. Jsou "samonosné" a minimalizují riziko chyb. Canva umožňuje exportovat soubory do formátu 
"Tisk PDF (PDF pro tisk)", což je optimální volba pro předání do tiskárny.
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● TIFF (Tagged Image File Format): Je to vhodný formát pro vysoce kvalitní bitmapové obrázky  
(fotografie), které mají být součástí tiskoviny. Podporuje vrstvy a bezztrátovou kompresi.
● EPS (Encapsulated PostScript): Skvělý pro loga, ikony a ilustrace, protože vektorová grafika je  
škálovatelná bez ztráty kvality.
● JPG (Joint Photographic Experts Group): Obecně nevhodný pro tisk textu a grafiky s ostrými hra-
nami kvůli ztrátové kompresi, která může snižovat kvalitu. Pro fotografie je ale JPG v dostatečném 
rozlišení přijatelný.
● PNG (Portable Network Graphics): Ideální pro grafiku s transparentním pozadím, ale pro celkový 
layout tiskoviny je PDF vždy lepší.

 
Závěrečné doporučení: Komunikace s tiskárnou
Nejdůležitějším pravidlem je vždy komunikovat s vaší tiskárnou předem. Každá tiskárna může mít mírně 
odlišné požadavky na přesnou hodnotu spadávky, preferovaný barevný profil CMYK, specifické nasta-
vení exportu PDF (např. verze PDF/X) nebo formátování fontů (např. převod na křivky). Dodržení těchto 
pravidel a pečlivá komunikace s tiskárnou zajistí, že vaše tiskovina bude vypadat přesně tak, jak jste si ji 
vysnili na obrazovce.

Tvorba e-booků a novin v Canvě
Canva nabízí intuitivní a výkonné nástroje, které vám umožní vytvářet profesionálně vypadající e-booky 
a noviny, a to i bez předchozích zkušeností s komplexními publikačními programy. Díky široké škále  
šablon, bohaté knihovně prvků a uživatelsky přívětivému rozhraní můžete své nápady snadno promě-
nit ve vizuálně atraktivní publikace.
 
TVORBA E-BOOKU V CANVĚ
E-book je digitální kniha, která je ideální pro sdílení obsahu, vzdělávání, marketing nebo pro budování 
vaší osobní značky. Canva zjednodušuje celý proces od návrhu po export.
 
Postup tvorby e-booku:

1. Výběr šablony a nastavení dokumentu:
● Začněte s šablonou: V Canvě vyhledejte "e-book" nebo "kniha" v sekci šablon. Najdete zde širokou 
škálu předpřipravených designů, které můžete přizpůsobit.
● Vlastní rozměry: Pokud chcete mít e-book v konkrétním rozměru (např. pro Amazon Kindle nebo 
jiné čtečky), můžete si vytvořit vlastní rozměr plátna. Běžné rozměry pro e-booky jsou například 8,5 
x 11 palců (pro PDF) nebo specifické rozměry pro čtečky.
● Více stránek: Canva automaticky vytvoří vícestránkový dokument, což je pro e-book ideální.

 
2. Návrh obálky (titulní strana):

● Obálka je klíčová pro první dojem. Věnujte jí zvláštní pozornost.
● Využijte výrazný název, podtitul, jméno autora a lákavý obrázek nebo grafiku.
● Použijte kvalitní fonty, které odpovídají tématu e-booku a jsou dobře čitelné.

3. Struktura a obsah e-booku:
● Obsah a kapitoly: Na začátku e-booku je vhodné vytvořit obsah, který pomůže čtenáři v orientaci. 
Každá kapitola by měla mít jasný nadpis a případně podnadpisy.
● Rozložení textu: Dbejte na dostatečný prostor mezi řádky a odstavci. Používejte kratší odstavce  
a členění textu pomocí nadpisů, odrážek a číslovaných seznamů pro lepší čitelnost.
● Typografie: Vyberte si jeden až dva hlavní fonty, které budete konzistentně používat pro nadpisy 
a pro hlavní text. Dbejte na kontrast textu a pozadí.
● Vizuální prvky: Do e-booku můžete přidávat obrázky, ilustrace, ikony, grafy a infografiky  
z knihovny Canvy nebo nahrát vlastní. Vizuální prvky by měly doplňovat text a pomáhat vysvět-
lit složité koncepty.
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● Interaktivní prvky: V Canvě můžete do e-booku přidat i interaktivní prvky, jako jsou hypertextové 
odkazy (např. na externí zdroje, na váš web, na videa) nebo dokonce QR kódy, které čtenáře nasmě-
rují na další obsah.

 
4. Tipy pro efektivitu a profesionalitu:

● Konzistence: Používejte konzistentní styl napříč celým e-bookem – stejné fonty, barvy, rozvržení  
a umístění prvků. Využijte funkci Brand Kit (Canva Pro) pro udržení jednotného vzhledu.
●"Zrcadlo stránky" a okraje: Při práci s textem a vizuálními prvky je důležité sledovat bezpečnostní 
okraje a okraje pro ořez (bleed area), aby se zajistilo, že žádné důležité informace nebudou oříznuty, 
pokud by se e-book tiskl. Aktivujte si funkci "Zobrazit okraje" v nastavení zobrazení.
● Kontrola toku textu: Ujistěte se, že text plynule navazuje mezi stránkami a odstavci.

 
Export e-booku:

● Pro digitální e-booky je nejvhodnější formát PDF (Standard nebo Tisk PDF). "Tisk PDF" je ideální, 
pokud byste chtěli e-book v budoucnu tisknout.
● Pokud chcete e-book sdílet online jako listovací dokument, můžete ho publikovat jako webovou 
stránku Canvy.

 
TVORBA NOVIN (NEBO ZPRAVODAJE) V CANVĚ
Canva je skvělým nástrojem pro rychlou a vizuálně atraktivní tvorbu novin, zpravodajů, letáků nebo 
interních firemních zpráv.
 
Postup tvorby novin, výběr šablony a formátu:

● Šablony: V Canvě vyhledejte "noviny", "zpravodaj", "newsletter" nebo "časopis". Najdete zde šablo-
ny s typickým sloupcovým rozvržením, které jsou ideální pro novinový vzhled.
● Formát: Zvolte formát, který odpovídá vašim potřebám (např. A3, A4 nebo vlastní rozměry pro 
digitální zpravodaj).
● Vícestránkový dokument: Noviny budou s největší pravděpodobností vícesránkové, takže pracuj-
te s přidáváním nových stránek.

 
Rozvržení a sloupce:

● Mřížky a vodítka: Noviny se opírají o sloupcové rozvržení. Využijte funkci mřížky a vodítek v Canvě, 
abyste udrželi text a obrázky v přehledných sloupcích.
● Vizuální hierarchie: Rozmístěte nadpisy, podnadpisy, perexy a hlavní text tak, aby čtenářova  
pozornost plynula správným směrem. Větší fonty pro nadpisy, menší pro textové bloky.

 
Obsah a text:

● Nadpisy: Vytvářejte poutavé a informativní nadpisy pro články.
● Perexy: Krátké úvodní odstavce pod nadpisy, které shrnují obsah článku.
● Textové bloky: Dbejte na čitelnost textu ve sloupcích. Používejte vhodné mezery mezi řádky  
a odstavci.
● Typografie: Můžete použít klasické novinové fonty (např. serify pro hlavní text) pro autentičtější 
vzhled, nebo moderní bezpatkové fonty pro svěží dojem.

 
Vizuální prvky pro noviny:

● Fotografie a ilustrace: Používejte kvalitní fotografie a ilustrace, které se vztahují k obsahu článků.  
U novin je vizuální prvek stejně důležitý jako text.
● Citace a boxy: Využijte designové prvky pro zvýraznění citací, důležitých faktů nebo kontaktních 
informací.
● Loga a grafika: Integrujte logo vaší organizace/firmy a další brandové prvky.

 
Efektivní nástroje a triky:

● Týmová spolupráce: Pokud pracujete v týmu, využijte možnosti sdílení a komentování v Canvě 
pro rychlou zpětnou vazbu a společné úpravy.
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● Klávesové zkratky: Pro rychlé kopírování, vkládání, seskupování a duplikování prvků.
● Hromadné úpravy: Rychle změňte fonty, barvy nebo styly na více místech najednou.
● Kouzelná změna velikosti (Canva Pro): Pokud chcete noviny převést do jiného formátu (např. z A3 
na A4 zpravodaj nebo na online verzi), použijte tuto funkci.

 
Export novin:

● Pro tisk je ideální formát PDF (Tisk PDF) s ořezovými značkami a spadávkou. Nezapomeňte na 
kontrolu CMYK barev, které Canva Print interně řeší.
● Pro online sdílení můžete exportovat jako PDF Standard nebo publikovat jako webovou stránku 
(listovací verze nebo scrollující), což je ideální pro e-mailové zpravodaje nebo pro sdílení na webu.
● Canva poskytuje komplexní sadu nástrojů pro tvorbu jak e-booků, tak novin. Klíčem k úspěchu 
je konzistence designu, pozornost k detailům (zejména v tiskové přípravě) a efektivní využití všech 
dostupných funkcí.

OBECNÁ PRAVIDLA PRO SAZBU VIZITKY A LETÁKU
1. Formát a rozměry
● Vizitka (standard ČR): 90 × 50 mm nebo 85 × 55 mm
● Canva používá pixely, nastav: 1062 × 614 px při 300 DPI
 
Leták A5/A4:
● A5: 148 × 210 mm (1748 × 2480 px)
● A4: 210 × 297 mm (2480 × 3508 px)
 
V Canvě nastav vlastní rozměr při vytváření návrhu.
 
TYPOGRAFIE A SAZBA

2. Počet fontů
● Max. 2–3 různé fonty (např. 1 pro nadpisy, 1 pro text, volitelně 1 akcentní)
● Vyhni se kombinaci dvou příliš podobných nebo příliš odlišných fontů
● Dobré kombinace:

● Montserrat (nadpis) + Open Sans (text)
● Playfair Display + Lato
● Bebas Neue + Roboto

 
3. Řez písma
● Nadpisy: tučný řez, max. 2–3 úrovně hierarchie
● Text: normální nebo lehký řez, dobrá čitelnost
 
4. Velikost písma
Vizitka:
● Jméno: 9–11 pt
● Funkce: 7–9 pt
● Kontakt: 6–8 pt
 
Leták:
● Nadpis: 24–36 pt
● Podnadpis: 14–18 pt
● Text: 10–12 pt
● Poznámka/drobnosti: 8–10 pt
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5. Zarovnání a čitelnost
● Text zarovnávej na levý okraj (pro lepší čitelnost)
● Dostatečné mezery mezi bloky textu, řádkováním a jednotlivými částmi
 
BARVY A KONTRAST

6. Barevnost
● Dodržuj barevnou identitu značky
● Max. 3 barvy (hlavní, sekundární, doplňková)
● Text vs. pozadí – vždy zajisti vysoký kontrast (černý text na bílém, nebo světlý na tmavém)

KOMPOZICE A MARGINY

7. Okraje (margins)
● Vizitka: min. 5 mm od kraje
● Leták: min. 10–15 mm u textu
 
Canva má funkci „Vodítka / Rastr / Safe area“ – aktivuj v menu „Soubor > Zobrazit pravítka a vodítka“
 
8. Vyváženost a bílý prostor
● Nepřeplňuj prostor – důležité prvky nech „dýchat“
● Hlavní CTA (výzva k akci) musí být viditelná a snadno dostupná
 
OBRÁZKY A GRAFIKA

9. Obrázky
● Používej jen vysoké rozlišení (300 DPI), ideálně bez komprese
● Canva má vestavěné obrázky, ale pro tisk je lepší použít vlastní kvalitní (ne z bezplatné fotobanky 
bez licence)
 
10. Ikony a grafické prvky
● Jednotný styl ikon (ne míchat různé vizuální styly)
● Používej jen to, co podporuje obsah – nezdob zbytečně
 
EXPORT A TISK
 
11. Export pro tisk
● Canva - „Stáhnout > PDF pro tisk“
● Zapnout: Ořezové značky a spadávky
 
Barevný režim: Canva používá RGB, ale PDF pro tisk je vhodné (exportuje CMYK-ready)
 
BONUSOVÉ TIPY
● Na vizitku můžeš přidat QR kód (na web, LinkedIn, apod.)
● U letáku používej sekce: např. Co? Kde? Kdy? Kontakt
● Písmo testuj na reálné velikosti (tiskni z Canvy na A4)
● Canva má šablony, ale ty často porušují sazební pravidla – přizpůsob si je
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Formáty papírů
Přehled formátů papíru řady A (ISO 216)
Formáty papíru řady A vycházejí ze základního formátu A0, který má plochu 1 m². Každý další formát 
vzniká půlením předchozího na kratší straně, což zachovává poměr stran přibližně 1 : √2 (1 : 1,4142).

Tabulka formátů A – rozměry v milimetrech

Poznámky k použití
● A4 je nejběžnější formát pro texty, smlouvy, školní i firemní materiály.
● A5 je ideální pro letáky, sešity, nebo jako půlená A4 pro přehledné sdělení.
● A3 se často používá pro prezentace, ozvrhy nebo větší letáky (např. přeložené do A4).
● A0 – A2 se používají pro plakáty, technické výkresy nebo výtvarné práce.
● Čím vyšší číslo, tím menší formát – každý následující je polovina předchozího.

Canva poznámka
Canva pracuje primárně v pixelech, ale umožňuje **vlastní rozměry** – při tvorbě dokumentu si nastav 
konkrétní A-formát ručně. Canva šablony často odpovídají A4, A5 nebo přibližným poměrům.

Např.:
A4 (210 × 297 mm) = 2480 × 3508 px při 300 DPI
A5 (148 × 210 mm) = 1748 × 2480 px při 300 DPI

Tip: Skládání formátů
● A4 přeložená napůl = A5 brožura
● A3 přeložená na třetiny = **DL formát** (99 × 210 mm) – ideální na dopisy a poštovní letáky
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Obecná pravidla sazby 
a specifika práce v Canvě
Profesionální sazba dodržuje soubor pravidel, která zajišťují čitelnost, estetiku a funkčnost tištěných i di-
gitálních materiálů. Canva jako moderní online nástroj řadu těchto pravidel zjednodušuje – ale některá 
je třeba si pohlídat ručně.
 
1. Základní typografická pravidla sazby (obecně)

2. Sazba v Canvě – co platí jinak nebo chybí
Canva je skvělý nástroj pro designéry i laiky, ale neumí vše jako profesionální DTP software (InDesign, 
Affinity Publisher). Tady jsou klíčové rozdíly:



110

3. Co si v Canvě ohlídat ručně
● Nastav rozměr dokumentu přesně (např. A4 = 210 × 297 mm nebo 2480 × 3508 px při 300 DPI)
● Dodržuj hierarchii textů (velikost, řez, barva)
● Používej vodítka a mřížku pro zarovnání prvků
● Vypisuj české typografické znaky ručně:

● české uvozovky: „…“
● pomlčka: – (Alt+0150)
● nedělitelná mezera: Ctrl+Shift+Mezerník (nutno vložit např. ve Wordu a zkopírovat)

Shrnutí

Jak nad grafikou přemýšlet 
když nejsem grafik a chci být grafikem
ÚVOD: NEJDE O NÁSTROJE, ALE O ZPŮSOB MYŠLENÍ
Dnešní doba dává každému do ruky nástroje, které dřív ovládali jen profesionálové. Jedním klikem si 
otevřeme Canvu, vybereme šablonu, přetáhneme fotku a máme „hotovou“ grafiku. Jenže mezi „něčím 
vizuálním“ a dobrým designem je zásadní rozdíl.
Pokud chceš být grafikem – nebo aspoň přemýšlet jako grafik – nemusíš mít diplom z umělecké školy. 
Musíš se ale naučit vidět a cítit souvislosti, rozumět vizuální komunikaci a respektovat určitá pravidla.

1. Změna mindsetu: Od uživatele k tvůrci

Typický uživatel Canvy:
	 > „Vybral jsem šablonu a změnil text.“

Začínající grafik:
	 > „Proč tahle šablona funguje? Jaký má rytmus? Sedí barvy a fonty k tomu, co chci sdělit?“

Základní rozdíl není ve schopnostech, ale v otázkách, které si kladeš. Grafik nekliká naslepo – myslí  
v rovinách funkce, estetiky, emocí a sdělení.
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2. Základy vizuální stavby (vizuální gramatika)

a) Hierarchie
Ukaž lidem, co je důležité. Velikost, barva, kontrast, umístění – to vše říká „podívej se sem jako první“.

● Nadpis: velký, výrazný
● Podnadpis: menší, ale stále zřetelný
● Text: čitelný, neutrální

b) Kontrast
Bez kontrastu je vše stejné. A když je vše stejné, nic nevyniká.

● Tmavý text na světlém pozadí
● Silný řez vs. tenký
● Velké vs. malé

c) Zarovnání a mřížka
Grafika není volná hra. Skvělé vizuály mají neviditelnou strukturu, kterou tvoří mřížka a vodítka. V Canvě 
si je zapni a používej je.

3. Cíl komunikace = smysl designu
Grafika je forma **sdělení**. Každý vizuál odpovídá na otázku:

	 > Co chci, aby si z toho divák odnesl?

Např. leták:
● má přitáhnout pozornost (barvy, nadpis)
● vysvětlit výhodu (text, ikony)
● motivovat k akci (tlačítko, kontakt)

Začátečníci často tvoří „hezkou věc“, ale bez záměru. Grafik myslí na reakci uživatele.

4. Barvy a písma: Emoce, tón, soulad
● Barva nese emoci (modrá = důvěra, červená = akce, žlutá = radost)
● Písmo nese tón (serif = tradice, bezserif = moderní, ruční = osobní)

Začínající grafik vybírá fonty a barvy, které ladí s tématem. Ne ty, které „se mu líbí“.

5. Trénuj oko jako grafik
Grafické myšlení je sval, který se dá trénovat.

● Sleduj profesionální designy (např. Behance, Dribbble)
● Ptej se: Proč to funguje? Jaké používá barvy? Jak je řešená hierarchie?
● Zkus design rozebrat a znovu složit
● Dělej si sbírku inspirací a analýz

6. Canva jako nástroj, ne berlička
Šablony v Canvě jsou dobrý začátek, ale nepoužívej je pasivně.
	 > Ptej se: Co změnit, aby to sedělo mému tématu?
	 > Co odstranit, aby to bylo čistší?
	 > Jakou barvu přidat, aby to vyznělo silněji?

ZÁVĚR: BÝT GRAFIKEM JE VÍC NEŽ POUŽÍVAT CANVU
Být grafikem neznamená jen umět „klikat“. Znamená to myslet jako tvůrce, který chápe, jak funguje vizu-
ální komunikace. A to se dá naučit – i když začínáš úplně od nuly.
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W E B o v k y
o d  c a n va
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J a k  v y t vá ř e t  w e b o v é 
s t r á n k y  v  C a n va
Canva se za poslední roky posunula z grafického nástroje k univerzální platformě pro vizuální komuni-
kaci – a tvorba jednoduchých webových stránek je jednou z jejích nejzajímavějších funkcí.
 
V tomto článku najdeš:
● Co Canva web umožňuje (a co ne)
● Jak ho vytvořit a publikovat
● Pro koho se hodí
● Odborná doporučení pro praxi
 
Co je Canva Website
Canva nabízí vizuální nástroj pro tvorbu jednostránkových nebo vícestránkových webů, bez nutnosti 
programování nebo složitého nastavení. Funguje podobně jako prezentace nebo leták – drag & drop 
přístup, ale ve formě živého webu.
 
K ČEMU SE CANVA WEB HODÍ (A KDY RADĚJI NE)

Canva web ANO				    Canva web NE
Jednoduché osobní stránky			   Komplexní web s databází, členstvím
Prezentační stránky lektorů			   E-shop s nákupním košíkem (pouze přes externí propojení)
Stránky pro událost / kurz			   Weby s blogem a pokročilým SEO
Bio link (jako Linktree)			   Weby s dynamickým obsahem a CMS
Portfolio / landing page			   Těžká firemní prezentace s více doménami

odborný přehled pro začátečníky i tvůrce obsahu
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JAK VYTVOŘIT WEBOVOU STRÁNKU V CANVA – KROK ZA KROKEM
 
1. Vytvoř nový návrh
Otevři Canva a zvol „Webová stránka“ jako formát (doporučeno: 1920 × 1080 px, vícestránkové)
Můžeš začít zcela od nuly, nebo využít některou z hotových šablon (např. „Portfolio“, „Landing page“, „Událost“)
 
2. Navrhni obsah jako prezentaci
Každá stránka je jeden snímek (slide), který Canva zobrazí pod sebou jako scrollovací web.
 
Dbej na:

● Hierarchii (nadpis / podnadpis / text)
● Kontrast a čitelnost
● Konzistentní styl

 
3. Použij interaktivní prvky

● Tlačítka (Text + odkaz na externí web nebo stránku)
● Odkazy v textu
● Animace (pouze pro efekt, nenahrazují funkci)

 
Pro jednotné „CTA“ tlačítko (např. „Přihlásit se“) použij barvu, která se v návrhu opakuje.
 
4. Nastav název a favicon
V pravém horním rohu klikni na „Název webu“ a vyplň:

● Název stránky
● Popis
● Favicon (ikona v prohlížeči, lze nahrát jako obrázek)

 
5. Publikace webu v Canva

Možnosti publikace:
● Canva doména zdarma: např. tvoje-stranka.my.canva.site
● Vlastní doména (PRO účet): např. www.mojewebovka.cz
● Nutné propojit doménu (CNAME) přes nastavení domény
● Jako PDF/web prezentace (např. interní použití)

 
 
Publikační kroky:

● Klikni na „Publikovat jako web“

Vyber styl zobrazení:
● Prezentace (na přepínání snímků)
● Scrollovací web (doporučeno!)
● Zvol doménu (Canva nebo vlastní)
● Klikni na „Publikovat“ / Web je online 

 
ODBORNÁ DOPORUČENÍ PRO PRÁCI S CANVA WEBY
 
Doporučení				    Důvod
Využívej scrollovací styl			   Přirozené pro mobily, přehledné
Všechny důležité informace dej „nahoru“	 Uživatel skenuje, nečte
Omez počet fontů a barev			   Estetika, konzistence, důvěra
Měj CTA (Call to Action) na každé stránce	 Aktivuje uživatele
Optimalizuj pro mobil (náhled)		  Většina lidí bude prohlížet na telefonu
Pojmenuj stránky a prvky smysluplně		  Pomáhá orientaci v editaci a sdílení
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CANVA WEB A SEO
Canva web má omezené možnosti optimalizace pro vyhledávače:
● Neumožňuje úpravy metadat, popisků, alt tagů u obrázků
● Není určen pro obsahové SEO (blog, články)
● Vhodný spíš pro sdílení přes odkazy a sociální sítě
 
CANVA WEB A RESPONZIVITA
Weby v Canvě jsou responzivní, ale:
● Neexistuje plnohodnotný náhled na mobilu/tabletu jako v klasickém web editoru
● Doporučuji testovat na více zařízeních před sdílením
 
EXPORT ALTERNATIV
Pokud web nechceš publikovat, můžeš ho:
● Exportovat jako PDF prezentaci
● Exportovat jako interaktivní PDF s odkazy
● Exportovat jako obrázky (např. pro sociální sítě)
 
Canva Web je rychlý, jednoduchý a vizuálně atraktivní nástroj pro tvorbu:
● jednostránkových prezentací,
● propagačních landing pages,
● osobních portfolií a bio odkazů.
 
Nehodí se na komplexní webové projekty, ale pro lektory, freelancery, umělce, školitele či malé firmy je to 
ideální vstupní brána ke světu online prezentace bez potřeby kódování.
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C a n va  A I 
JAK FUNGUJÍ AI NÁSTROJE V CANVĚ A JAK S NIMI EFEKTIVNĚ PRACOVAT
Canva už dávno není jen grafický editor pro ne-designéry. S příchodem umělé inteligence získala no-
vou dimenzi – AI nástroje v Canvě (tzv. „Magic“ funkce) umožňují navrhovat, psát i generovat obrázky 
během několika vteřin. V tomto článku ti ukážu, co všechno Canva AI umí, kde je silná, kde má limity  
a jak ji efektivně využít v praxi.

Co je Canva AI
Canva AI je sada inteligentních funkcí, které využívají umělou inteligenci k automatizaci a urychlení ná-
vrhového procesu. V Canvě jsou tyto funkce označené jako „Magic“ – kouzelné nástroje.

Patří mezi ně:

Funkce                 		  Popis                                                 
Magic Write      		  Generování textu pomocí AI                            
Magic Design		  Automatické návrhy grafiky podle zadání               
Magic Edit 		  Úprava obrázků (přidávání, mazání, přemalování částí) 
Magic Eraser 		  Mazání částí obrázků inteligentně                     
Text to Image 		  Vytváření obrázků z textového zadání                  
Translate 		  Automatický překlad textů v návrhu                    
Beat Sync 		  Automatická synchronizace hudby a videa               
Magic Animate 		  Inteligentní pohyb prvků ve videích                   
Brand Voice (BETA) 	 Stylizace textu podle značky                          

1. Magic Write – psaní textů pomocí AI
Funguje podobně jako ChatGPT, ale je integrovaný přímo v Canvě. Využívá se pro:
● Vytváření příspěvků na sociální sítě
● Návrhy sloganů, textů do letáků, titulků
● Obsah pro prezentace nebo e-maily

U m ě l á  i n t e l i g e n c e  v  g r a f i c e  p r o  k a ž d é h o
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Použití:

1. V jakémkoli textovém poli napiš `/magic write` nebo otevři Canva Docs a použij příkaz
2. Zadej, co chceš vytvořit (např. „napiš úvodní text na web o józe“)
3. AI vygeneruje výstup, který můžeš dál upravit

Tip: Můžeš si nechat vytvořit více variant a vybírat nebo kombinovat. Výsledek doporučuji vždy jazykově 
i stylově doladit.

2. Magic Design – návrh grafiky z textového zadání
Funkce, která z návrhového briefu rovnou vytvoří vizuály.

Použití:

1. Napiš popis (např. „pozvánka na firemní večírek v retro stylu“)
2. Canva navrhne několik hotových verzí v různých stylech
3. Můžeš upravovat layout, barvy, obrázky i texty

Využitelné pro:

● Prezentace, letáky, pozvánky
● Šablony pro sociální sítě
● Tvorbu konzistentních návrhů ve stylu značky

3. Text to Image – generování obrázků pomocí AI
Díky této funkci můžeš vytvořit originální obrázek z jednoduchého popisu (tzv. promptu). Funguje po-
dobně jako DALL·E nebo Midjourney, ale jednoduše a přímo v Canvě.

Použití:

1. Klikni na „Aplikace“ > „Text to Image“
2. Zadej popis obrázku (např. „ilustrace psa sedícího v kavárně ve stylu akvarelu“)
3. Vyber styl (realistický, kreslený, konceptuální, 3D aj.)
4. Canva vygeneruje 4 návrhy

Omezení:

● Občas má problémy s anatomií a detaily (ruce, oči, text v obraze)
● Nelze generovat chráněné značky nebo celebrity
● Nelze vkládat vlastní obrázky jako výchozí

Tip: Generuj obrázky pro abstraktní nebo koncepční témata, ilustrace, pozadí.

4. Magic Edit a Eraser – inteligentní úpravy obrázků
● Magic Edit: Umožňuje přidat nebo nahradit část obrázku
● Magic Eraser: Umí mazat objekty z obrázků bez viditelného poškození pozadí

Použití:

1. Označ obrázek - klikni na Edit
2. Vyber štětec a označ místo, které chceš změnit/mazat
3. Napiš, co má být místo toho (např. „květináč“)
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Perfektní pro:

● Retuše fotografií
● Odstranění rušivých prvků
● Výměnu objektů v kompozici

5. AI návrhy dokumentů a prezentací
Canva nově nabízí funkce pro automatické generování celých struktur dokumentů:

a) Canva Docs + AI
●  Vytvoř si dokument, zadej téma a struktura i obsah se vytvoří automaticky.
● Ideální pro osnovy kurzů, články, přehledy.

b) Prezentace s Magic Design
● Zadej „chci prezentaci na téma udržitelnosti ve firmě“
● Canva vytvoří slidy, návrh layoutu i textů

Výhodou je rychlý základ, nevýhodou častá nutnost ručního doladění.

PRÁVA, ETIKA A AI OBSAH V CANVĚ
Canva umožňuje komerční použití AI obsahu, ale platí:

Pravidlo                                                				    Význam                                         
Vlastní obsah můžeš používat a upravovat              		  Ale není exkluzivní                            
Nepoužívej AI ke kopírování reálných značek/osobností 	 Porušení práv třetích stran                    
Canva má AI etické zásady                            			   Nástroje jsou navržené s důrazem 
							       na bezpečnost 
PŘEHLED: AI FUNKCE V CANVĚ

Funkce            		  Úroveň plánu 		  K čemu slouží
Magic Write       		  Zdarma / PRO 		  Psaní textů     
Magic Design     		  Zdarma / PRO 		  Návrhy grafiky  
Text to Image     		  Zdarma / PRO 		  Obrázky z textu 
Magic Edit/Eraser 		 PRO          		  Úprava fotek    
Translate         		  Zdarma / PRO 		  Překlad návrhů  
Brand Voice       		  PRO (BETA)   		  Styl značky     
Magic Animate     		 Zdarma / PRO 		  Pohyb a efekty  

ZÁVĚR: CANVA AI – KREATIVNÍ ASISTENT PRO KAŽDÉHO
Canva AI není náhrada grafika nebo copywritera. Je to **inteligentní asistent**, který ti umožní:

● Začít rychleji
● Získat inspiraci
● Automatizovat rutinu
● Vytvářet návrhy efektivněji

Pokud s ní pracuješ vědomě, **pomáhá šetřit čas a rozvíjet kreativitu**.
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Canva je populární nástroj pro tvorbu grafiky, který umožňuje uživatelům snadno vytvářet profesionální 
návrhy. Jednou z klíčových funkcí Canvy je možnost vytvářet a spravovat týmy, což usnadňuje spolupráci 
na projektech. V tomto článku se podíváme na to, k čemu týmy v Canvě slouží, jak je nastavit a jak je efek-
tivně používat.

K ČEMU SLOUŽÍ TÝMY V CANVĚ? 
Týmy v Canvě jsou navrženy tak, aby usnadnily spolupráci mezi členy týmu na různých grafických projek-
tech. Hlavní výhody týmů zahrnují:

● Sdílení návrhů: Členové týmu mohou snadno sdílet své návrhy s ostatními členy, což umožňuje rych-
lou zpětnou vazbu a úpravy.
● Společné složky: Týmy mohou vytvářet společné složky, kde mohou ukládat a organizovat své návrhy, 
což usnadňuje přístup ke všem materiálům na jednom místě.
● Komentáře a poznámky: Členové týmu mohou přidávat komentáře a poznámky přímo do návrhů, 
což usnadňuje komunikaci a koordinaci.
● Role a oprávnění: Správci týmů mohou nastavit různé role a oprávnění pro členy týmu, což zajišťuje, že 
každý má přístup pouze k tomu, co potřebuje.

JAK NASTAVIT TÝM V CANVĚ? 
Nastavení týmu v Canvě je jednoduché a lze ho provést v několika krocích:

● Vytvoření týmu: Na domovské stránce Canvy klikněte na „Vytvořit tým” v dolní části levého bočního 
panelu. Zadejte název týmu a klikněte na „Pokračovat”.

T ý m y  v  C a n v ě
J a k  j e  N a s tav i t  a  P o u ž í vat
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● Přidání členů: Zadejte e-mailové adresy lidí, které chcete do svého týmu přidat. Můžete také poslat 
pozvánky pomocí odkazu.
● Nastavení plánu: Canva nabízí různé plány pro týmy, včetně bezplatné zkušební verze. Vyberte plán, který 
nejlépe vyhovuje potřebám vašeho týmu.
● Správa členů: Po vytvoření týmu můžete přidávat nebo odebírat členy, měnit jejich role a oprávnění.

JAK POUŽÍVAT TÝMY V CANVĚ? 
Používání týmů v Canvě je intuitivní a nabízí mnoho funkcí pro efektivní spolupráci:

● Sdílení návrhů: Klikněte na tlačítko „Sdílet” v pravém horním rohu návrhu a vyberte členy týmu, se 
kterými chcete návrh sdílet.
● Společné složky: Vytvořte složky pro různé projekty a sdílejte je s týmem. To usnadňuje organizaci  
a přístup ke všem návrhům na jednom místě.
● Komentáře a poznámky: Přidávejte komentáře přímo do návrhů, aby ostatní členové týmu mohli vi-
dět vaše poznámky a reagovat na ně.
● Role a oprávnění: Nastavte různé role pro členy týmu, jako jsou správci, editoři nebo diváci, aby každý 
měl přístup pouze k tomu, co potřebuje.

Týmy v Canvě jsou skvělým nástrojem pro usnadnění spolupráce na grafických projektech. Umožňují 
snadné sdílení návrhů, organizaci materiálů a efektivní komunikaci mezi členy týmu. Nastavení a používá-
ní týmů je jednoduché a nabízí mnoho funkcí, které zvyšují produktivitu a usnadňují práci na projektech.

Skupiny v týmu v Canvě jsou užitečné pro organizaci a efektivní správu projektů a materiálů. Umož-
ňují členům týmu lépe strukturovat svou práci a sdílet materiály v rámci menších podskupin. Zde je 
podrobnější pohled na to, k čemu skupiny slouží a jak je můžete využít:

VÝHODY SKUPIN V TÝMU

● Lepší organizace: Skupiny umožňují členům týmu organizovat projekty a materiály do spe-
cifických kategorií nebo podle konkrétních úkolů. To usnadňuje přístup k potřebným souborům  
a zajišťuje, že každý ví, kde najít relevantní materiály.
● Efektivní spolupráce: Skupiny podporují spolupráci mezi členy týmu tím, že umožňují sdílení 
návrhů, komentářů a zpětné vazby v rámci menších, zaměřených skupin. To je užitečné zejména 
pro větší týmy, kde může být komunikace složitější.
● Přizpůsobení oprávnění: Správci týmů mohou nastavit specifická oprávnění pro jednotlivé sku-
piny, což zajišťuje, že pouze oprávnění členové mají přístup k citlivým nebo důležitým materiálům.

JAK VYTVOŘIT A SPRAVOVAT SKUPINY

● Vytvoření skupiny: Na domovské stránce Canvy klikněte na ikonu ozubeného kola v horním rohu a pře-
jděte do nastavení. Zde vyberte kartu „Skupiny” a klikněte na „+ Vytvořit skupinu”. Pojmenujte svou skupinu  
a přidejte členy týmu zadáním jejich e-mailových adres nebo jmen.
● Přidání členů: Do skupiny můžete přidat členy týmu buď při jejím vytváření, nebo později. Stačí 
kliknout na tlačítko „Pozvat lidi” v horním rohu stránky skupiny a zadat jména nebo e-mailové ad-
resy lidí, které chcete přidat.
● Správa skupin: Správci mohou kdykoli přidávat nebo odebírat členy, měnit názvy skupin a upra-
vovat oprávnění. To zajišťuje, že skupiny zůstávají aktuální a relevantní pro potřeby týmu.

S ku p i n y  v  C a n v ě
k  č e m u  v l a s t n ě  s l o u ž í ?
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PRAKTICKÉ VYUŽITÍ SKUPIN
● Projektové týmy: Vytvořte skupiny pro jednotlivé projekty, aby členové týmu mohli snadno 
sdílet a spravovat materiály specifické pro daný projekt.
● Oddělení nebo funkce: Vytvořte skupiny podle oddělení nebo funkcí (např. marketing, design, 
vývoj), aby každý tým měl přístup k relevantním materiálům a mohl efektivně spolupracovat.
● Dočasné úkoly: Pro dočasné nebo krátkodobé úkoly můžete vytvořit skupiny, které se po do-
končení úkolu snadno odstraní nebo upraví.

Skupiny v týmu v Canvě jsou skvělým nástrojem pro zlepšení organizace a spolupráce. Umožňují čle-
nům týmu efektivně spravovat projekty, sdílet materiály a komunikovat v rámci menších podskupin. 
Správné využití skupin může výrazně zvýšit produktivitu a usnadnit práci na složitějších projektech.

N a s tav e n í
„ D e ta i l  t ý m u ”  v  C a n v ě
Nastavení „Detail týmu” v Canvě vám umožňuje přizpůsobit vzhled a informace o vašem týmu, což 
může pomoci s identifikací a profesionálním vzhledem. Zde je podrobný návod, jak nastavit logo, 
banner stránky, název a popis týmu.

LOGO TÝMU
Logo týmu je důležitým prvkem, který reprezentuje váš tým. Mělo by být jednoduché, snadno roz-
poznatelné a profesionální. Můžete použít logo vaší společnosti nebo vytvořit nové logo specifické 
pro váš tým.

Nahrání loga: Na domovské stránce Canvy klikněte na ikonu ozubeného kola v horním rohu a pře-
jděte do nastavení. Vyberte kartu „Podrobnosti o týmu” a klikněte na „Nahrát logo”. Vyberte soubor 
s logem z vašeho počítače a nahrajte ho.
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BANNER STRÁNKY
Banner stránky je velký obrázek, který se zobrazuje na vrcholu stránky vašeho týmu. Měl by být 
vizuálně atraktivní a reprezentovat hodnoty nebo cíle vašeho týmu.

Nahrání banneru: Stejně jako u loga, přejděte do nastavení týmu a vyberte možnost „Nahrát ba-
nner”. Vyberte vhodný obrázek, který bude sloužit jako banner pro váš tým.

NÁZEV TÝMU
Název týmu by měl být jasný a výstižný, aby ostatní členové týmu nebo organizace snadno rozpo-
znali, o jaký tým se jedná.

Změna názvu týmu: V nastavení týmu na kartě „Podrobnosti o týmu” klikněte na „Upravit” vedle 
pole „Název”. Zadejte nový název týmu a klikněte na „Uložit”.

POPIS TÝMU
Popis týmu poskytuje ostatním členům informace o účelu a cílech týmu. Měl by být stručný, ale 
informativní.

Přidání nebo úprava popisu: V nastavení týmu na kartě „Podrobnosti o týmu” najdete pole pro 
popis. Klikněte na „Upravit”, zadejte popis týmu a klikněte na „Uložit”.

PRAKTICKÉ TIPY
Konzistence značky: Ujistěte se, že logo a banner odpovídají vizuálnímu stylu vaší značky nebo 
společnosti.
Jasnost a stručnost: Název a popis týmu by měly být jasné a stručné, aby každý rychle pochopil, 
o co jde.

Aktualizace informací: Pravidelně aktualizujte logo, banner, název a popis, aby odrážely aktuální 
stav a cíle týmu.

Nastavení „Detaily týmu” v Canvě je jednoduché a umožňuje vám přizpůsobit vzhled a informace o 
vašem týmu, což může zlepšit spolupráci a komunikaci mezi členy týmu.
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SCHVALOVÁNÍ ČLENŮ TÝMU

Přidání Členů: Když chcete přidat nové členy do týmu, můžete jim poslat pozvánku prostřednic-
tvím e-mailu. Jakmile pozvánku přijmou, stanou se členy týmu. Pokud máte nastavené schvalování, 
budete muset každou žádost o připojení schválit ručně. ¹
Schvalování Žádostí: V horním rohu domovské stránky klikněte na ikonu ozubeného kola a pře-
jděte do nabídky Nastavení. V postranní nabídce klikněte na „Lidé”. Zde můžete vidět příchozí žá-
dosti a kliknutím na tlačítko „Schválit” nebo „Odmítnout” rozhodnout o přijetí nových členů. ¹

ODSTRAŇOVÁNÍ ČLENŮ TÝMU
Správa členů: Pro odstranění člena z týmu přejděte do nastavení týmu. Klikněte na ikonu ozube-
ného kola v horním rohu domovské stránky a vyberte „Správa týmů”. Zde najdete seznam všech 
členů týmu. ²
Odstranění člena: Vedle jména člena, kterého chcete odstranit, klikněte na tlačítko „Odstranit”. 
Potvrďte své rozhodnutí a člen bude odstraněn z týmu. ²

PRAKTICKÉ TIPY
Role a oprávnění: Při přidávání členů do týmu můžete nastavit jejich role (např. správce, editor, 
divák), což vám umožní kontrolovat, k čemu mají přístup a jaké akce mohou provádět. ¹
Komunikace: Před odstraněním člena z týmu je dobré komunikovat s dotyčnou osobou a vysvětlit 
důvody, aby nedošlo k nedorozumění nebo konfliktům.

Tímto způsobem můžete efektivně spravovat členy svého týmu v Canvě a zajistit, že každý má pří-
stup k potřebným nástrojům a informacím.

ODKAZY
1. https://www.canva.com/cs_cz/help/manage-members/
2. https://www.canva.com/cs_cz/help/manage-teams/

S c h va l o vá n í
a  O d s t r a ň o vá n í  Č l e n ů  T ý m u  v  C a n v ě
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Ú p r ava
F o t o g r a f i í
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M a g i c k é  f u n kc e
A n e b  j a k  u p r av o vat  j a ko  p r o f í k
Vizuální design prochází bezprecedentní transformací, v jejímž čele stojí integrace umělé inteligen-
ce. Canva, platforma pro vizuální komunikaci, která si klade za cíl demokratizovat design, shromáž-
dila své nejpokročilejší AI nástroje pod jeden deštník – Magic Studio. Tato sada funkcí představuje 
komplexní hub, který zjednodušuje, zrychluje a zpřístupňuje úkony, jež dříve vyžadovaly hlubo-
ké odborné znalosti, hodiny práce v komplexním softwaru nebo dokonce služby profesionálního 
grafika. Magic Studio mění pravidla hry pro každého tvůrce obsahu, od úplných začátečníků po 
zkušené designéry.
 
CO JE CANVA MAGIC STUDIO A KDE HO NAJDEME?
Canva Magic Studio je souhrnná kolekce AI-poháněných nástrojů a funkcí, které jsou navrženy tak, 
aby maximalizovaly kreativitu, efektivitu a personalizaci designového procesu. Jde o snahu Canvy 
centralizovat své nejinovativnější AI schopnosti do jednoho, snadno dostupného místa.
Většina funkcí Magic Studia je dostupná pro uživatele s předplatným Canva Pro nebo Canva pro 
Týmy, což odráží jejich pokročilost a přidanou hodnotu. Přístup k nim je rozmanitý: některé najde-
me přímo na domovské stránce při zahájení nového designu, jiné jsou integrovány v editoru pod 
tlačítkem "Upravit fotku" nebo v sekci "Aplikace" v levém panelu.
 
KLÍČOVÉ NÁSTROJE CANVA MAGIC STUDIA A JEJICH FUNKCE
Pojďme se podrobně podívat na jednotlivé nástroje, které tvoří jádro Canva Magic Studia:
 
1. MAGIC DESIGN (ZÁZRAČNÝ DESIGN)
Ikona: Často se objevuje jako čtverec s hvězdou nebo kouzelnou hůlkou.
K čemu slouží: Generuje kompletní návrhy designů (šablon) na základě textového popisu (promtu) 
nebo nahraného obrázku.
Jak to funguje: Uživatel zadá, co chce vytvořit (např. "příspěvek na Instagram o kávě a knihách") 
nebo nahraje inspirativní obrázek. AI analyzuje požadavek a vygeneruje několik vizuálně rozmani-
tých šablon, včetně textu, obrázků a rozvržení, které lze dále upravovat.
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Co nabízí: Rychlý start, inspiraci, automatické rozvržení, možnost testovat různé vizuální koncepty 
bez námahy.
 
2. MAGIC WRITE (ZÁZRAČNÉ PSANÍ)
Ikona: Ikona tužky nebo textového pole s hvězdami.
K čemu slouží: AI asistent pro generování a optimalizaci textu, který pomáhá s psaním nadpisů, 
sloganů, popisů, osnov nebo delších textů přímo v textových polích Canvy.
Jak to funguje: Vyberete textové pole a zadáte prompt ("napiš inspirativní slogan pro novou kavár-
nu", "rozšiř tento odstavec o 50 slov"). AI vygeneruje text, který můžete vložit a upravit.
Co nabízí: Zrychlení tvorby obsahu, překonání tvůrčího bloku, generování variant textu pro různé 
účely (sociální média, e-maily, prezentace).
 
3. MAGIC EDIT (ZÁZRAČNÉ ÚPRAVY)
Ikona: Často se objevuje jako štětec nebo ikona úpravy s hvězdou.
K čemu slouží: Umožňuje vybrat objekt na fotografii a poté jej nahradit něčím zcela jiným, genero-
vaným AI na základě textového popisu (promtu).
Jak to funguje: Vyberete objekt na fotografii a pomocí štětce ho "označíte". Následně zadáte texto-
vý prompt (např. "přidej na stůl misku ovoce", "změň barvu svetru na modrou"). AI se pokusí vyge-
nerovat a integrovat nový prvek do fotografie.
Co nabízí: Rychlou vizuální transformaci, experimentování s novými nápady, úpravy fotografií, kte-
ré by dříve vyžadovaly složité manipulace.
 
4. MAGIC ERASER (ZÁZRAČNÁ GUMA)
Ikona: Guma s hvězdami.
K čemu slouží: Efektivně odstraňuje nechtěné objekty nebo rušivé prvky z fotografií.
Jak to funguje: Použijete štětec k přejetí přes objekt, který chcete odstranit. AI analyzuje okolní 
pixely a inteligentně vyplní prázdné místo, aby výsledek vypadal přirozeně a bezešvě.
Co nabízí: Zrychlení retuší, úklid pozadí, odstranění rušivých detailů z produktových fotografií nebo 
portrétů.
 
5. MAGIC GRAB (ZÁZRAČNÉ UCHOPENÍ)
Ikona: Ikona postavy nebo objektu s obrysem a hvězdou.
K čemu slouží: Automaticky rozpozná a izoluje hlavní objekt na fotografii a poté s ním umožní ma-
nipulovat nezávisle na pozadí.
Jak to funguje: Po aplikaci nástroje AI "vyřízne" hlavní objekt, který se stane samostatnou vrstvou. 
Můžete jej pak přesouvat, otáčet, měnit velikost nebo aplikovat efekty, aniž by to ovlivnilo pozadí.
Co nabízí: Bezprecedentní flexibilitu při kompozici, rychlou tvorbu fotomontáží, snadné umístění 
objektů na různá pozadí bez nutnosti složitého ořezávání.
 
6. MAGIC EXPAND (ZÁZRAČNÉ ROZŠÍŘENÍ)
Ikona: Obraz s šipkami směřujícími ven.
K čemu slouží: Inteligentně rozšiřuje okraje fotografie, generuje realistické pokračování scény nebo 
pozadí, aby se obrázek vešel do jiného poměru stran nebo vyplnil větší plochu.
Jak to funguje: Zvětšíte plátno za hranice původní fotografie a AI na základě okolního kontextu 
vygeneruje chybějící části obrazu, aby vytvořila plynulý a logický celek.
Co nabízí: Řešení problémů s kompozicí a ořezem, snadné přizpůsobení fotografií různým rozmě-
rům pro sociální média nebo tisk bez ztráty důležitých prvků.
 
7. MAGIC SWITCH (ZÁZRAČNÁ ZMĚNA)
Ikona: Šipka ve tvaru kruhu nebo přepínače.
K čemu slouží: Kombinuje několik výkonných transformačních funkcí: změnu formátu designu, pře-
vod designu do jiného typu dokumentu a překlad textu do jiného jazyka.
Jak to funguje: Umožňuje okamžitě převést např. prezentaci na dokument, leták na sociální média 
příspěvek (změní rozměry a rozvržení) a zároveň přeložit veškerý text do vybraného jazyka.
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Co nabízí: Obrovskou úsporu času při repurposing (recyklaci) obsahu pro různé kanály a publikum, 
globální dosah díky překladům.
 
8. MAGIC MEDIA (ZÁZRAČNÁ MÉDIA)
Ikona: Kniha s hvězdou nebo symbol pro generování.
K čemu slouží: Zastřešuje AI generátory médií v Canvě.
Text na obrázek (Text to Image): Generuje statické obrázky z textových promptů.
Text na video (Text to Video): Generuje krátké video klipy z textových promptů.
Jak to funguje: Uživatelé zadávají textové popisy a AI vytváří originální vizuální obsah, ať už statický 
nebo pohyblivý.
Co nabízí: Neomezené možnosti pro tvorbu unikátního obsahu, vizualizaci abstraktních myšlenek, 
rychlé prototypování vizuálů.
 
9. BRAND VOICE (HLAS ZNAČKY)
Ikona: Ikona mikrofonu nebo bublina s textem v rámci Brand Kitu.
K čemu slouží: Funkce v rámci Brand Kitu (Canva Pro/Teams), která pomáhá zajistit konzistentní tón 
hlasu a styl psaného textu, který AI generuje.
Jak to funguje: Uživatel definuje "hlas značky" (např. formální, hravý, odborný). AI nástroje jako 
Magic Write se pak snaží generovat text, který odpovídá tomuto definovanému tónu.
Co nabízí: Vizuální i textovou konzistenci značky, zjednodušení tvorby obsahu, který rezonuje  
s identitou firmy.
 
10. BEAT SYNC (SYNCHRONIZACE S RYTMEM)
Ikona: Symbol hudební noty s vlnou.
K čemu slouží: AI nástroj integrovaný do video editoru, který automaticky synchronizuje video klipy 
a přechody s rytmem a tempem vybrané hudební stopy.
Jak to funguje: Po přidání hudby k videu se aktivuje Beat Sync, který inteligentně upraví načasování 
scén tak, aby se dynamicky shodovaly s rytmem hudby.
Co nabízí: Profesionálně vypadající videoklipy s dokonalou synchronizací zvuku a obrazu, a to bez 
manuálního časování.
 
JAK MAGIC STUDIO MĚNÍ DESIGNOVÝ PROCES?
Magic Studio transformuje způsob, jakým designéři pracují, v několika klíčových oblastech:
Zrychlení kreativity: Zkracuje dobu od nápadu k vizuálnímu návrhu, umožňuje rychlé experimen-
tování.
Přístupnost pokročilých úloh: Komplexní úkony, jako je izolace objektů, rozšiřování obrázků nebo 
generování obsahu, jsou nyní dostupné i pro negrafiky.
Úspora času a nákladů: Minimalizuje potřebu manuální práce, drahých stock knihoven pro unikátní 
vizuály nebo specializovaného softwaru pro jednoduché úpravy.
Nové možnosti pro každého: Otevírá dveře k typům obsahu (např. AI generované obrázky), které 
byly dříve nedostupné nebo příliš náročné na tvorbu.
Konzistence značky: Pomáhá udržovat jednotný vizuální i textový styl napříč veškerým obsahem.
 
ZÁVĚR: BUDOUCNOST DESIGNU JE INTELIGENTNÍ A DOSTUPNÁ
Canva Magic Studio představuje milník v demokratizaci designu. Centralizací a zjednodušením 
přístupu k výkonným AI nástrojům umožňuje Canva každému uživateli, bez ohledu na jeho zkuše-
nosti, tvořit s bezprecedentní rychlostí, efektivitou a kreativitou. Magic Studio není jen sadou funk-
cí; je to vize budoucnosti designu, kde se umělá inteligence stává spolehlivým partnerem, který 
usnadňuje vizuální komunikaci a otevírá dveře k nekonečným tvůrčím možnostem. Prozkoumáním 
a aktivním využíváním těchto nástrojů se každý tvůrce může stát mistrem ve svém oboru.
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Ú p r av y 
f o t o g r a f i í  v  C a n v ě
F i lt ry,  e f e k t y  a  s p e c i a l i z o va n é 
a p l i k a c e  p r o  v i z u á l n í  t r a n s f o r m a c i
Vizuální obsah je srdcem každého 
designu a kvalitní fotografie dokáže 
sdělit více než tisíc slov. Canva, s je-
jím intuitivním grafickým editorem, 
nabízí robustní panel "Upravit fotku" 
(Edit photo), který uživatelům umož-
ňuje transformovat obyčejné snímky 
v poutavá a profesionálně vypadají-
cí vizuální díla. Tento panel shroma-
žďuje klíčové nástroje pro korekci 
barev, aplikaci stylů a využití specia-
lizovaných aplikací pro pokročilé ma-
nipulace. Pochopení rozdílů mezi filtry, 
efekty a integrovanými aplikacemi  
v tomto panelu je zásadní pro dosažení 
maximální vizuální kvality a kreativity.
 
1. FILTRY: RYCHLÉ ÚPRAVY NÁLADY 
A TÓNU
Filtry jsou přednastavené sady úprav 
(jako je jas, kontrast, sytost, barevný 
tón), které se aplikují na celou foto-
grafii jedním kliknutím. Jsou to nej-
rychlejší nástroje pro změnu celkové 
nálady a atmosféry snímku, nebo pro 
dosažení vizuální konzistence napříč 
sérií fotografií.
Kde je najít: Po označení fotografie na 
plátně klikněte na tlačítko "Upravit 
fotku" v horní liště editoru. Sekce "Fil-
try" bývá obvykle první, co v postran-
ním panelu uvidíte.
Co nabízejí: Desítky filtrů s názvy, 
které evokují konkrétní nálady (např. 
"Epic" pro dramatický vzhled, "Retro" 
pro vintage atmosféru, "Grayscale" pro černobílý snímek, "Summer" pro teplé tóny).
Intenzita: U většiny filtrů můžete posuvníkem upravit jejich intenzitu, což vám dává jemnější kont-
rolu nad výsledkem a umožňuje aplikovat jen mírný nádech daného stylu.
Využití: Rychlé sjednocení vzhledu fotografií v prezentaci nebo na sociálních médiích.
Okamžitá změna nálady snímku (např. z jasného na melancholický).
Základní vylepšení barev a světel bez hlubších znalostí editace.
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2. EFEKTY: UMĚLECKÉ TRANSFORMACE A POKROČILÉ MANIPULACE
Sekce "Efekty" v panelu "Upravit fotku" obsahuje pokročilejší vizuální transformace, často s umělec-
kým záměrem nebo využitím složitějších algoritmů (některé z nich mohou být AI-poháněné, i když 
nespadají přímo pod "Magic Studio" název).
Kde je najít: V panelu "Upravit fotku" srolujte níže za sekcí "Filtry".
Co nabízejí (příklady):

 
DuoTone: Transformuje fotografii do dvoubarevného tónování, vytvářejícího výrazný a moder-
ní vzhled. Lze zvolit dvě libovolné barvy.
Liquify: Umožňuje "rozmázávat" nebo "zkroutit" části fotografie pro umělecké nebo surreálné 
efekty.
Barva fotky (Color Mix): Nástroje pro jemnou manipulaci s barevnými kanály nebo celkovým 
barevným tónem, často nabízející kreativní color grading.
Pixely (Pixelate): Přemění fotografii na stylizované pixely, což může být použito pro retro efekt 
nebo zjemnění detailů.
"Ostré" efekty: Může zde být i řada efektů, které přidávají zrnitost, vinětaci, nebo jiné stylizace, 
které nejsou pouhým filtrem, ale spíše výraznou transformací obrazu.

 
Využití: Vytváření unikátních vizuálních stylů a uměleckých výrazů. Dodání fotografiím specifické-
ho charakteru, který přesahuje běžné úpravy. Experimentování s kreativními možnostmi pro bran-
ding nebo umělecké projekty.

3. APLIKACE (APPS) V PANELU "UPRAVIT FOTKU": ROZŠÍŘENÍ SPECIALIZOVANÝCH SCHOP-
NOSTÍ
Pod sekcemi "Filtry" a "Efekty" se v panelu "Upravit fotku" nachází ještě sekce "Aplikace". Tyto apli-
kace jsou specializované nástroje nebo integrace třetích stran, které se přímo zaměřují na transfor-
maci fotografií specifickými způsoby.
Kde je najít: Na spodním konci panelu "Upravit fotku".
Co nabízejí (příklady):

Vectorizer (případně jiné aplikace pro vektorizaci/úpravu):
K čemu slouží: Ačkoliv Canva není primárně vektorový editor, některé aplikace (pokud jsou do-
stupné a integrované) se mohou pokusit převést rastrový obrázek na vektorovou grafiku (nebo 
ji alespoň "vektorizovat" tak, aby připomínala vektor). To umožňuje zvětšovat obrázky bez ztráty 
kvality.
Využití: Pro umělecké stylizace fotografií, které mají vypadat jako ilustrace nebo kresby.

Mockups (Smartmockups integrace):
K čemu slouží: Umožňuje vložit váš design (např. logo, obrázek, webovou stránku) do realistické 
makety produktu nebo zařízení (např. na tričko, hrnek, monitor počítače, vizitku).
Využití: Vytváření profesionálních vizualizací produktů, prezentace designů v reálném kontextu, 
marketingové materiály.
 
Image Upscaler (AI nástroje pro zvýšení rozlišení):
K čemu slouží: Tyto AI nástroje dokážou zvýšit rozlišení (počet pixelů) rastrového obrázku bez 
výrazné ztráty kvality nebo pixelizace. AI "domýšlí" chybějící pixely.
Využití: Zlepšení kvality starších fotografií, příprava menších obrázků pro tisk ve vyšší kvalitě, 
zvětšení obrázků pro větší formáty.
Další aplikace: V této sekci se mohou objevit i další specializované nástroje pro úpravu barev, 
textur, světelných efektů nebo propojení s jinými kreativními platformami.
Rozdíl mezi Filtry, Efekty a Aplikacemi v panelu "Upravit fotku"
Filtry: Nejrychlejší a nejjednodušší. Celoplošná úprava nálady/tónu, přednastavené "looky".
Efekty: Složitější, často umělecké nebo transformativní. Mění vizuální styl fotografie výrazněji, 
než jen tón.
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Aplikace: Jsou to specializované nástroje, které rozšiřují základní schopnosti Canvy o velmi spe-
cifické funkce (jako je vektorizace, mockupy, upscaling), často s využitím externích služeb nebo 
pokročilé AI.

 
ZÁVĚR: PRECIZNÍ A KREATIVNÍ ÚPRAVY FOTOGRAFIÍ V CANVĚ
Panel "Upravit fotku" v Canvě je mocným centrem pro transformaci vašich snímků. Díky rozmani-
té škále filtrů můžete rychle měnit náladu, efekty vám umožňují kreativní umělecké experimenty 
a specializované aplikace rozšiřují vaše možnosti o pokročilé funkce, jako je vektorizace, tvorba 
mockups nebo zvýšení rozlišení pomocí AI. Pochopení toho, k čemu jednotlivé nástroje slouží  
a jak se od sebe liší, vám umožní převzít plnou kontrolu nad vizuálním vyzněním vašich fotografií  
a proměnit je v dokonalé vizuální prvky pro jakýkoli design.

Ú p r av y 
f o t o g r a f i í 
v  C a n v ě
P r e c i z n í  l a d ě n í  o b r a z u 
p o m o c í  p o s u v n í ků  “ U p r av i t ”
Fotografie jsou vizuálním jádrem mnoha designů  
a jejich kvalita může zásadně ovlivnit celkový dojem. 
Canva, jako komplexní designová platforma, posky-
tuje v rámci panelu "Upravit fotku" (Edit photo) sadu 
detailních nástrojů pro jemné ladění obrazu, které 
naleznete v sekci "Upravit" (Adjust). Tyto posuvníky 
vám umožňují převzít plnou kontrolu nad expozicí, 
barvami, tóny a detaily fotografie, což je klíčové pro 
dosažení profesionálních výsledků a sladění snímků  
s estetikou vašeho designu.
 
1. KOREKCE BAREVNÉ TEPLOTY: VYVÁŽENÍ BÍLÉ
Správné vyvážení bílé je zásadní pro realistické barev-
né podání fotografie. Různé světelné zdroje vrhají na 
snímky odlišné barevné "odlitky", které tyto posuvníky 
pomáhají korigovat.
 
Teplota (Temperature):
K čemu slouží: Upravuje vnímání "tepla" nebo "chladu" 
v barvách fotografie. Posun posuvníku směrem doleva 
(nízké hodnoty) přidává do obrazu modré tóny (chlad-
nější vzhled), zatímco posun doprava (vyšší hodnoty) 
přidává žluté/oranžové tóny (teplejší vzhled).
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Účel: Korigování snímků pořízených pod umělým osvětlením (často žlutý nádech) nebo ve stínu 
(často modrý nádech), aby bílé objekty vypadaly skutečně bíle a barvy byly přirozené.
 
Odstín (Tint):
K čemu slouží: Upravuje posun barev podél osy zelená-purpurová. Posun doleva přidává zelenou, 
posun doprava purpurovou (magenta).
Účel: Slouží k doladění vyvážení bílé tam, kde je potřeba korigovat zelené nebo purpurové barevné 
odlitky, které mohou vzniknout například pod zářivkovým osvětlením nebo při specifických světel-
ných podmínkách.
 
2. EXPOZICE A TONÁLNÍ ROZSAH
Tyto posuvníky se zaměřují na celkovou světlost, tmavost a dynamický rozsah fotografie, což ovliv-
ňuje viditelnost detailů ve světlých i tmavých oblastech.
 
Jas (Brightness):
K čemu slouží: Ovlivňuje celkovou světlost nebo tmavost celé fotografie.
Účel: Zesvětlení podexponovaných (příliš tmavých) snímků nebo ztmavení přeexponovaných (pří-
liš světlých) snímků, aby byl obraz optimálně exponován.
 
Kontrast (Contrast):
K čemu slouží: Zvyšuje nebo snižuje rozdíl mezi nejjasnějšími a nejtmavšími tóny ve fotografii.
Účel: Zvýšení kontrastu ztmaví stíny a zesvětlí světla, čímž dodá obrazu "punch" a hloubku. Snížení 
kontrastu zjemní přechody a může vytvořit jemnější, "snovější" vzhled.
 
Zvýraznění (Highlights):
K čemu slouží: Selektivně upravuje jas pouze v nejjasnějších oblastech fotografie.
Účel: Lze je stáhnout dolů pro obnovení detailů v přeexponovaných oblastech (např. bílé obloze) 
nebo zvýšit pro větší jiskru ve světlých částech obrazu.
 
Stíny (Shadows):
K čemu slouží: Selektivně upravuje jas pouze v nejtmavších oblastech fotografie.
Účel: Lze je zesvětlit pro odhalení detailů v podexponovaných stínech nebo ztmavit pro dosažení 
hlubších a dramatičtějších černých tónů.
 
Bílé tóny (Whites):
K čemu slouží: Upravuje nejjasnější body obrazu.
Účel: Posunutím doprava rozzáří nejjasnější bílé, aniž by ovlivnilo zbytek obrazu. Posunutím doleva 
ztmaví tyto bílé body, což může přidat kontrast nebo potlačit příliš ostrá světla.
 
Černé tóny (Blacks):
K čemu slouží: Upravuje nejtmavší body obrazu.
Účel: Posunutím doprava zesvětlí nejtmavší černé, což může vytáhnout detaily ze stínů. Posunutím 
doleva prohloubí černé tóny pro silnější kontrast.
 
3. SYTOST BAREV A ŽIVOST
Tyto posuvníky ovlivňují intenzitu a vibraci barev ve vašem snímku.
 
Sytost (Saturation):
K čemu slouží: Zvyšuje nebo snižuje celkovou intenzitu všech barev v obraze.
Účel: Zvýšení sytosti dělá barvy živějšími a intenzivnějšími. Snížení sytosti barvy tlumí a při úplném 
snížení vytvoří černobílý snímek.
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Živost (Vibrance):
K čemu slouží: Inteligentně zvyšuje sytost pouze v tlumených nebo méně sytých barvách, zatímco 
syté barvy zůstávají méně ovlivněny. Chrání odstíny pleti před přesycením.
Účel: Ideální pro přidání "popu" barvám, aniž by obrázek působil nepřirozeně přesyceně.
 
4. DETAILY A STRUKTURA
Tyto nástroje se zaměřují na vnímání detailů, ostrosti a textury povrchů ve fotografii.
 
Ostrost (Sharpen):
K čemu slouží: Zvýrazňuje hrany a detaily v obraze.
Účel: Může zlepšit zdánlivou ostrost fotografie, ale při nadměrném použití může vést k digitálním 
artefaktům nebo "přepálenému" vzhledu.
 
Textura (Texture):
K čemu slouží: Zdůrazňuje nebo vyhlazuje jemné detaily a textury povrchů v obraze.
Účel: Zvýšení může dodat textiliím, pokožce nebo povrchům "hrubší" vzhled. Snížení může naopak 
vyhladit povrchy.
 
Zřetelnost (Clarity):
K čemu slouží: Upravuje lokální kontrast v polotónech, čímž zvyšuje vnímanou "čistotu" nebo "jas-
nost" obrazu bez ovlivnění globálního kontrastu.
Účel: Může dodat snímku hloubku a zřetelnost detailů, aniž by fotografie působila příliš ostře.
 
5. UMĚLECKÉ DOLADĚNÍ A STYLIZACE
Tyto posuvníky umožňují jemnou stylizaci, která může dodat fotografii specifickou náladu nebo 
efekt.

Vinětace (Vignette):
K čemu slouží: Zesvětluje nebo ztmavuje okraje fotografie.
Účel: Tmavá vinětace může vést oko k centrálnímu motivu a dodat snímku dramatický nebo vint-
age nádech. Světlá vinětace může vytvořit snový efekt.
 
Zrnitost (Grain):
K čemu slouží: Přidává do fotografie vizuální "šum" nebo "zrnko", které simuluje vzhled analogové 
fotografie.
Účel: Pro dosažení retro vzhledu, filmové atmosféry nebo uměleckého texturování.
 
Prolínání (Fade):
K čemu slouží: Snižuje kontrast a sytost barev, zejména v tmavých oblastech, což vede k vybledlé-
mu, "snovému" nebo vintage vzhledu.
Účel: Vytváření jemných, éterických nebo nostalgických efektů.
 
PRECIZNÍ KONTROLA PRO DOKONALÝ VIZUÁL
Panel "Upravit" v Canvě, se svou sadou posuvníků, představuje základní, ale nesmírně výkonný 
nástroj pro precizní korekci a vylepšení fotografií. Od vyvážení barevné teploty a kontroly expozice, 
přes jemné ladění sytosti a detailů, až po přidání uměleckých stylizací – každý posuvník nabízí spe-
cifickou kontrolu nad vizuálním vyzněním snímku. Pravidelné experimentování a pochopení vlivu 
každého z nich vám umožní transformovat obyčejné fotografie v dokonalé vizuální prvky, které 
dokonale zapadnou do vašich designů a efektivně komunikují vaše sdělení.
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P r e c i z n í  v ý b ě r 
o b l a s t i  v  C a n v ě
K l í č  k  s e l e k t i v n í m  ú p r avá m  f o t o g r a f i í
Digitální úprava fotografií se neobe-
jde bez možnosti cílit úpravy pouze 
na specifické části snímku. Dříve byla 
tato selektivita výsadou komplexních 
programů, které vyžadovaly zdlouhavé 
maskování a precizní výběry. Canva, ve 
snaze zjednodušit pokročilé úkony, integruje do svých nástrojů pro úpravu fotografií inteligentní 
metody "Výběru oblasti", které uživatelům umožňují přesně definovat, na co se má daná úprava 
aplikovat. Tyto možnosti se objevují kontextově v rámci pokročilých nástrojů (často z rodiny Magic 
Studio), a jejich pochopení je zásadní pro dosažení profesionálních a precizních výsledků.
 
1. KONTEXT: KDE SE MOŽNOSTI "VÝBĚRU OBLASTI" OBJEVUJÍ?
Možnosti "Výběru oblasti" nejsou samostatnou, volně přístupnou funkcí z hlavního panelu editoru. 
Místo toho se jedná o sadu inteligentních voleb, které se aktivují uvnitř specifických nástrojů pro 
úpravu fotografií, zejména těch, které jsou poháněny umělou inteligencí. Jejich primárním účelem 
je definovat přesnou zónu, na kterou má být aplikována konkrétní transformace (např. odstranění 
objektu, změna barvy prvku, rozšíření pozadí). Najdeme je po označení fotografie a kliknutí na 
"Upravit fotku" a následném výběru nástroje jako je Magic Edit, Magic Eraser, Magic Grab, nebo  
i u některých pokročilých filtrů či efektů.
 
2. DETAILNÍ POPIS METOD "VÝBĚRU OBLASTI"
Canva nabízí několik intuitivních způsobů, jak definovat oblast pro úpravu.
 
Vše (All):
Účel: Aplikuje zvolenou úpravu nebo efekt na celou fotografii bez jakéhokoli omezení.
Použití: Ideální pro globální změny tónu, barev, jasu, kontrastu nebo aplikaci celoplošných filtrů  
a efektů, které mají ovlivnit celý snímek jednotně. Tato volba je nejzákladnější a často je výchozí pro 
většinu běžných úprav.
 
Kliknutí (Click):
Účel: Umožňuje rychlou a inteligentní detekci a výběr samostatného, jasně definovaného objektu 
na fotografii pouhým jedním kliknutím. AI analyzuje obraz a snaží se identifikovat hranice objektu, 
na který uživatel klikne.
Použití: Vynikající pro selekci jednotlivých prvků (např. váza s květinami, hrnek, konkrétní osoba)  
v rámci komplexnější scény, na které se má aplikovat specifická úprava nebo efekt. Značně zrychlu-
je proces výběru oproti manuálnímu štětci.
 
Štětec (Brush):
Účel: Poskytuje manuální a precizní kontrolu nad definováním oblasti, na kterou se má úprava ap-
likovat. Uživatel "vykreslí" myší požadovanou zónu.
Použití: Nezbytný pro jemné doladění automatických výběrů (např. po použití Popředí/Pozadí nebo 
Kliknutí, kde AI nebyla 100% přesná). Lze jej také použít pro ruční "malování" přes oblast, která má 
být ovlivněna, když AI detekce nestačí. Umožňuje přesnou kontrolu nad hranicemi výběru a často 
nabízí nastavitelnou velikost štětce.
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Popředí (Foreground):
Účel: Automatická detekce a výběr hlavního subjektu/objektu na fotografii – tedy toho, co je v po-
předí a co AI identifikuje jako hlavní fokus snímku.
Použití: Neocenitelné pro rychlou izolaci osob, produktů nebo jiných klíčových prvků (např. pro 
jejich odstranění pozadí, nebo pro úpravu pozadí, zatímco popředí zůstane nedotčeno). Je to zá-
kladní kámen pro nástroje jako "Odstraňovač pozadí" a "Magic Grab".
 
Pozadí (Background):
Účel: Automatická detekce a výběr oblasti pozadí fotografie – tedy všeho, co není hlavním subjek-
tem.
Použití: Ideální pro rychlé úpravy pozadí (např. rozostření, změna barvy, odstranění), aniž by byl 
ovlivněn hlavní subjekt. V kombinaci s "Popředím" umožňuje efektivní segmentaci obrazu.
 
Text (Text):
Účel: Inteligentní detekce a výběr textu, který je součástí rastrového obrazu (tedy "vypáleného" 
textu přímo ve fotografii, nikoli samostatného textového pole vytvořeného v Canvě).
Použití: Velmi užitečné pro úpravu, změnu, nebo odstranění existujícího textu, který byl původně 
součástí importovaného obrázku. To umožňuje retušovat nebo přizpůsobovat fotografie s textem, 
aniž by bylo nutné obrázek opouštět Canvu.
 
3. SYNERGIE S NÁSTROJI MAGIC STUDIA A ROZŠÍŘENÍ KREATIVITY
Tyto metody "Výběru oblasti" jsou páteří pro efektivní využití mnoha nástrojů Magic Studia.

Magic Edit: Nejprve "vyberete oblast" (nejčastěji štětcem nebo kliknutím) a poté zadáte prompt pro 
generování nového obsahu.
Magic Eraser: Využívá "Štětec" k označení objektu, který má být odstraněn.
Magic Grab: Funguje na principu detekce "Popředí" pro izolaci objektu.
Odstraňovač pozadí (Background Remover): Využívá především detekci "Popředí" a "Pozadí" pro 
svou automatickou funkci.
 
Proč je tento způsob výběru výkonný:
Přesnost a rychlost: Kombinace AI detekce s možností manuálního doladění štětcem.
Intuitivnost: I komplexní výběry jsou přístupné jedním kliknutím nebo jednoduchým tahem.
Nedestruktivní úpravy: Často umožňuje experimentovat bez trvalé změny originálu.
Rozšíření kreativních možností: Umožňuje transformovat fotografie způsoby, které dříve vyžadova-
ly pokročilé dovednosti.
 
KLÍČ K POKROČILÝM ÚPRAVÁM BEZ SLOŽITÉHO SOFTWARE
Možnosti "Výběru oblasti" v panelu pro úpravu fotografií v Canvě představují klíč k pokročilým  
a selektivním úpravám obrazu. Díky kombinaci AI detekce (Popředí, Pozadí, Kliknutí, Text) a manu-
ální kontroly (Štětec) mohou uživatelé přesně cílit své úpravy a dosahovat profesionálních výsledků 
bez nutnosti ovládat komplexní maskovací techniky. Pochopení a aktivní využívání těchto metod 
vám umožní přetvořit fotografie s precizností a kreativitou, která byla dříve doménou pouze spe-
cialistů.
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Aplikace
Generování AI
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A I  p r o  p r e z e n ta c e :
Z r o d  n o v é h o  p ř í s t u p u 
s  C a n va  M a g i c  D e s i g n  ( A I  S l i d e s  M a k e r )
Prezentace jsou po desetiletí klíčovým nástrojem pro sdílení informací, přesvědčování a inspira-
ci. Avšak tvorba vizuálně poutavé a efektivní prezentace, která dokáže zaujmout publikum, může 
být časově náročná a vyžaduje znalost designových principů. S nástupem umělé inteligence se 
tento proces radikálně mění. V Canvě, v rámci jejího balíku Magic Studio, se objevila funkce, kte-
rou lze nazvat "AI Slides Maker" – jedná se primárně o Magic Design pro prezentace. Tato inovace 
transformuje tradiční přístup k tvorbě slidů, činí ji rychlejší, intuitivnější a dostupnější pro každého. 
 
CO JE TO "AI SLIDES MAKER" V CANVĚ? (ZAMĚŘENÍ NA MAGIC DESIGN)
Termín "AI Slides Maker" v Canvě nejlépe vystihuje funkcionalitu Magic Designu, což je inteligentní ná-
stroj, který dokáže na základě textového popisu nebo nahraného obsahu vygenerovat kompletní ná-
vrhy prezentací. Ačkoliv se v sekci "Aplikace" v Canvě mohou objevit i podobně pojmenované aplikace 
třetích stran, primární a nejintegrovanější řešení s tímto účelem poskytuje samotný Magic Design.
Cílem této AI funkce je zjednodušit a zrychlit úvodní fázi tvorby prezentace tím, že překoná pro-
blém "prázdné stránky" a nabídne uživateli strukturované a vizuálně atraktivní výchozí body. Místo 
ručního sestavování každého slidu, výběru layoutů a kombinování prvků, AI navrhne komplexní 
řešení, které lze dále přizpůsobit.
 
JAK FUNGUJE MAGIC DESIGN PRO TVORBU PREZENTACÍ (KROK ZA KROKEM)
Proces tvorby prezentace s podporou AI v Canvě je navržen tak, aby byl maximálně intuitivní.
Zahájení tvorby prezentace: Na domovské obrazovce Canvy klikněte na tlačítko "Vytvořit design"  
a vyberte "Prezentace". Alternativně můžete přímo kliknout na ikonu "Prezentace" v hlavním panelu. 
Aktivace Magic Designu: V levém postranním panelu editoru se obvykle automaticky objeví sekce 
"Design" s možnostmi "Šablony" a "Magic Design".

Zadání tématu a účelu (Promptování): Do vyhledávacího pole Magic Designu zadejte textový popis 
(prompt) toho, jakou prezentaci potřebujete. Buďte co nejkonkrétnější. Můžete zahrnout:
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Téma: "Marketingová strategie pro startup," "Historie umění," "Prezentace o udržitelnosti."
Cíl/Účel: "Pro investory," "Pro školní projekt," "Pro interní školení."
Klíčové body/osnova: Někdy můžete zadat i seznam hlavních bodů, které chcete zahrnout.
Tón/Styl: "Formální," "kreativní," "minimalistický," "zábavný."

Generování návrhů: Po zadání promptu AI analyzuje váš požadavek a během několika sekund 
vygeneruje sadu návrhů prezentací. Každý návrh obvykle zahrnuje titulní slide, úvodní slide, obsa-
hové slidy a závěrečný slide, vše s předvyplněným textem a obrázky relevantními k tématu.
Výběr a přizpůsobení: Prohlédněte si vygenerované návrhy a vyberte ten, který se vám nejvíce 
líbí nebo nejlépe odpovídá vašim představám. Kliknutím na něj se celá prezentace načte na vaše 
plátno. Nyní můžete provádět detailní úpravy:

 
Text: Přepsat text svým vlastním obsahem, upravit fonty, velikost, barvy (s využitím Brand Kitu).
Obrázky a prvky: Nahradit generované obrázky svými vlastními nebo vybrat jiné z knihovny 
Canvy. Přidávat ikony, grafy, ilustrace.
Rozvržení: Měnit uspořádání prvků na slidech.
Přechody a animace: Přidat dynamické přechody mezi slidy a animace k jednotlivým prvkům 
a textu.

K ČEMU SLOUŽÍ "AI SLIDES MAKER" A CO UŽIVATELŮM NABÍZÍ?
Funkce "AI Slides Maker" (Magic Design) v Canvě přináší řadu významných výhod:
Rychlý start a překonání "prázdné stránky": Pro mnoho lidí je nejtěžší začít. AI poskytuje oka-
mžitý výchozí bod, eliminuje počáteční frustraci a šetří hodiny času, které byste strávili hledáním 
inspirace a sestavováním prvních slidů.
Konzistence a profesionalita: AI je trénována na milionech profesionálních designů, což zajišťuje, 
že vygenerované šablony dodržují principy designu (hierarchie, zarovnání, barevná harmonie). To 
pomáhá vytvářet vizuálně koherentní a profesionální prezentace. Lze ji propojit i s vaším Brand 
Kitem pro automatické použití firemních barev a fontů.
Inspirace a nové nápady: I zkušení designéři mohou využít AI k rychlému generování různých 
vizuálních konceptů a rozvržení, které by je samotné třeba nenapadly.
Úspora času a zdrojů: Automatizace rozvržení a počátečního obsahu výrazně snižuje čas potřeb-
ný na tvorbu prezentace, což je klíčové pro zaneprázdněné podnikatele, marketéry a studenty.
 
PRO KOHO JE IDEÁLNÍ:

Podnikatelé a manažeři: Pro rychlou tvorbu prezentací pro klienty, investory nebo interní tý-
mové schůzky.
Studenti: Pro přípravu školních projektů a závěrečných prací s profesionálním vizuálem.
Marketéři: Pro rychlou tvorbu prezentací produktů, služeb nebo kampaní.
Školitelé a lektoři: Pro přípravu materiálů pro workshopy a školení.

LIMITY A NEJLEPŠÍ POSTUPY PRO PRÁCI S AI PREZENTACEMI
Je důležité si uvědomit, že AI je asistent, nikoli náhrada lidské kreativity a kritického myšlení:
AI je asistent, ne náhrada: Vždy pečlivě zkontrolujte veškerý AI generovaný text na faktickou 
správnost, tón a relevanci. AI může generovat obecný text nebo dělat chyby.
Doladění a personalizace: Pro skutečně jedinečnou a působivou prezentaci je nezbytný lidský 
dotek. Upravte text, nahraďte obrázky, přidejte své vlastní příběhy a data.
Etické aspekty: Buďte si vědomi možných předsudků v datech, na kterých je AI trénována. Vždy 
zajistěte, aby váš konečný design byl inkluzivní a eticky nezávadný.
Konzistence značky: I když AI použije barvy z Brand Kitu, zkontrolujte, zda se styl všech prvků 
shoduje s vaší značkou.

BUDOUCNOST PREZENTACÍ JE INTERAKTIVNÍ A INTELIGENTNÍ
Funkce "AI Slides Maker", reprezentovaná především Magic Designem v Canvě, představuje vý-
znamný krok směrem k demokratizaci tvorby prezentací. Umožňuje uživatelům rychle a efektivně 
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vytvářet vizuálně atraktivní a strukturované prezentace s minimální námahou. Využitím síly umě-
lé inteligence pro počáteční návrhy a následným doladěním a personalizací s lidským dotekem, 
můžete transformovat své prezentace z pouhého sdělování informací v nástroj, který přesvědčuje, 
inspiruje a skutečně zapojuje vaše publikum.
 
 

G i b b ly  A I  v  C a n v ě :
O k a m ž i tá  t v o r b a  k v í z ů  a  o tá z e k
Gibbly AI je nová aplikace dostupná přímo v Canvě, která slouží k rychlé a automatické tvorbě kvízů 
a otázek na základě vámi zadaného textu.
 
K ČEMU SLOUŽÍ?
Hlavním účelem Gibbly AI je usnadnit a zrychlit proces vytváření interaktivního obsahu, zejména 
pro vzdělávací nebo tréninkové účely. Můžete ji použít k:

 
Generování kvízových otázek: Stačí vložit delší text (např. z článku, prezentace, studijního 
materiálu) a Gibbly AI na jeho základě navrhne relevantní otázky s možnými odpověďmi.
Vytváření testů: Ideální pro učitele, lektory nebo tvůrce kurzů, kteří potřebují rychle připravit 
testy pro ověření znalostí.
Zlepšení zapojení publika: Můžete rychle vytvořit interaktivní prvky pro své prezentace, soci-
ální média nebo marketingové materiály, aby udržely pozornost a zvýšily interakci.
Úspora času: Automatizace procesu tvorby otázek dramaticky snižuje čas, který byste jinak 
strávili ručním vymýšlením a formátováním kvízů.

 
Gibbly AI tak rozšiřuje možnosti Canvy o inteligentní nástroj pro generování obsahu, který je ob-
zvláště užitečný pro každého, kdo pravidelně tvoří vzdělávací materiály nebo potřebuje interaktiv-
ní prvky ve svých designech.
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C o l o r i n g B o o k : 
T v o r b a  o m a l o vá n e k  z  v l a s t n í c h  o b r á z ků
ColoringBook je aplikace přímo v Canvě, která vám umožní přeměnit jakýkoli obrázek na omalo-
vánku.
 
K ČEMU SLOUŽÍ?
Hlavní funkce ColoringBook spočívá v tom, že vezme vámi nahraný obrázek (nebo obrázek  
z knihovny Canvy) a automaticky z něj vytvoří obrysovou kresbu, kterou pak můžete vytisknout  
a vybarvovat. Je to skvělý nástroj pro:

 
Tvorbu personalizovaných omalovánek: Můžete použít fotky svých dětí, domácích mazlíčků, 
oblíbených míst nebo vlastních ilustrací a vytvořit jedinečné omalovánky.
Vzdělávací materiály: Učitelé a lektoři mohou snadno převádět ilustrace související s tématy 
na omalovánky pro žáky.
Relaxaci a zábavu: Jednoduchý způsob, jak si vytvořit vlastní antistresové omalovánky pro do-
spělé nebo zábavné aktivity pro děti.
Marketing a propagaci: Firmy mohou vytvářet omalovánky s logem nebo maskotem jako zá-
bavný propagační materiál.

 
ColoringBook tak nabízí kreativní způsob, jak oživit vaše obrázky a proměnit je v interaktivní a zá-
bavné vybarvovací aktivity.
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C h i l d r e n ’s B o o k : 
T v o r b a  d ě t s k ýc h  k n i h  s  A I
Children‘sBook je aplikace v Canvě, která vám pomáhá vytvářet ilustrované dětské knihy za pomoci 
umělé inteligence.
 
K ČEMU SLOUŽÍ?
Hlavním cílem Children‘sBook je zjednodušit a zrychlit proces tvorby dětských knih pro autory, 
rodiče nebo pedagogy. Slouží k:

 
Generování příběhů a ilustrací pomocí AI: Můžete zadat téma nebo několik klíčových slov 
a aplikace vygeneruje základní příběhovou linii a k ní odpovídající ilustrace, které se dají dále 
upravovat.
Vytváření personalizovaných knih: Snadno vytvoříte jedinečné knihy pro konkrétní dítě, se 
jménem nebo s ilustracemi, které se mu budou líbit.
Zjednodušení ilustračního procesu: Pokud nejste profesionální ilustrátor, AI vám pomůže  
s vizuální stránkou knihy, takže se můžete soustředit na příběh.
Učení a zábava: Rodiče mohou s dětmi vytvářet vlastní knihy, což podporuje kreativitu a čte-
nářské dovednosti. Učitelé mohou vytvářet didaktické materiály.
Rychlé prototypování: Pro autory je to skvělý nástroj pro rychlé vytvoření náhledů a prototypů 
dětských knih před finální produkcí.

 
Children‘sBook tak demokratizuje tvorbu dětských knih, činí ji dostupnější a rychlejší pro každého, 
kdo má nápad na příběh, ale chybí mu ilustrační dovednosti nebo čas.
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Sdílení
Pod drobnohledem



144 145

S d í l e n í  v  C a n v ě : 
Ko m p l e t n í  p r ů v o d c e  m o ž n o s t m i 
d i s t r i b u c e  va š e h o  d e s i g n u 
Canva není jen o tvorbě úžasných 
designů, ale také o jejich efektivním 
sdílení s ostatními. Možnosti sdíle-
ní jsou rozmanité a umožňují vám 
distribuovat svou práci přesně tak, 
jak potřebujete – od spolupráce  
v týmu po prezentaci, webové 
stránky, nebo dokonce tisk.

Pojďme se podívat na jednotlivé 
cesty sdílení a k čemu slouží:
 
1. ŠABLONA ZNAČKY (BRAND 
TEMPLATE)
Tato funkce je klíčová pro firmy  
a týmy. Umožňuje uložit design 
jako šablonu pro značku. To zname-
ná, že vaši spolupracovníci mohou 
vytvářet nové designy na základě 
této šablony, aniž by měnili origi-
nál. Šablony značky pomáhají udr-
žet konzistenci vizuální identity na-
příč celou organizací, což je neocenitelné pro dodržování brand manuálu.
 
2. VEŘEJNÝ ODKAZ NA ZOBRAZENÍ (VIEW-ONLY LINK)
"Veřejný odkaz na zobrazení" vytvoří speciální URL, přes kterou může kdokoli, kdo odkaz má, vidět 
váš design, ale nemůže ho nijak upravovat. Je to ideální pro sdílení finálních návrhů s klienty, kole-
gy nebo přáteli, když chcete, aby si práci prohlédli, ale nechcete jim dát možnost ji editovat.
 
3. PREZENTACE (PRESENT)
Tato volba promění váš Canva design v interaktivní online prezentaci. Můžete si vybrat z různých 
režimů prezentace (např. standardní, automatické přehrávání, režim prezentujícího). Skvělé pro on-
line schůzky, webináře nebo školení, kde chcete své myšlenky přednést vizuálně atraktivní formou 
přímo z Canvy.
 
4. WEB (WEBSITE)
Pokud chcete svůj design publikovat jako jednoduchou webovou stránku, je tato funkce pro vás. 
Canva vygeneruje webovou stránku, kterou můžete hostovat buď na doméně Canvy (např. vasena-
zev.my.canva.site) nebo připojit vlastní doménu (pokud máte Canva Pro). Je to perfektní pro rychlé 
"landing pages", online portfolia nebo jednoduché informační weby bez nutnosti kódování.
 
5. LMS (LEARNING MANAGEMENT SYSTEM)
Tato specifická možnost je určena pro integraci s výukovými platformami, jako je Google Classro-
om, Moodle nebo Canvas (platforma LMS, nikoli Canva design nástroj). Umožňuje snadno sdílet 
vzdělávací materiály (prezentace, pracovní listy, infografiky) přímo do vašeho kurzu, což je velmi 
užitečné pro pedagogy a online lektory.
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6. ODKAZ NA ŠABLONU (TEMPLATE LINK)
Na rozdíl od veřejného odkazu na zobrazení, "Odkaz na šablonu" vytvoří URL, která uživateli umož-
ní vytvořit si vlastní kopii vašeho designu. Jakmile na odkaz kliknou, design se jim otevře v Can-
vě jako nová, editovatelná šablona, aniž by ovlivnili váš originál. Ideální pro prodej šablon, sdílení 
zdrojů s kolegy pro úpravu, nebo pro online kurzy.
 
7. PREZENTOVAT A NAHRÁT (PRESENT AND RECORD)
Tato funkce umožňuje nejen prezentovat svůj design, ale zároveň nahrát váš hlas a obraz kamery 
k jednotlivým snímkům. Po dokončení získáte video, které můžete sdílet. Je to vynikající nástroj 
pro tvorbu videoprezentací, online výukových modulů, video zpráv nebo podrobného vysvětlení 
designu bez nutnosti složitého střihu.
 
8. ZKOPÍROVAT DO SCHRÁNKY (COPY LINK)
"Zkopírovat do schránky" jednoduše zkopíruje odkaz na váš design (v režimu editace nebo zobra-
zení, v závislosti na nastavení sdílení) do systémové schránky. Můžete jej pak vložit kamkoli – do 
e-mailu, chatu, dokumentu – pro rychlé a snadné sdílení.
 
9. QR KÓD (QR CODE)
Canva umí vygenerovat QR kód, který po naskenování smartphonem přenese uživatele přímo na 
váš design (např. veřejný odkaz na zobrazení, web, nebo šablonu). QR kódy jsou ideální pro tištěné 
materiály (letáky, vizitky, plakáty), kde chcete čtenáře rychle přesunout do digitálního prostředí  
k vašemu designu.
 
10. PŘESUNOUT DO SLOŽKY (MOVE TO FOLDER)
Tato funkce slouží primárně k organizaci vašich designů v Canvě. Umožňuje přesunout aktuální 
design do jiné složky ve vašem účtu nebo v rámci týmových složek. I když to není přímé sdílení 
s externí osobou, je to klíčové pro udržení pořádku, zejména v týmovém prostředí, kde různí lidé 
potřebují přístup k různým projektům.
 
11. ODESLAT DO TELEFONU (SEND TO PHONE)
"Odeslat do telefonu" vám umožní snadno a rychle poslat hotový design do vašeho mobilního 
telefonu. Je to praktické, když potřebujete design nahrát na sociální média přímo z telefonu, poslat 
ho někomu přes mobilní aplikaci nebo si ho prohlédnout na menší obrazovce.
 
12. VLOŽIT (EMBED)
Funkce „Vložit“ vám poskytne HTML kód, který zkopírujete do své webové stránky nebo blogu. Tím 
se váš design z Canvy zobrazí přímo na vašem webu, aniž by návštěvníci museli opustit vaši strán-
ku. Ideální pro interaktivní grafiku nebo prezentace.

S ta h o vá n í  a  e x p o r t  d e s i g n ů  z  C a n v y: 
K l í č  k  d i s t r i b u c i  va š í  p r á c e
Canva nabízí nejen intuitivní nástroje pro tvorbu designů, ale také širokou škálu možností, jak hoto-
vé výtvory dostat ven z platformy. Ať už potřebujete design pro tisk, web, prezentaci nebo cloudo-
vé úložiště, Canva má pro vás řešení. Pojďme se podívat na klíčové funkce pro stahování a export, 
které vám pomohou efektivně distribuovat vaši práci.
 
1. STÁHNOUT (DOWNLOAD)
Funkce Stáhnout je základním kamenem exportu z Canvy. Umožňuje vám uložit celý váš design do 
různých formátů souborů přímo do vašeho počítače. Výběr formátu závisí na účelu vašeho designu:
JPG: Ideální pro fotografie a obrázky s jemnými přechody barev, když potřebujete malou velikost 
souboru a nevadí vám komprese.
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P ř í m é  s d í l e n í  z  C a n v y  n a  s o c i á l n í  s í t ě 
a  p l á n o vá n í  p ř í s p ě v ků

PNG: Skvělé pro grafiku s průhledným 
pozadím (např. loga, ikony) a pro obráz-
ky s ostrými hranami a menším počtem 
barev. Nabízí vyšší kvalitu než JPG, ale 
větší soubor.
PDF standardní: Vhodné pro doku-
menty, které budou čteny na obrazovce 
a obsahují interaktivní prvky (odkazy).
PDF pro tisk: Nejlepší volba pro tiskár-
ny. Zachovává vysokou kvalitu obrazu, 
barvy (CMYK) a často i ořezové značky 
a spadávku, což zajišťuje profesionální 
výsledek.
SVG (pouze Pro): Ideální pro vektoro-
vou grafiku (loga, ikony), která potřebu-
je být škálována na libovolnou velikost bez ztráty kvality. Skvělé pro web.
MP4 video: Pokud váš design obsahuje animace, přechody nebo video klipy, stáhne se jako video 
soubor.
GIF: Pro krátké animace bez zvuku, které se hodí pro sociální média nebo web.
 
2. STÁHNOUT VÝBĚR (DOWNLOAD SELECTION / DOWNLOAD PAGES)
Tato funkce je nesmírně užitečná, pokud pracujete na vícesouborovém projektu (např. prezentaci s 
mnoha snímky nebo dokumentu s více stránkami) a potřebujete stáhnout pouze vybrané stránky 
nebo snímky, nikoli celý dokument. Umožňuje vám zvolit konkrétní rozsah stránek (např. stránky 
2-5) nebo jednotlivé stránky, což šetří čas a kapacitu disku.
 
3. DISK GOOGLE (GOOGLE DRIVE)
Integrace s Diskem Google umožňuje přímý export vašeho designu do vašeho cloudového úložiště 
Google. Ušetříte tak krok s ručním stahováním a následným nahráváním. Je to pohodlné řešení pro 
uživatele, kteří aktivně využívají ekosystém Google pro správu svých souborů a spolupráci.
 
4. DROPBOX
Podobně jako u Disku Google, i s Dropboxem můžete exportovat design přímo do vašeho účtu 
Dropbox. To je ideální pro uživatele, kteří preferují Dropbox pro své cloudové úložiště a chtějí mít 
své designy automaticky synchronizované a dostupné napříč svými zařízeními.
 
5. MICROSOFT ONEDRIVE
Canva také podporuje přímý export do Microsoft OneDrive. Tato integrace je výhodná pro uživa-
tele, kteří pracují v prostředí Microsoftu a využívají OneDrive pro ukládání dokumentů, prezentací  
a dalších souborů. Zjednodušuje správu souborů a přístup k nim z různých zařízení.
 
6. MICROSOFT POWERPOINT
Pokud potřebujete svůj Canva design použít jako prezentaci v Microsoft PowerPoint, tato funkce 
vám umožní exportovat snímky přímo do formátu PPTX. To je ideální pro případy, kdy chcete v Ca-
nvě vytvořit vizuálně atraktivní prezentaci, ale potřebujete ji upravit nebo doplnit v PowerPointu, 
nebo ji sdílet s někým, kdo preferuje právě tento formát.

Canva vám nejen usnadňuje tvorbu vizuálně přitažlivých designů, ale také zefektivňuje jejich dis-
tribuci na nejpoužívanější sociální sítě. Díky přímým integracím můžete své výtvory snadno sdílet 
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s publikem, ušetřit čas a udržet konzistentní 
vizuální styl. Pojďme se podívat na jednotli-
vé možnosti sdílení přímo z Canvy.
 
PŘÍMÉ SDÍLENÍ NA SOCIÁLNÍ SÍTĚ
Tyto funkce vám umožňují publikovat de-
sign přímo na váš vybraný kanál sociálních 
médií:
 
Instagram: Nahraje váš design přímo do 
vašeho instagramového feedu nebo Stories 
(pokud je formát vhodný). Ideální pro vizu-
álně zaměřené příspěvky, které zaujmou 
vaše sledující.
Facebooková stránka: Sdílí design na vaši 
spravovanou Facebookovou stránku. Skvě-
lé pro firmy, tvůrce obsahu nebo komunity, 
které chtějí udržovat aktivní přítomnost na 
Facebooku.
X (dříve Twitter): Umožňuje sdílet design jako obrázek s doprovodným textem na váš X (Twitter) 
účet. Perfektní pro rychlé zprávy a vizuální poutače na této dynamické platformě.
TikTok: Exportuje váš animovaný design nebo video z Canvy přímo na TikTok. Ideální pro vytváření 
poutavého krátkého videoobsahu pro mladší publikum.
Facebook Story: Nahraje váš design přímo do sekce Facebook Stories. Skvělé pro efemérní obsah, 
který rychle upoutá pozornost a buduje interakci.
Pinterest: Umožňuje připnout váš design na nástěnku Pinterestu s popisem a odkazem. Klíčové 
pro vizuální inspiraci, sbírání nápadů a přesměrování návštěvnosti na váš web nebo blog.
Profil LinkedIn: Sdílí design přímo na váš osobní profil LinkedIn jako příspěvek. Vhodné pro budo-
vání osobní značky, sdílení profesních úspěchů nebo myšlenek s vaší sítí.
Stránka LinkedIn: Publikuje design na vaši firemní stránku LinkedIn. Nezbytné pro B2B marketing, 
budování firemní značky a sdílení firemních novinek a obsahu.
Tumblr: Umožňuje sdílet váš design na Tumblr blog. Ideální pro umělce, tvůrce a kohokoli, kdo 
chce sdílet vizuální obsah na této platformě zaměřené na krátké příspěvky.
 
PLÁNOVÁNÍ PŘÍSPĚVKŮ A POKROČILÉ FUNKCE
Naplánovat (Schedule): Tato klíčová funkce (dostupná v Canva Pro) vám umožňuje předplánovat 
vaše příspěvky na sociální sítě přímo z Canvy. Můžete si vybrat datum a čas publikace pro různé plat-
formy (včetně výše zmíněných) a Canva se postará o zbytek. To je neocenitelné pro konzistentní on-
line přítomnost, správu obsahu a úsporu času, jelikož nemusíte používat externí plánovací nástroje.
Díky těmto integrovaným možnostem můžete z Canvy efektivně spravovat a distribuovat své vizuální kam-
paně napříč různými sociálními platformami, což z ní dělá komplexní nástroj pro tvorbu i sdílení obsahu.

Ko m u n i k a č n í  k a n á ly  v  C a n v ě : 
P ř í m é  s d í l e n í  a  p r o p o j e n í  s  n á s t r o j i
Díky přímým integracím můžete své výtvory snadno posílat kolegům, klientům nebo publiku, a to 
bez zbytečného přepínání mezi aplikacemi.
 
SDÍLENÍ PŘES KOMUNIKAČNÍ APLIKACE
Tyto funkce umožňují odeslat design přímo do chatů nebo e-mailů.
Microsoft Teams: Tato integrace vám umožní sdílet váš design přímo do konverzace nebo kanálu  
v Microsoft Teams. Je to ideální pro týmovou spolupráci, rychlou zpětnou vazbu na návrhy nebo pro 
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I n t e r a k t i v n í  p u b l i k a c e  z  C a n v y: 
F l i p b o o k y  s  H e y z i n e 
a  S i m p l e b o o k l e t

sdílení důležitých vizuálních infor-
mací v rámci vaší pracovní skupiny.
E-mail: S funkcí "E-mail" můžete 
svůj design odeslat jako přílohu 
e-mailu přímo z Canvy. Můžete 
přidat příjemce, předmět a krát-
kou zprávu. Je to rychlý a efektivní 
způsob, jak poslat finální grafiku 
klientům, kolegům nebo komukoli 
jinému, kdo potřebuje váš design  
v e-mailu.
WhatsApp: Canva umožňuje přímé 
sdílení designu do chatu WhatsA-
pp. To je mimořádně praktické pro 
osobní i profesionální komunikaci, 
kdy potřebujete rychle poslat obrá-

zek, plakát nebo pozvánku skupině lidí nebo jednotlivci.
iMessage: Pro uživatele Apple zařízení je k dispozici přímé sdílení do iMessage. Design se odešle 
jako zpráva, což je rychlý a bezproblémový způsob, jak sdílet vizuální obsah s kontakty ve vašem 
ekosystému Apple.
Facebook Message: Tato volba umožňuje odeslat design přímo do soukromé zprávy na Face-
booku (Messenger). Ideální pro sdílení s přáteli, rodinou nebo pro individuální komunikaci s klienty 
a fanoušky na Facebooku.
Snapchat: Své vizuály můžete sdílet i na Snapchatu, což je skvělé pro tvorbu rychlého, efemérního 
obsahu, který zaujme mladší publikum nebo pro zábavné sdílení s přáteli.

PROPOJENÍ S MARKETINGOVÝMI NÁSTROJI
Tyto integrace cílí na marketingové kampaně a větší publikum.
 
Mailchimp: Integrace s Mailchimpem vám umožní přímo exportovat váš design do kampaně Mail-
chimpu, typicky jako obrázek nebo banner pro e-mailový newsletter. Je to obrovská úspora času 
pro marketéry, kteří chtějí vytvářet vizuálně atraktivní e-mailové kampaně.
Activity Messenger: Tato platforma (často používaná pro správu registrací, komunikaci a platby ve 
sportovních, rekreačních a komunitních organizacích) umožňuje přímou integraci z Canvy. Můžete 
tak vytvářet a přímo odesílat vizuální oznámení, pozvánky nebo bannery v rámci komunikačních 
toků Activity Messengeru.
 
Tyto přímé možnosti sdílení v Canvě výrazně zefektivňují pracovní postupy. Nemusíte stahovat 
designy a poté je nahrávat do jiných aplikací; vše zvládnete přímo z jednoho místa. To šetří čas  
a pomáhá udržet konzistenci vaší vizuální komunikace.

Canva nekončí jen u statických obrázků a prezentací; umožňuje 
vám přetvořit vaše designy do poutavých, interaktivních pub-
likací, které simulují zážitek z listování skutečnou knihou nebo 
časopisem. Díky integraci s platformami jako Heyzine Flipbooks  
a Simplebooklet Flip můžete své katalogy, brožury, časopisy 
nebo portfolia snadno převést do digitálních flipbooků.
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HEYZINE FLIPBOOKS
Heyzine Flipbooks je platforma, která se specializuje na vytváření digitálních flipbooků z PDF sou-
borů. Když svůj design z Canvy exportujete do Heyzine, aplikace ho převede na interaktivní online 
publikaci s realistickým efektem listování stránkami.
 
K ČEMU SLOUŽÍ?
Poutavé online katalogy a brožury: Místo statického PDF můžete klientům poslat odkaz na dy-
namický katalog, který si mohou snadno prolistovat, s možností vkládat videa, odkazy a animace.
Interaktivní časopisy a reporty: Ideální pro online vydavatelství nebo firmy, které chtějí prezen-
tovat výroční zprávy, firemní časopisy nebo magazíny moderním a vizuálně atraktivním způsobem.
Digitální portfolia: Umělci, designéři nebo fotografové mohou své práce prezentovat v elegant-
ním, prolistovatelném formátu.
Snadné sdílení: Flipbooky se sdílí pomocí jednoduchého odkazu, který můžete poslat e-mailem, 
vložit na web nebo sdílet na sociálních sítích.
Integrace s Canvou zjednodušuje proces: vytvoříte design v Canvě, exportujete ho přímo do 
Heyzine a tam už jen doladíte detaily interaktivity.
 
SIMPLEBOOKLET FLIP
Simplebooklet Flip je další platforma zaměřená na převod obsahu do interaktivních, responzivních 
flipbooků, které se skvěle zobrazují na všech zařízeních. Podobně jako Heyzine umožňuje proměnit 
vaše statické designy z Canvy na dynamické online zážitky.
 
K ČEMU SLOUŽÍ?
Multifunkční marketingové materiály: Vytvářejte online brožury, letáky, nabídkové listy nebo 
prospekty, které jsou optimalizované pro web a mobilní zařízení.
Prezentace s přidanou hodnotou: Vaše prezentace získají nový rozměr s efektem listování a mož-
ností vkládat interaktivní prvky.
Digitální návody a manuály: Pro firmy, které potřebují poskytovat návody nebo informační mate-
riály v uživatelsky přívětivé digitální podobě.
Detailní sledování: Simplebooklet často nabízí analytické nástroje, které vám umožní sledovat, 
kdo si vaše flipbooky prohlíží a jak s nimi interaguje.
 
Integrace z Canvy do Simplebookletu umožňuje hladký přechod od tvorby designu k jeho publi-
kaci jako responzivního digitálního flipbooku, který můžete snadno sdílet a sledovat jeho výkon. 
 
Tyto dvě integrace v Canvě otevírají zcela nové možnosti pro prezentaci a distribuci vašich vizu-
álních materiálů, posouvajíc je od pouhých obrázků k plně interaktivním a poutavým digitálním 
zážitkům.

R o z m a n i t é  m o ž n o s t i  s d í l e n í  v  C a n v ě : 
O d  p ř i ř a z e n í  ú ko l ů  p o  t i s k
SDÍLENÍ A PŘIŘAZOVÁNÍ PRO VZDĚLÁVACÍ A ORGANIZAČNÍ ÚČELY
Tyto funkce jsou ideální pro učitele, lektory nebo kohokoli, kdo potřebuje sdílet interaktivní mate-
riály nebo úkoly:

Přiřadit (Assign): Tato funkce je primárně určena pro vzdělávací prostředí. Umožňuje lektorům 
nebo učitelům přiřadit design z Canvy jako úkol svým studentům. Studenti pak mohou úkol do-
končit přímo v Canvě, ať už jde o vyplnění pracovního listu, vytvoření prezentace nebo dokončení 
grafického projektu. Po odevzdání mohou učitelé práci prohlížet a hodnotit.
Učebna Google (Google Classroom): Přímá integrace s Učebnou Google umožňuje učitelům sdí-
let designy z Canvy přímo do svých kurzů jako úkoly, materiály nebo oznámení. To výrazně zjed-
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nodušuje distribuci vzdělávacího obsahu  
a správu úkolů v tomto populárním LMS (Le-
arning Management System).
Remind: Remind je komunikační platforma 
oblíbená mezi pedagogy, studenty a rodiči. 
Integrace s Canvou vám umožní sdílet vizuál-
ní oznámení, plakáty nebo pozvánky vytvo-
řené v Canvě přímo prostřednictvím zpráv 
v aplikaci Remind. Je to skvělý způsob, jak 
udržet všechny informované s vizuálně pou-
tavým obsahem.
 
TISKOVÉ SLUŽBY
Tiskněte s Canvou (Print with Canva): Toto 
je jedna z nejpopulárnějších a nejpohodl-
nějších funkcí. Po dokončení designu (např. 
vizitky, letáku, trička, hrnku) můžete přímo 
z Canvy objednat profesionální tisk s doru-
čením. Canva se postará o správné tiskové 
specifikace (rozlišení, barvy, ořezové značky), 
což zajišťuje vysokou kvalitu a minimalizuje 
riziko chyb.
 
NÁSTROJE PRO SPRÁVU SOCIÁLNÍCH SÍTÍ 
A MARKETING
Tyto integrace zefektivňují správu a analýzu 
vaší online přítomnosti.
 
Publer: Publer je nástroj pro plánování a správu sociálních médií. Integrace s Canvou vám umožní 
importovat hotové designy přímo do Publeru, kde je můžete následně naplánovat pro publikaci na 
více sociálních sítích najednou, přidávat popisky a sledovat jejich výkon.
Metricool: Metricool je analytický nástroj pro sledování výkonu sociálních sítí a reklam. Propojení s 
Canvou vám umožní importovat designy pro vaše kampaně a následně v Metricoolu sledovat jejich 
dopad, získávat statistiky a optimalizovat svou strategii.
 
POKROČILÉ PREZENTACE A SDÍLENÍ
Slidecast: Slidecast (někdy uváděný jako "Prezentovat a nahrát") je funkce, která vám umožňuje 
nahrát svůj hlas a obraz z webkamery k jednotlivým snímkům vaší prezentace. Výsledkem je video, 
které můžete sdílet. Je to ideální pro tvorbu videoprezentací, online výukových modulů nebo po-
drobného vysvětlení designu bez nutnosti složitého střihu.
 
A JINÉ, CO TAM JSOU...
Kromě výše zmíněných má Canva rozsáhlou knihovnu integrací s doslova stovkami dalších aplikací 
a služeb. Najdete zde propojení s:
Editací fotografií a videí: Např. aplikace pro efekty, úpravy.
Generováním obsahu: Integrace s nástroji pro AI psaní textu, tvorbu obrázků.
Datovou vizualizací: Nástroje pro složitější grafy a diagramy.
Správou souborů: Propojení s dalšími cloudovými úložišti nebo systémem správy dokumentů.
Webovými platformami: Integrace pro e-commerce, blogy a CMS.

Tyto integrace neustále rostou a rozšiřují možnosti Canvy, činí z ní centrální uzel pro vaše vizuální 
projekty a jejich efektivní distribuci. Díky nim můžete dosáhnout svých cílů, ať už jste učitel, marke-
tér, podnikatel nebo jen tvůrčí jednotlivec.
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A  k a m  v  C a n v ě  d á l? 
O d k a z y  n a  d a l š í  ku r z y  a  m at e r i á ly  k e  s ta ž e n í . 
V rámci všech kurzů pracujeme s materiálem, kde jsou růyné fotografie a jelikož často, chtějí stu-
denti si vše vyzkoušet na konkrétních fotografiích je ze odkaz jak se k materiálům dostat:

Odkaz na šablonu: https://www.canva.com/design/DAGtbrGfMns/-K-iOnAO-2OaDtRbjtChdQ/
view?utm_content=DAGtbrGfMns&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_sour-
ce=publishsharelink&mode=preview

Veřejný odkaz k zobrazení: https://www.canva.com/design/DAGtbrGfMns/cy4o0P7il6Ont2Ze-
AguTxw/view?utm_content=DAGtbrGfMns&utm_campaign=designshare&utm_medium=lin-
k2&utm_source=uniquelinks&utlId=h29e386f6ba

Jednoduchá šablonka do začátku: https://www.canva.com/design/DAGupu4nvWY/suDVAZ0xmi-
bKMPOBy7Plfg/view?utm_content=DAGupu4nvWY&utm_campaign=designshare&utm_medi-
um=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview

KURZY
Jelikož najdete také mé kurzy a vzdělávací webináře i jinde, zde najdete několik dalších odkazů jak 
se dál vzdělávat:

https://www.europeanacademy.cz/obor/kurz-canva/
https://eshop.everesta.cz/zaciname-s-canvou
https://eshop.everesta.cz/tvorime-webove-stranky-v-canva
https://eshop.everesta.cz/canva-pro-pokrocile
https://lukascerny.eu/vzdelavaci-webinar-krok-za-krokem-s-canva-nastroji-ai/
https://lukascerny.eu/krok-za-krokem-aneb-canva-profesional/
https://lukascerny.eu/kurzy-a-webinare/

Facebooková skupina: https://www.facebook.com/groups/1305112247615937
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k l áv e s o v é  z k r at k y

ZAJÍMAVOSTI O CANVĚ
Historie: Canva byla založena v roce 2012 třemi Australany - Melanie Perkins, Clifford Obrecht  
a Cameron Adams. Jejich cílem bylo vytvořit uživatelsky přívětivý grafický editor, který zvládne 
používat každý. 
Růst a popularita: Canva má dnes více než 30 milionů uživatelů po celém světě a její hodnota 
přesahuje 40 miliard dolarů. 
Ekologická odpovědnost: Canva se zavázala k ekologické odpovědnosti. Při každém tisku s Can-
vou je zasazen strom a všechny obaly jsou udržitelné. 
AI funkce: Canva využívá umělou inteligenci pro generování obrázků a textů. Funkce jako Magic 
Media a Zázračné úpravy umožňují snadno upravovat fotografie a vytvářet jedinečné návrhy. 

PRAKTICKÉ TIPY PRO ZAČÁTEČNÍKY
Seznamte se s rozhraním: Canva je intuitivní, ale chvíli může trvat, než si na ni zvyknete. Prozkou-
mejte všechny dostupné nástroje a funkce.

Udržujte návrhy přehledné: Používejte složky a oblíbené šablony pro organizaci vašich návrhů.
Přemýšlejte nestandardně: Nebojte se experimentovat a používat prvky jinak, než jsou původně 
určeny. 

Canva je skvělý nástroj pro každého, kdo chce vytvářet profesionální grafické návrhy snadno  
a rychle. Doufám, že vám tyto tipy a triky pomohou využít Canvu na maximum!
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/ Magické příkazy
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Z áv ě r
Gratuluji! Právě jste se prokousali spoustou informací a tipů, jak efektivně pracovat s Canvou. 
Věřím, že vám tato kniha pomohla zorientovat se v prostředí programu a osvojit si jeho funkce. 
Zvládli jste klávesové zkratky, porozuměli jste principům fungování Canvy a nyní jste připraveni 
tvořit úžasné grafické návrhy pro vaše projekty, ať už se jedná o prezentace, příspěvky na sociální 
sítě, nebo třeba plakáty.
 
Nezapomeňte, že Canva je neustále se vyvíjející platforma. Pravidelně se objevují nové funkce, 
šablony a možnosti. Zůstaňte proto zvědaví a objevujte další způsoby, jak Canvu využít naplno. 
Sledujte novinky, experimentujte a nebojte se zkoušet nové věci.
 
Chcete se v Canvě zdokonalit ještě více? Přihlaste se do mého kurzu „Canva Profesional“ nebo 
do dalších vzdělávacích kurzů, kde se dozvíte další tipy a triky. Sledujte také mé webové stránky 
www.lukascerny.eu, kde najdete aktuální informace a inspiraci.
 
Přeji vám mnoho kreativity a zábavy při tvorbě v Canvě!



158

s l o v o  a u t o r a
Mám za sebou 23 let zkušeností v oboru grafiky a fotografie a posledních 6 let se intenzivně věnuji 
social media marketingu. Jsem lektorem vzdělávací agentury Everesta a zároveň působím jako lek-
tor na vysoké škole Evropská Akademie Vzdělávání. Vedle těchto aktivit se věnuji i vlastním vzdělá-
vacím projektům, které zahrnují kurzy zaměřené na sociální sítě, grafický program Canva a aplikace 
společnosti Adobe. Pořádám také fotografické workshopy, kde pomáhám účastníkům zdokona-
lovat jejich fotografické dovednosti. Snažím se, aby mé kurzy nebyly jen o přednáškách, ale aby 
probíhaly formou interaktivní diskuse, která studentům přináší skutečnou hodnotu.

Rád bych touto knihou poděkoval své rodině za jejich neustálou podporu, přátelům za upřímné 
rady a povzbuzení a také všem kolegům a klientům, kteří mě inspirovali k jejímu napsání. Bez vás 
všech by tato kniha nevznikla. Její zrod podnítily především dotazy ze vzdělávací agentury, a díky 
tomu se nakonec rozrostla do další mutace s názvem Jak na Facebook, která se zaměřuje na tuto 
obsáhlejší platformu.

Psaní této knihy nebylo vždy snadné – čelil jsem mnoha výzvám, ale právě tyto okamžiky mi přines-
ly nové poznatky a zkušenosti, díky nimž je kniha bohatší a hodnotnější. Inspiraci jsem čerpal nejen 
od ostatních řečníků nebo z internetu, ale také za pomoci moderních nástrojů, jako je umělá inteli-
gence. Každý krok v tomto procesu byl přínosný, a věřím, že toto není poslední kniha, kterou jsem 



158 159

reportage photography

vytvořil. Společně s touto publikací jsem při-
pravil i další knihy, například Krok za krokem  
s Canva, a chystám další tituly, které na-
jdete na mých webových stránkách www. 
lukascerny.eu nebo na sociálních sítích, kde  
vystupuji jako lukascerny.eu.

Na závěr bych vás, milí čtenáři, rád povzbu-
dil, abyste se nebáli zkoušet nové způsoby, 
jak využívat sociální média k dosažení svých 
cílů. Experimentujte, učte se z chyb a sdí-
lejte své zkušenosti s ostatními. Přeji vám 
mnoho úspěchů a radosti na vaší cestě svě-
tem sociálních médií.
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J a k  n a  Fa c e b o o k

P ř e č í s t  s i  k n i h u  n a  g o o g l e  p l ay

P ř i h l á s i t  s e  n a  w e b i n á ř

Jednou z nejvýznamnějších platforem v tomto digitálním prostoru je Instagram, který nejen že transfor-
moval způsob, jakým komunikujeme, ale také otevřel nové možnosti pro osobní i obchodní růst. Tato 
kniha je odpovědí na potřebu lepšího porozumění této dynamické platformě a efektivního využití jejích 
nástrojů k dosažení vašich cílů. Inspirace k napsání této knihy přišla z mého osobního i profesionálního 
života. Jako grafik, fotograf a kouč jsem vášnivý uživatel sociálních médií a měl jsem možnost pozorovat, 
jak Instagram mění hru v oblasti digitálního marketingu.

https://play.google.com/store/books/details/Luk%C3%A1%C5%A1_%C4%8Cer-
n%C3%BD_Jak_na_Facebook?id=3X4yEQAAQBAJ

https://eshop.everesta.cz/jak-na-facebook-webinar
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w w w. l u k a s c e r n y. e u
s t u d i o @ l u k a s c e r n y. e u
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